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PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Camy I'd na Mao
QUESITO AVALIADOR | AVALIADOR AVALIADOR
Raciocinio Basico (Maximo 05 pontos) 01 02 03

a) Das fungoes e do papel. CAMARA, no contexto social, 1 1 1
politico ¢ economico - De 0 a 1 ponto
b) Da natureza. da extensdo e da qualidade das relagdes da I ! !
CAMARA com seus publicos - De 0a 1 ponto
¢) Das caracteristicas da CAMARA e das suas atividades que sejam 0.5 | 1
significativas para a comunicagao publicitaria - De 0 a 1
ponto
d) O desafio de comunicagdo expresso no briefing - De 0 a 2 1.5 2 2
pontos

TOTAL DO QUESITO 4 5 5

4,66

NOTA MEDIA DO QUESITO

QUESITO

[istratégia de Comunicacdo Publicitaria
(Maximo 25 pontos)

AVALIADOR

01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

a) A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a
natureza ¢ a qualificagio da CAMARA e a seu problema
especifico de comunicagdo - De 0 a 7 pontos

6.5

b) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdoapresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos - De 0 a 4

pontos

¢) A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto

para a comunicagdio da CAMARA com seus publicos - De

0a 2 pontos

[39]

o

d) A adequagdo ¢ a exequibilidade da estratégia de
comunicacao publicitaria proposta para a solugao do problema
especifico de comunicagdo da CAMARA - De 0 a 7 po ntos

e) A
apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitdria

consisténcia logica e a pertinéneia da  argumentagdo

proposta - De 0 a 3 pontos

) A capacidade de articular os conhecimentos sobre da
CAMARA. o mercado na qual se insere, seu problemaespecifico
de comunicagdo. seus publicos, os resultados e

metas por ela desejadas ¢ a verba disponivel - De 0 a 2 pontos

TOTAL DO QUESITO

[
o

o
(5]

NOTA MEDIA DO QUESITO

22.66




QUESITO AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR
Ideia Criatin (Mdximo 25 pontostos) 01 02 3
a) Sua adequagdo ao desafio de comunicagdo * De 0 a Spontos 4 5 3
b) Sua adequagdo a estratégia de comunicagao publicitariasuger 2 2 3
ida pela AGENCIA + De 0 a 3 pontos
¢) Sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico- I I !
alvo « De0a | ponto
d) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 1.5 I l
* De( a2 pontos
¢) A originalidade da combinag¢do dos elementos que a 2,5 ] 2
constituem * De O a 3 pontos
) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta * De 0 a 2 1.5 1 2
pontos
2) Sua pertinéncia as atividades da CAM ARA e a sua inser¢do 2,5 2 3
nos contextos social, politico e econdmicos De 0 a 3 pontos
h) Os desdobramentos comunicativos que ensejam, conforme 1 1 1
demonstrado nos exemplos de pegas e ou material apresentados *
DeOa | ponto
1) A Exequibilidade das pegas e ou do material *« De 0 a 3 2,5 3 3
pontos
1) A compatibilidade da linguagem utilizadanas peg¢as € ou no 1.5 2 2
material aos meios ¢ aos publicos propostose De0a 2 pontos
TOTAL DO QUESITO 21,5 21 23
NOTA MEDIA DO QUESITO 21.83
QUESITO )
AVALIADOR AVALIADOR AVALIADOR
Estratégia de Midia e Nao-Midia 01 02 2
{ Maximo o 15 pontos)
a) O conhecimento dos habitos de consumo de 1.5 2 2
comunicagdo do publico alvo- De () a 2 pontos
b) A capacidade analitica evidenciada no exame destes 1.5 2 2
habitoss De0 a 2 pontos
¢) A consisténcia do plano simulado de distribuigao das 3.5 2 3
pecas ¢ ou do material em relagdo as duas alineasan
teriores * De 0 a 4 pontos
d) Pertinéneia ¢ oportunidade demonstradas de no uso de ! 1 I
recursos de comunicagdo proprios da CAMARA - De 0 al
ponto
¢) A economicidade da aplica¢do da verba de midia.evidenciada 3 3 3
no plano simulado de distribuigao de pegas e
ou do material - De 0 a3 pontos
f) A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e demassa 3 2 3
* De0 a3 pontos
TOTAL DO QUESITO 13,5 12 14
13,16

NOTA MEDIADO QUESITO

Prave Bornmd o de g, 279




NOTA TOTAL DACAMPANHA
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 62,31
(NTPCP)

Observagdes:

1) A subcomissdo técnica reavaliard a pontuagio atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior ¢ a menor pontuagdo atribuida a este for superior a 20% (vinte por cento) da
pontua¢gdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, conforme inc. VII, arr. 6°da Lei 12.232/2010.

) A nota média de cada quesito correspondera a soma das notas atribuidas pelos avaliadores
dividindo pelo numero de avaliadores, com no maximo duas casas decimais, desprezando -se as
demais, sem qualquer arredondamento.

2 A4 nota total da campanha - Plano de Comunicagdo Publicitaria (NT PCP) corresponderd a

soma das notas médias dos quesitos.




