ANEXO VIIl - TABELAS DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CAMPANHA 3 - EMPRESA ORO COMUNICAGAO LTD#

PONTUAGAO PONTUAGAO OBTIDA PONTUAGAO OBTIDA PONTUAGAO OBTIDA
QUESITO DESCRIGAO / SUBQUESITOS AVALIADOS MAXIMA MEMERO 1 MEMERO 2 MEMERO 3 MEDIA DO QUESITO
a) Caracteristicas e atividades da Camara
significativas para a comunicago institucional} 5 5 5
(05 pontos)
b) Grau de conhecimento da realidade e
o o 5 5 4
| — RACIOCINIO publicos da Camara. (05 pontos)
A 20 17,67
BASICO A o
c) Papel institucional da Camara no contexto|
- a Ffl 4 4 4
politico, social e econdmico. (05 pontos)
d) Compreenséo do problema especifico de
e 4 4 4
comunicag&o. (05 pontos)
a) Adequagdo do conceito a natureza e as 5 4 4
necessidades da Camara. (05 pontos)
b) Consisténcia légica e pertinéncia da
= 5 4 4
argumentagao. (05 pontos)
Il - ESTRATEGIA DE |c) Potencial de desdobramento do conceito.
A 20 16,67
COMUNICAGAO  |(04 pontos) 3 4 8 '
d) Adequagdo da estratégia ao problema 2 2 2
identificado. (03 pontos)
e) Clareza e coeréncia da proposta. (03
2 3 3
pontos)
a) Adequacdo ao problema de comunicagéo)
3 2 3
(03 pontos)
b) Originalidade e inovag&o. (03 pontos) 3 2 3
c) Cobertura dos publicos-alvo. (03 pontos) 3 2 2
Il — IDEIA CRIATIVA d) Clareza e simplicidade da mensagem. (03 20 3 3 2 17,33
pontos)
e) Pertinéncia institucional e social. (02 pontos; 1 2 2
f) Desdobramentos comunicativos. (02 pontos) 2 2 2
g) Exequibilidade e compatibilidade com os
A 4 3 3
meios propostos. (04 pontos)
a) Conhecimento dos habitos de consumo do
A 2 2 2
publico-alvo. (02 pontos)
b) Capacidade analitica na definigdo das 1 2 2
midias. (02 pontos)
c) Consisténcia e economicidade do plano de
. 3 2 2
IV — ESTRATEGIA DE | Midia- (03 pontos)
MiDIA E NAO MIDIA . . . 1 12,00
d) Pertinéncia das midias escolhidas em
" - N 2 2 2
relagéo ao publico e a verba. (03 pontos)
e) Racionalidade e otimizagao dos recursos de
= 2 2 1
comunicag&o. (02 pontos)
f) Utilizagdo equilibrada de midia tradicional, 3 2 2
segmentada e digital. (03 pontos)
a) Qualificagéo da equipe técnica. (03 pontos) 3 3 3
b) Estrutura fisica e tecnolégica. (02 pontos) 2 2 2
V — CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO n . a F ) i 000
c) Disponibilidade de informagdes e relatérios
Y 2 2 2
periodicos. (02 pontos)
d) Eficiéncia na comunicagéo e atendimento a
A 3 3 3
Camara. (03 pontos)
a) Criatividade e pertinéncia das solugdes|
2 2 2
apresentadas. (02 pontos)
b) Clareza na exposi¢do dos problemas. (02 2 2 2
pontos)
VI — REPERTORIO c) Relagdo entre problema e solugdo. (02 10 2 2 2 10,00
pontos) ’
d) Relevancia dos resultados. (02 pontos) 2 2 2
e) Qualidade técnica e estética das pegas. (02 2 2 2
pontos)
a) Clareza e légica da exposi¢ao. (01 pontos) 1 1 1
VIl - RELATOS DE b(;1P\antejamen(o estratégico e metodolégico.| 1 1 1
SOLUCOES DE (01 pontos) s 500
ARSI c) Relagdo entre problema e solugdo. (02 '
COMUNICAGAO ¢ p ¢ao. 2 2 2
pontos)
d) Relevancia dos resultados apresentados.
1 1 1
(01 pontos)
SUBTOTAL - 92 88 86 88,67
NOTA FINAL 100 88,67 -




PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 03

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

Caracteristicas da Camara
relevantes para comunicagao > >
Qualidade das relagdes com os e 5
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto c "
social e politico
Identificacdo do problema de 5 i
comunicagao

~ Subtotal automatico: ; 18

Justificativa: Demonstra compreensao geral do contexto, porém aborda de forma limitada o papel
institucional e politico da Camara no cenario local. A andlise poderia aprofundar a relagdo da instituicdo
com a populagio e sua atuagdo como protagonista de iniciativas publicas.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

_ Quesito i Subquesito. 1M | Avaliador1

Adequagao do conceito 5 5

Consisténcia da argumentacgdo 5 5

Estratégia de Comunicacdo |Desdobramento do conceito 4 3

Adequacdo da estratégia 3 2

Pertinéncia da argumentagdo 3 2

Subtotal automatico: ‘ f 17

Justlfxcatxva A frase- mote nao evidencia vinculo direto com a atuagao da Camara reduzmdo a
adequaga@ ao problema de comunicacao apresentado no briefing.

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos) ﬁ
" Ouesio L Sibouesio _ Avaliador1 @’*1(
Adequagao ao problema 3 ‘

3
Originalidade e inovagao 3
Cobertura de publicos 3
Clareza e simplicidade 3




Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5 1
social
Desdobramentos 5 5
comunicativos
Exequibilidade 4 4
Subtotal automatico: 19

Justificativa: A proposta apresenta solucao criativa funcional,porém com baixo nivel de esp‘eciﬁcidade |
institucional. A mensagem central carece de reforgar o papel da Camara e seu impacto direto na vida da
populacdo. -

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

[ _Quesito |  Subquesito | Méx |  Avaliadorl
Conhecimento de hdbitos de 5 5
consumo
Capacidade analitica 2 1
Consisténcia do plano de midia 3 3

Estratégia de Midia — —
Pertinéncia da midia 3 2
Otimizacdo da midia 2 2
Economia Utilizacdo
equilibrada de midia 3 3
tradicional e digital
‘ Subtotal automatico: 13
lustificativa: O plano coh:tem‘pl'a meios digitais, porém algumas escolhas demonstram aderéncia
limitada ao perfil institucional e ao publico. ‘ ‘

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

T Quesito " Subauesto | wax ]

Qualificacdo da equipe ] 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2

Capacidade de Atendimento ) o . N
Disponibilidade de informacdes 2
Eficiéncia na Comunicacdo e 3
atendimento a Camara

S‘ub{tota]kautomético: - - - - 0

Justifi‘ca‘ktivay:u 7 - - ' - , k [f%
6. REPERTORIO (Max. 10 pontos) %Y
. - - e o = e ] ‘)\Nﬁ

. Guesito] ___ Subgquesito Max |  Avaliadori
Criatividade e pertinéncia 2




Clareza da exposicdo 2
hegemida Clevaree o s ot i
Qualidade técinica e estética 2

Subtotal automatico: . 0

Justificativa:

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Mé&x. 5 pontos)

| Gguesitel | E 0 dibguesites Ve AAadern
Clareza e logica 1
Relatos Planej;amento estratégic? 1
Relacdo poblema e solucdo 2
Relevancia dos resultados 1
Subtotal automatico: 0
Justificativa:
TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO
Quesito Pontuacao Maxima Total
Raciocinio Basico 20 18
Estratégia de Comunicacido 20 17
Ideia Criativa 20 19
Estratégia de Midia 15 13
Capacidade de Atendimento 10 0
Repertdrio 10 0
Relatos de Solugdo 5 0
TOTAL FINAL (max. 100 pontos) . 6

Critérios de Interpretagao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ N&o atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condigées do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicacao;

§ Maior nota em Ideia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

o




INome do Membro: Juliana Ferreira Silva Rocha

|Assinatura: i\,xje.‘aa\ c@/\z\l\,—ﬁl >,L«4, Yo Lo ]
[Data: o ST T |




PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 3

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

Caracteristicas da CAmara

relevantes para comunicacio >
Qualidade das rela¢des com os 5
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 4
social e politico
Identificacdo do problema de 4
comunicagao

Subtotal automatico: 18

Justlflcatlva A proposta traz dados relevantes, identifica baixa participagdo do publico e valorlza o uso
de multiplos canais e linguagem acessivel. Houve limitac3o na explicacdo sobre como atingir
efetivamente o publico e na articulagio do papel concreto do Legislativo na vida da populacdo.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

" Subquesio

Adequacdo do conceito

Consisténcia da argumentacio 4
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4
Adequacdo da estratégia 2
Pertinéncia da argumentacdo 3
‘ Subtotal automatico:

superficial.

Justlflcatlva A estrategla de comunlcagao é bem estruturada buscando colocar a popu]a;ao como
protagomsta e humanizar o trabalho do Leglslatlvo Contudo, o slogan, apesar de pretender gerar
proxnmldade e emogao pode ndo impactar o publlco como esperado tornando acampanha

17

3. IDEIA CRIATIVA (M3ax. 20 pontos)

Adequacgdo ao problema

Originalidade e Inovagéo

Cobertura de publicos




) L. Clareza e Simplicidade 3 3
Ideia Criativa . .
Pertinéncia institucional 2 2
Desdobramentos 5 5
comunicativos
Exequibilidade 4 3
Subtotal automatico: 16

Justlflcatlva A proposta apresenta capac1dade criativa, auténtica, 5|mples e dlreta com reformulagao |

do conceito da frase do brasao, cores renovadas e desdobramentos humanizados. Contudo, a

campanha perde parte da identidade institucional da Camara, podendo ser associada a outros 6rgios

pelo publico, mesmo com a presenca do brasdo e dos nomes dos projetos.

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

_ Quesito | Subquesito aliador1
Conhecxmento de habltos de 5 5
consumo
Capacidade analitica 2 2

Estratégia de Midia Consisténcia do plano de midia 3 2
Pertinéncia da midia 3 2

Economicidade da verba 2 2

Otimizacdo da midia 3 2

Subtotal automatico: 12

Justificativa: A estratégia de midia utiliza elementos convencionais de dlvulgagao alinhados ao que ja

é pratlcado.;Entretanto, n3o ha garantia de que conseguira transmitir o conceito de forma ampla e
objetiva, sem tornar a comunicagio subjetiva.

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

. Quesito

Avaliador1

Capacidade de Atendimento

Quallﬂcagao da eque

Infraestrutura

Informacdes estratégicas

Operacionalidade do
relacionamento

Subtotal automatico:

Justificativa:

6. REPERTORIO (M4ax. 10 pontos)

Repertorio

_ Subquesito

ldela criativa

Clareza da exposicao

Relag¢do problema/solugéo

Resultados apresentados

Qualidade da execucdo




Subtotal automatico:

Justificativa:

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

_ Subquesito

__ Quesito

Avaliador1

Concatenacdo ldgica

Planejamento publicitario

Relatos

1
1
Relacdo causa e efeito 2
Resultados apresentados 1

Subtotal automatico:

Justificativa:

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito Pontuagdo Maxima Total

Raciocinio Basico 20 18
Estratégia de Comunicagdo 20 17
Ideia Criativa 20 16
Estratégia de Midia 15 12
Capacidade de Atendimento 10
Repertdrio 10
Relatos de Solugao 5

TOTAL FINAL (m&x. 100 pontos) 63

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos

Sera desclassificada a proposta que:
§ N&o atingir nota minima de 70 pontos no total;
§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condi¢des do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;

§ Maior nota em Ideia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

[Nome do Membro: Fantine Godoy

]

[Assinatura: ¥ oy 6.0 daY
™ 0






PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 03

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

__ Subquesito

Caracteristicas da Camara

relevantes para comunicacdo > >
Qualidade das relacdes com os . "
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 5 4
social e politico
Identificacdo do problema de ' c "
comunicacdo

Subtotal automatico: 17

Just|f|ca’clva Esta proposta aparenta demonstrar entendimento apenas parcial do problema
apresentado, com argumentacdo simples e sequéncia de ideias limitada no desenvolvimento da

solugao.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

. Quesitg © « k . Subgquesito _ Max. __ Avaliador3
Adequacdo do conceito 5 4
Consisténcia da argumentacéo 5 4
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4 3
Adequacdo da estratégia 3 2
Pertinéncia da argumentacdo 3 3
4 ~ Subtotal automatico: 15
Justlflcatlva A proposta estrateglca apresenta pouca conSIstenma na defmlgao das acoes de k P
comunlcagao e n3o demonstra de forma clara como a campanha seria operacxonallzada Ao prever a /
veiculacao de VTs em emxssoras de televnsao eVIdenCIa desconheumento em rela;ao a verba A4
dlspomblhzada ' . ‘

3. IDEIA CRIATIVA (Méx. 20 pontos)

\;Subquesrco

Adequagao ao problema

Originalidade e inovacdo




Cobertura de publicos 3 2

Clareza e simplicidade 3 2
Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5 5
social
Desdobramentos 5 5
comunicativos
Exequibilidade 4 3
Subtotal automatico: ‘ . 17

Justlflcatxva 6] concelto apresentado revela baixo nivel de mventlwdade e desenvolwmento restrito,
além de nio evidenciar aplicac6es adequadas das pecas no contexto proposto.

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

| lauesito . L Sibquesite T ] WG ] maadors.
Conhec;mento de habltos de 5 : 5
consumo
Capacidade analitica 2 2
Consisténcia do plano de midia 3 2
Estratégia de Midia T =
Pertinéncia da midia 3 2
Otimizacao da midia 2 1
Economia Utilizagdo
equilibrada de midia 3 2
tradicional e digital
Subtotal automatico: 11
Justificativa: O planejamento de midia apresenta fundamentacao insuficiente quanto descolhaea
dlstnbmgao dos meios, além de trazer nimero reduzido de pecas para anahse o que limita a avaliagcdo
da proposta A escolha por andncios em televisio aberta também nio COl"ldlZ com a realldade da verba
mensal prevxsta ‘

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

euesie T I SGieie R ] ae
Quallﬁcagao da equipe 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2
Capacidade de Atendimento . o . .
Disponibilidade de informacdes 2

Eficiéncia na Comunicacdo e

atendimento a CAmara

-  Subtotal automatico:
lustificativa: ‘ ‘ - -




6. REPERTORIO (M4ax. 10 pontos)

" Quesito | subquesito  Avaliador1
Criatividade e pertinéncia 2
Clareza da exposicdo 2
Relacd bl a
Repertéiio e agaﬁo Pro ema/solucdo 2
Relevancia dos Resultados 2
Qualidade técinica e estética 2
Subtotal automatico: , ' 0
Justificativa: ‘ '
7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)
. Quesita | Subguesito . | Max 1 Avaliador1
Clareza e ldgica 1
Relatos PIanejNamento estratégicci 1
Relacdo poblema e solugdo 2
Relevancia dos resultados 1
Subtotal automatico: 0
Justificativa: '
TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO
Quesito - Pontuagéo Maxima ~ Total
Raciocinio Basico 20 17
Estratégia de Comunicacgdo 20 16
Ideia Criativa 20 17
Estratégia de Midia 15 11
Capacidade de Atendimento 10
Repertério 10
Relatos de Solugdo 5
TOTAL FINAL (max. 100 pontos) , 61
Critérios de Interpretacao /ﬁ
Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que: %

§ N&o atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condigbes do edital ou apresentar vicios insanaveis. \%@/ ({\
N

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate: J‘V

§ Maior nota em Estratégia de Comunicacéo;
Q (Q

-



§ Maior nota em ldeia Criativa,
§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

[Nome do Membro:Aloney Diniz

IAssinatura: )Q/La—\,vw\ "y /:,\,\A/-l \,r—;n/-\JJ\-Nt/\

o P
|Data: .... 7/UD/}.4,LQV .......




RELATORIO DE AVALIAGAO

CAMPANHA 3

A Subcomissdo Técnica procedeu a analise da proposta identificada como
Campanha 3, com base nas justificativas individuais dos avaliadores,

consolidando os entendimentos conforme os critérios estabelecidos no edital.

No quesito Raciocinio Basico, a proposta demonstra compreensao geral do
cenario comunicacional, ao identificar a baixa participagdo do publico e a
necessidade de ampliacdo do alcance institucional, com valorizagdo do uso de
multiplos canais e linguagem acessivel. Contudo, de forma convergente entre os
avaliadores, verificam-se  fragilidades no aprofundamento  analitico,
especialmente quanto a definicdo de estratégias concretas para atingir os
publicos prioritarios e na explicitagdo do papel efetivo do Poder Legislativo no
cotidiano da populagdo. A andlise apresenta base adequada, porém com

limitacées na densidade e na articulagdo conceitual.

Quanto a Estratégia de Comunicagéo, a proposta apresenta coeréncia em sua
construcdo, ao buscar posicionar o cidadédo como protagonista e promover a
humanizacdo da atuagio institucional. Entretanto, a Subcomisséo identificou
fragilidade na forca e no impacto do conceito central. De modo geral, a estratégia
¢ estruturada, mas apresenta limitagdes na efetividade e na capacidade de

diferenciagéo, podendo resultar em comunicagao superficial.

No que se refere a Ideia Criativa, a proposta evidencia boa capacidade criativa,
com abordagem simples, direta e com elementos de autenticidade a atualizagao
visual. Os desdobramentos buscam humanizar a comunicacdo, o que €
considerado positivo. Contudo, de forma consistente entre os avaliadores,
observa-se fragilidade na preservacéo da identidade institucional, uma vez que
a campanha (OUVIR COM O CORAGAOQ) pode ser associada a muitos temas,
empresas e acgdes de forma subjetiva, comprometendo a clareza do
posicionamento da Camara. Além disso, embora criativa, a proposta apresenta

limitacdes no impacto e na diferenciagao.

Em relacéo a Estratégia de Midia e Nao Midia, a proposta apresenta estrutura

alinhada a praticas convencionais, com utilizagdo de meios ja consolidados.




Entretanto, a Subcomisséao identificou limitacdes na capacidade estratégica do
planejamento, especialmente quanto a garantia de transmisséao clara e objetiva
do conceito. Ha risco de que a comunicacéo se torne excessivamente subjetiva,
prejudicando a compreensao da mensagem e o alcance efetivo junto ao publico-

alvo.

Diante do exposto, conclui-se que a proposta apresenta qualidades relevantes
no campo criativo e na intencdo de humanizagéo da comunicacéo, porém com

gargalos na consolidagéo da identidade institucional.

Assinam pela subcomisséo técnica:

Aloney Diniz Ferreira d/4/,/( A&? j)m
Fantine Godoy Morais Monteiro Mvm e@d

Vv
| i
. oo @A
Juliana Ferreira Silva Rocha A ' m P < g

) °

@{ =



PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

ORO
1. RACIOCINIO BASICO (Méx. 20 pontos)
"~ Quesito. EEEE T Sibgquesito.. Max: . | Avaliador1
Caracteristicas da Camara .
relevantes para comunicagdo
Qualidade das relagdes com 0s .
Raciocinio Basico publicos
Papel institucional no contexto 5
social e politico
Identificacdo do problema de 5
comunicagao
; Subtotal automatico: , 0
Justificativa: '
5. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Max. 20 pontos)
_ Quesito ‘ Subquesito  Max |  Avaliadorl
Adequacdo do conceito 5
Consisténcia da argumentagao 5
Estratégia de Comunicagdo Desdobramento do conceito 4
Adequacido da estratégia 3
Pertinéncia da argumentagao 3
, Subtotal au?cométi:go: . - - 0
Justificativa: ' - ‘ ‘ '
3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)
Quesito . ~ Subquesito 1 Max ] | Avdliadorl

Adequacdo ao problema 3
Originalidade e inovagdo 3
Cobertura de publicos 3
Clareza e simplicidade 3




Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5
social
Desdobramentos
comunicativos A
Exequibilidade 4
Subtotal automatico: - g

J;us'tifi;(f:a‘t‘i;va‘: .

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Méax. 15 pontos)

k ;,;,Quesi,tb o L Subquesito ~ Max | Avaliador1
Conhecimento de habitos de 5
consumo
Capacidade analitica 2
Consisténcia do plano de midia 3

Estratégia de Midia

Pertinéncia da midia
Otimizac¢do da midia

Economia Utilizagdo
equilibrada de midia 3
tradicional e digital

Subtotal automatico: . - ... 0

Justificativa:

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

GQuésito s Subquesito | Max | Avaliadopdl
Qualificacdo da equipe 3 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2 2
Capacidade de Atendimento ) . ) .
Disponibilidade de informagdes 2 2
Eficiéncia na Comunicagao e 3 ]
atendimento a Camara
Subtotal automatico: - - . v
Justlﬂcatwa A licitante apresenta estrutura orgamzaaonal robusta equ, e tecmca experlente - ‘
processo koperauonals bem deﬁmdos assegurando eﬁctenCIa no atendlmento e transpar 1Cie no. - /’ﬁ
fornecimento de informacdes. . , . . - = g
6. REPERTORIO (M4ax. 10 pontos) | : o
© @uesito. . . 1 Silbquesito | Mx ~ Avaliador1
Criatividade e pertinéncia 2 2 E

/




Clareza da exposigdo 2
Repertorio ek dos s T i 2
Qualidade técinica e estética 2 2
Subtotal automatico: - - ~ 10

Justificativa: O portfélio demonstra elevado nivel de qualidade técnica e estética, com solugdes criativas
consistentes, alinhadas aos objetivos de comunicacdo e acompanhadas de resultados expressivos.

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Méx. 5 pontos)

Quesito © .| = Subguesito: | Max | Avaliador1
Clareza e légica 1 1
Planejamento estratégico 1 1
Relatos ~ —
Relagdo poblema e solugdo 2 2
Relevancia dos resultados 1 1
Subtotal automatico: ‘ 5
J~.usti:f:i~,c;aatviva‘:‘ O relato apresentado E objetiVo e bem estruturado, evidenciando pl’anejaménto
co~n§istente, aderéncia entre diagnostico e Solugéo e resultados efetivos compr‘ovados..;

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

~ Quesito Pontuagﬁo Maxima Total

Raciocinio Basico 20
Estratégia de Comunicacdo 20
Ideia Criativa ' 20
Estratégia de Midia 15
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertdrio 10 10
Relatos de Solugdo 5 5

: _ TOTALFINAL (max 100poptos) | 5

Critérios de Interpretagao

Nota final da licitante = soma das medias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ N&ao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condi¢des do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicacao;

§ Maior nota em Ideia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.
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PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA: ORO

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

_ Avaliador2

aem T e

Caracteristicas da Camara
relevantes para comunicacdo

Qualidade das relagdes com os
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto
social e politico

Identificacdo do problema de
comunicagdo

Subtqtéklka,utomético: ~ - - 0
lJustificativa: ' 4 ' ' 4

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

T aueas ] T Sihavesto. L Niek L AGATadona
Adequacdo do conceito 5

Consisténcia da argumentagdo 5

Estratégia de Comunicacdo |Desdobramento do conceito 4

Adequacgdo da estratégia 3

Pertinéncia da argumentacgao 3

- = s

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)

~ | Subguesito © W WEx 10 Avaliadee2

Adequacdo ao problema

3
Originalidade e inovagao 3
Cobertura de publicos 3
VVY
o
4

. v




. - Clareza e simplicidade 3
Ideia Criativa —
Pertinéncia institucional 2
Desdobramentos 5
comunicativos
Exequibilidade 4

- Subtotal automatico: 0
Justificativa: : ' :
4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Méx. 15 pontos)

b @Quesito | subquesito | | Max ~ Avaliador2z
Conhecimento de habitos de 5
consumo
Capacidade analitica 2
Estratégia de Midia Consisténcia do plano de midia 3
Pertinéncia da midia 3
Economicidade da verba 2
Otimizacdo da midia 3
= ~ Subtotal automatico: 0
Justificativa: - -
5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)
o asnE _ Subquesito | Max _Avaliador2
Quialificacdo da equipe 3 3
Infraestrutura 2 2
Capacidade de Atendimento |Informagdes estratégicas 2
Operacionalidade do 3 3
relacionamento
Subtotal automatico: - ; . g{lO.
Justlflca’tlva A equnpe é bem estruturada com atuagao Junto a grandes cllentes e ampla expenencxa ;
comprovada em campanhas de grande porte eVIdenCIando sohdo know how e capacxdade tecmca na
execucao de projetos. ‘ - ' ’ -

6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

g % ( ‘(\\)

| Ouesita B Sbaresio | Wex _ Avaliador2
Ideia criativa 2
Clareza da exposigdo 2
Repertdrio Rela¢do problema/solugdo 2
Resultados apresentados 2

/

N



Fjalidade da execugdo 2 2
Subtotal automatlco ; - ' ' . 10,

Justlflcatlva As campanhas apresentadas sao v15ualmente quahflcadas assertlvas e bem planejadas,
de.monstrando conexao com o pubhco -alvo. Evidenciam consisténcia tecmca quahdade de execugao e

solidez na construgdo criativa.

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

e 0 sibaeite L MY | Avaliador2
Concatenagao légica 1 1
Planejamento publicitério 1 1
Relatos ~ -

Relacdo causa e efeito 2 2
Resultados apresentados 1 1
Subtotal automatico: 5

Justificativa: As campanhas apresentadas demonstram almhamento com a estratégia proposta,

conseguindo dlalogar de forma eficaz com o publico-alvo definido.

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito  Pontuagio Maxima Total

Raciocinio Basico 20
Estratégia de Comunicag¢do 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia 15
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertorio 10 10
Relatos de Solugdo 5 5

" TOTAL FINAL (max. 100 pontos) ~ . 25

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ N&o atender as condigdes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;

§ Maior nota em Ideia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

[Nome do Membro: Fantine Godoy
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PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

Oro
1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)
Ouesite . = Subquesite. | | Ma&x | Avaliader3
Caracteristicas da Camara .
relevantes para comunicacao
Qualidade das relacdes com os s
Raciocinio Basico publicos
Papel institucional no contexto 5
social e politico
Identificacdo do problema de 5
comunicagdo
Subtotal automatico: ‘ ' 0

Justlflcatlva A proposta demonstra compreensdo consistente do problema apresentado com
encadeamento logico das ideias e utilizacao de pesquisa como base para a construgao da campanha
Destaca-se tambem a apresentag:ao objetiva e sucinta do texto, favorecendo a clareza do raciocinio
proposto.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méax. 20 pontos)

" Questo.. | subpauesito 0 Maxe ~ Avaliador3
Adequacdo do conceito 5
Consisténcia da argumentagao 5
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4
Adequacdo da estratégia 3
Pertinéncia da argumentacdo 3
_ Subtotal automatico: .. - o

Justlflcatlva A estrategla apresenta coeréncia entre dlagnostlco ObjethOS e agoes propostas
demonstrando ahnhamento com o publico-alvo. A campanha é estruturada de forma clara com
apllcagao adequada das pegas no contexto da comunicacao. ‘

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)

(I

Queste.. . ] 7 slbguesita | | || Max " Avaliador3
Adequacdo ao problema
Originalidade e inovagdo

Cobertura de publicos

wlw|wlwl|

Clareza e simplicidade

@/



Ideia Criativa

Pertinéncia institucional e

social 2
Desdobramentos 5
comunicativos

Exequibilidade 4

~ Subtotal automatico:

Justificativa:

4. ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (Méax. 15 pontos)

_ Quesito ~ Subquesito Max Avaliador 3
Conhecimento de hébitos de 5
consumo
Capacidade analitica 2
Consisténcia do plano de midia 3
Estratégia de Midia — i
Pertinéncia da midia 3
Otimizag¢do da midia 2
Economia Utilizagdo
equilibrada de midia 3
tradicional e digital
Subtotal automatico: 0
Justificativa: : ' :
5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)
~ Quesito ~ Subquesito Max Avaliador 3
Qualificagdo da equipe 3 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2 2
Capacidade de Atendimento . o . .
Disponibilidade de informagoes 2 2
Eficiéncia na Comunicagdo e 3 3
atendimento a Cadmara
, Subtotal automatico: 10

Justlflcatlva A Oro apresenta estrutura adequada com eqmpe quahﬁcada e organlzagao compatlve[f k
com as demandas do contrato demonstrando seguranga na execugao dos servicos. '

6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

 Quesito

 Subquesito

" Avaliador 3

Criatividade e pertinéncia

2

4



Clareza da exposi¢ao 2 2

Relacdo problema/solugdo

Repertério —
Relevancia dos Resultados
Qualidade técinica e estética 2 2
Subtotal automatlco 10

Justificativa: O portfollo evidencia consisténcia técnica e dlver5|dade de experlenCIas com trabalhos
alinhados ao objeto licitado e as boas praticas do setor.

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

Guesite. .. subguesite © 0 0 M o Avaliador3
Clareza e légica 1 1
- P]anejNamento estratégicci 1 1
Rela¢do poblema e solugdo 2 2
Relevancia dos resultados 1 1
Subtotal automatico: 5

Justificativa: Os relatos s3o claros e bem estruturados, apresentando de forma objetiva a relagao entre
os desafios enfrentados e as solucdes adotadas, demonstrando capacidade técnica consistente.

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito ‘ Pontuacdo Maxima _ Total ,

Raciocinio Basico 20 0
Estratégia de Comunicagdo 20 0
Ideia Criativa 20 0
Estratégia de Midia 15 0
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertdrio 10 10
Relatos de Solugdo 5 5
TOTAL FINAL (max. 100 pontos) . - 25

Critérios de Interpretagao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos

Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condigdes do edital ou apresentar vicios insanaveis. A

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;

§ Maior nota em Ildeia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.
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RELATORIO DE AVALIACAO

Empresa ORO

A Subcomissdo Técnica realizou a andlise da proposta apresentada pela

empresa ORO, observando os critérios definidos no instrumento convocatorio.

No quesito Capacidade de Atendimento, verificou-se que a empresa dispbe de
equipe técnica experiente e devidamente estruturada, com organizagéo
operacional que favorece a execugao dos servigos de forma eficiente. Os fluxos
de trabalho apresentados indicam seguranga na condugéo das demandas, bem
como adequada sistematica de acompanhamento e fornecimento de

informacdes a Administragéo.

Em relacdo ao Repertorio, a licitante apresentou conjunto de trabalhos com
elevado nivel de consisténcia, evidenciando dominio técnico e sensibilidade
criativa. As pecas demonstram alinhamento com os objetivos propostos, além de

qualidade estética e adequagdo as estratégias de comunicacao adotadas.

Quanto aos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, os casos
apresentados mostram-se bem construidos, com encadeamento l6gico das
etapas e clareza na identificagdo dos desafios e das solugoes implementadas.
Destaca-se a efetividade das acdes desenvolvidas e a coeréncia dos resultados

alcancados.

Diante do exposto, a proposta técnica da empresa ORO atende integralmente
a0s critérios estabelecidos, evidenciando plena capacidade para execugao do

objeto.

Assinam pela subcomissé&o técnica:

Aloney Diniz Ferreira A(/@/\/\/\»\ Ouvw\ w
© J =

Fantine Godoy Morais Monteiro ?U/VUU/V\L \B)Od@'?/
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