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EDITAL

PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025
TIPO: TECNICA E PRECO
DATA DA 1* SESSAO PUBLICA PRESENCIAL: 25/02/2025

PREAMBULO

A Camara Municipal de Nova Lima, Minas Gerais, pessoa juridica de direito publico
interno, sede na Praga Bernardino de Lima n°® 229, Bairro Centro — Nova Lima/MG, CNPJ
n°® 20.218.574/0001-48, por intermédio da Comissao de Contratacio, torna publica a
realizacio do Processo n® 047/2025, Concorréncia n°® 001/2025, do tipo técnica e preco,
empreitada por preco global, para “Contratagdo de empresa para prestagio de servigos
profissionais de publicidade e propaganda a Camara Municipal de Nova
Lima/MG”, observando- se o cariter educativo, informativo e de otrientacao social. Os

trabalhos serdo conduzidos pela Comissao de Contratagao.

Esta concorréncia sera processada e julgada no que compete a Comissiao de Contratagio,
com exce¢ao da andlise e julgamento das Propostas Técnicas que serd realizada pela
Subcomissido Técnica, escolhida por meio de sorteio em ato publico e a publicacio da
sua respectiva Portaria, conforme disposi¢oes contidas na Lei Federal n® 12.232/2010, que
rege a matéria sobre a formalizagdo do processo licitatério e a contragao de Agéncia de
Publicidade e Propaganda. O presente certame serd regido pela Lei n® 14.133/2021, Lei n°
12.232/2010, Lei n°. 4.680/1965, e Lei n°® 9.610/1998 e Decreto n°® decreto 57.690/1966,

observadas as condi¢oes estabelecidas neste Ato Convocatorio e seus Anexos.
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1. DO OBJETO

1.1 Constitui objeto deste Edital a contratagdo de Agéncia de Publicidade e
Propaganda para a prestagdo de servigos de publicidade a Camara Municipal de
Nova Lima, compreendendo:
a) Conjunto de atividades integradas de estudo, planejamento, conceituagao,
concepgao, cria¢ao, execucao, intermediac¢ao, supervisao e distribuicao de publicidade
em veiculos e demais meios de divulgacao, visando difundir informagdes de interesse
publico;
b) Atividades complementares pertinentes, tais como:
I.  Planejamento e execugdo de pesquisas e instrumentos de avaliagdo de
resultados de campanhas publicitarias;
II.  Produgao e execugao técnica de pegas publicitarias;
III.  Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢io em
consonancia com novas tecnologias.
1.2 Os servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas neste
Edital, vedada a inclusdo de servigos estranhos como assessoria de imprensa, relacdes
publicas ou organizagdo de eventos, os quais deverao ser contratados mediante
procedimentos especificos, nos termos da legislacao vigente.
1.3 O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira a apresentacdo pela
CONTRATADA a Camara Municipal de Nova Lima de 3 (trés) or¢amentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
1.4 No caso do subitem 1.3, a CONTRATADA procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e
realizada pela CONTRATADA, sob a fiscalizacio da Camara Municipal de Nova Lima,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do Contrato.
1.5 A CONTRATADA somente podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo por conta e por ordem da Camara Municipal de
Nova Lima, se previamente os identificar e tiver sido expressamente autorizada por esta

ultima.
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2. DA JUSTIFICATIVA

2.1 O direito fundamental a informagao é assegurado pela Constituicio da Republica
Federativa do Brasil, em especial nos artigos 5°, inciso XIV, 37, caput e § 1°, e 220, que
consagram a publicidade e a transparéncia como principios da Administracao Puablica.

2.2 Em cumprimento a esse mandamento constitucional, a Lei n® 12.527, de 18 de
novembro de 2011 (Lei de Acesso a Informacao), impoe a Uniao, Estados, Distrito Federal
e Municipios o dever de divulgar, de forma ativa e independente de solicitagao,
informacoes de interesse publico, sem prejuizo da confidencialidade legalmente prevista.
2.3 A Camara Municipal de Nova Lima, por meio da Superintendéncia de
Comunicagao e Transparéncia, tem a missao institucional de garantir o acesso da populagao
as informacoes relativas as suas atividades, programas, projetos e servigos, promovendo a
interacao entre o Poder Legislativo e a sociedade, em consonancia com os principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.

2.4 A comunica¢ao social do Legislativo deve constituir-se em um instrumento
estratégico de cidadania, estruturado a partir de planejamento e do uso de multiplos canais
de divulgacio, visando assegurar ao cidaddo informacao qualificada, clara e acessivel. Essa
politica fortalece a imagem institucional da Camara, amplia a transparéncia, estimula a
participagao social e refor¢a a confianga publica nos trabalhos legislativos.

2.5 Nesse contexto, a contratacio de servicos especializados de publicidade e
propaganda mostra-se necessaria e adequada, encontrando respaldo no regime juridico
estabelecido pela Lei n® 12.232/2010, que disciplina as contratacoes dessa natureza no
ambito da Administracao Publica.

2.6 Portanto, a presente contratacido justifica-se pela sua utilidade publica, ao
possibilitar a criagao de um fluxo permanente de informagoes entre a Camara Municipal ¢ a
sociedade, promovendo maior visibilidade das agoes legislativas, facilitando o acesso do
cidadao aos servigos publicos e consolidando os principios constitucionais da transparéncia
e da publicidade administrativa.

2.7 No que diz respeito a escolha da realizagao da presente licitagio de maneira

presencial:
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a) A presente licitagao sera realizada excepcionalmente na forma presencial,
nos termos do art. 17, §§ 2° e 5°, da Lei n°® 14.133/2021, em razio da motivacio
administrativa apresentada pela Secretaria Geral de Administracao.

b) A medida decorre da indisponibilidade imediata de treinamento da
plataforma eletronica do Portal de Compras Publicas para a modalidade
Concorréncia especifica regida pela Lei n® 12.232/2010, conforme informado
oficialmente pelo provedor do sistema, impossibilitando a condugio eletronica do
procedimento neste momento.

o) Além disso, o manual técnico atualmente disponibilizado nao contempla o
rito especial aplicavel as contratagoes de servigos de publicidade, o que inviabiliza a
adequada execucdo das etapas obrigatdrias por meio eletronico.

d) Considerando ainda a complexidade procedimental do modelo previsto na
Lei n® 12.232/2010 — que envolve constituiciao e sorteio de Subcomissao Técnica,
avaliagdo sigilosa, sessoes especificas e prazos diferenciados — e a necessidade de
assegurar continuidade e eficiéncia da comunicagao institucional, justifica-se a adogao
do formato presencial para garantir seguranca juridica, regularidade e observancia
integral do rito legal.

e) Assim, a realizagdo presencial do certame encontra-se devidamente
motivada, atendendo as hipdteses excepcionais previstas em lei, com o devido
registro em ata e gravagao em audio e video de todas as sessoes publicas, conforme

exigéncia normativa.

3. DA RETIRADA DO EDITAL

3.1 Os interessados poderdo obter o Edital devidamente atualizado e seus anexos
através do site oficial do Legislativo Municipal, no link
https://www.cmnovalima.mg.gov.br/, ou solicitar cépia da via disponibilizada no quadro

de avisos do prédio sede do Legislativo Municipal, localizado na Praca Bernardino de Lima,

n® 229, Centro. Nova Lima. CEP 34.000-279.
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4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Poderao participar da presente Licitagdo empresas especializadas legalmente
estabelecidas no Pais, do ramo de atividade de publicidade e propaganda, que satisfagam os
requisitos do Art. 3° da Lei N° 4.680, de 18/06/65, Art. 6° do decreto 57.690/66, que
tenham certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, em vigor quando da

apresentacao dos envelopes e cumpram integralmente os requisitos deste Edital.

4.2 Nio serao admitidos interessados que se enquadrem em quaisquer das situagoes a
seguir:

a) Estejam cumprindo a penalidade de suspensdo temporaria imposta pelo

Municipio;

b) Sejam declarados inidoneos em qualquer esfera de Governo;

C) Estejam sob regime de faléncia, concordata, dissolu¢ao ou liquidagao;

d) Todos aqueles casos proibidos pela legislacao vigente;

e) Possuam proprietario titular de mandato eletivo;

f) Estejam descumprindo o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da

Constituicao Federal,

2) Reunidas sob qualquer forma de consoércio;
h) Enquadradas nas disposi¢ces do artigo 14° da Lei Federal 14.133 /2021,
1) Estrangeiras, sem sede no Pafs;
) Nio certificadas pelo Conselho Executivo das Normas Padrio.
4.3 O representante da licitante, para participacao nesta Licitacio, devera estar

munido de sua carteira de identidade ¢ Carta de Credenciamento (Anexo III) que
lhe permita assinar documentos e tomar decisOes, inclusive, quanto a desisténcia de
recursos, conforme modelo constante do Anexo III deste Edital, com firma reconhecida
em cartorio de notas, ou por instrumento publico de procuragao, além das declaragdes
presentes no Anexo IV e Anexo V. Caso o representante na licitagdo seja sécio com
poderes para representar a sociedade sera dispensado o reconhecimento de firma. Poderao
as licitantes substituir seu representante, desde que em conformidade com o aqui requerido.
A niao apresentacao do credenciamento nao inabilitard a licitante, mas impedira a pessoa

presente de se manifestar e responder em nome da empresa.
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4.4 Copia deste instrumento convocatorio estara disponivel no Quadro de Avisos da
Camara Municipal de Nova Lima, na Praga Bernardino de Lima n® 229, Bairro Centro na
cidade de Nova Lima/MG.
4.5 A retirada do envelope padronizado citado na letra “a” do item 9.1 deste
Edital, devera ser feita no endereco acima, no horario de 09:00 horas as 13:00 horas.
4.6 Pedidos de esclarecimentos ou impugnacdes poderdo ser feitos via e-mail
pregao@cmnovalima.mg.gov.br ou ainda protocolados na Sede da Camara Municipal de
Nova Lima em até 05 (cinco) dias uteis antes da data de entrega dos envelopes e serdo
respondidos em até 3 (trés) dias uteis da data de seu efetivo recebimento (art. 164, Lei n°
14.133/2021).
a) Os esclarecimentos ou impugnacdes ao Edital deverao ser encaminhados
para a Comissao de Contratacdo, que respondera por meio de e-mail, ou por escrito
em mensagem acessivel a todos os interessados.
b) Serao disponibilizadas, além das respostas, outras informagdes que a
Comissao de Contratagao julgar importantes no site da Camara Municipal.
4.7 A apresenta¢ao das propostas na Licitacao sera considerada como evidéncia de que
o licitante examinou completamente o Edital, todos os seus anexos e publicagdes no site da
Camara Municipal de Nova Lima, que os comparou entre si, que obteve da Comissio de
Contratagdo todas as informacgoes satisfatorias sobre quaisquer pontos duvidosos, e que
considera que o Edital desta Licitagio lhe permitiu preparar as propostas de maneira
completa e totalmente satisfatoria.
4.8 Os servicos objeto desta licitagio constituem item unico, sendo vedado o
fracionamento, e serao adjudicados a uma tnica Agéncia de Publicidade, nos termos do art.
10, § 4°, da Lei n® 12.232/2010.
4.9 A CONTRATADA devera atuar estritamente de acordo com as demandas
formuladas pela Superintendéncia de Comunica¢do e Transparéncia, observando o
planejamento institucional e as diretrizes definidas pela Camara Municipal de Nova Lima.
410 A licitagao sera processada na modalidade Concorréncia, nos termos da Lei n°
12.232/2010, adotando-se o critério de julgamento Técnica e Prego, observado, no que

couber, o disposto na Lei n°® 14.133/2021.
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5. DOS VALORES E DOTACAO ORCAMENTARIA

5.1 O valor estimado para a contratacio de servicos de publicidade e propaganda,
objeto deste Edital, ¢ de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), definido
exclusivamente para fins de planejamento or¢amentario e julgamento da licitagao.
52 Os recursos para a execucao dos servigos correrao a conta de dotagao orcamentaria
propria da Camara Municipal de Nova Lima, assim especificada:

® Unidade: 14 - 014 — Superintendéncia de Comunicagio

® Projeto/Atividade: 01.031.0001.2002 - Manutencdo dos Setvicos de Comunicacio e Imprensa

® Elemento de Despesa: 33.90.39.00 - Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica

® Sub-Elemento de Despesa: 33.90.39.68 - Servicos de Comunica¢do em Geral

® Ficha: 049
5.3 A Camara Municipal de Nova Lima nao se obriga a realizar a totalidade dos gastos
estimados no subitem 5.1, considerando a natureza do objeto e a variabilidade da demanda
por servicos de publicidade, em conformidade com o disposto no art. 16, § 1°, da Lei n°
12.232/2010.
5.4 A execucdo dos servicos ficarda condicionada a efetiva necessidade da
Administragdo, as autorizagoes da Superintendéncia de Comunicag¢ao e Transparéncia e a
disponibilidade or¢amentéria e financeira, nos termos da Lei Complementar n® 101/2000

(Lei de Responsabilidade Fiscal) e da Lei n® 14.133/2021.

6. DA GARANTIA

6.1 Para assegurar a plena execu¢do do contrato, a CONTRATADA devera apresentar
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor inicial da contratagdo, nos
termos do art. 96 da Lei n® 14.133/2021.

6.2 A garantia podera ser prestada, a critério da CONTRATADA, em uma das

seguintes modalidades:

a) Caugio em dinheiro ou em titulos da divida publica;
b) Seguro-garantia;
9 Fianca bancaria.
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6.3 A garantia devera ter vigéncia igual a do contrato e sera renovada a cada
prorrogacao, quando houver.
6.4 A Camara Municipal de Nova Lima podera executar a garantia, parcial ou

integralmente, em caso de descumprimento das obrigacbes contratuais pela
CONTRATADA, sem prejuizo da aplicagdo das demais sangOes previstas em lei e neste

Termo de Referéncia.

7. DA COMISSAO DE CONTRATACAO E
SUBCOMISSAO TECNICA

7.1 Esta concorréncia publica sera processada e julgada pela Comissao de Contratagao
da Camara Municipal de Nova Lima, desighada por ato da autoridade competente,
conforme o disposto nos Arts. 8° ¢ 9° da Lei Federal n® 14.133/2021, com exce¢ao da
analise e julgamento das Propostas Técnicas, que cabera a Subcomissao Técnica prevista na
Lei n® 12.232/2010.
7.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
composta por 03 (trés) membros que possuam formacio superior em Comunicagao,
Publicidade ou Marketing, ou que tenham comprovada atuagio em uma dessas areas,
conforme estabelece o art. 10 da Lei n® 12.232/2010.
a) Na composi¢io da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um terco) dos
integrantes nao terdo vinculo funcional ou contratual com a Camara Municipal de
Nova Lima, garantindo-se a imparcialidade e a transparéncia do julgamento.
7.3 A escolha dos membros da Subcomissio Técnica sera realizada por sorteio em
sessao publica, entre os nomes constantes de uma relagao previamente publicada, contendo

no minimo 09 (nove) nomes, sendo:

a) 06 (seis) servidores integrantes do quadro da Camara Municipal de Nova
Lima; e
b) 03 (trés) profissionais externos ao quadro da Administragdo, com

comprovada experiéncia nas areas de Comunicacao, Publicidade ou Marketing.
7.4 Ap6s o cadastramento dos profissionais externos e recebimento da documentagao
comprobatoria de qualificacao, a Comissao de Contratacao elaborara a relacao final de 09

(nove) nomes para o sorteio publico da Subcomissao Técnica.
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7.5 Os nomes remanescentes apos o sorteio dos 03 (trés) membros titulares serao
também sorteados para formagdo de uma ordem de supléncia, a ser utilizada em caso de
impossibilidade ou impedimento de qualquer titular.

7.6 Para a composi¢io da relagao referida no subitem anterior, a Comissio de
Contratagao exigira a comprovagao da qualificacao profissional.

7.7 A relagao dos nomes indicados sera publicada no Diario Oficial com antecedéncia
minima de 10 (dez) dias em relagdo a data marcada para a sessao publica de sorteio,
conforme o § 3° do art. 10 da Lei n°® 12.232/2010.

7.8 O sorteio sera processado pela Comissao de Contratagao, observando-se a
proporcionalidade entre membros com e sem vinculo com a Camara Municipal de Nova
Lima.

7.9 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica de sorteio, qualquer
interessado podera impugnar o nome de profissional constante da relacio publicada,
mediante justificativa fundamentada encaminhada a Comissao de Contratacao.

7.10  Admitida a impugnagdo, o impugnado podera declarar-se impedido ou suspeito de
participar, antes da decisdo da autoridade competente.

7.11 A decisao fundamentada da autoridade competente sobre a impugnac¢io podera
determinar a exclusio do nome impugnado e, se necessario, a publicagao de nova relagio,
observando-se o nuimero minimo de nomes exigido.

7.12 A sessao publica para o sorteio sera realizada apoés a decisao da impugnacido, em
data previamente designada e amplamente divulgada, garantindo a transparéncia do
processo e a presenca de interessados.

7.13 A Comissiao de Contratacio e¢ a Subcomissao Técnica deverao zelar para que a
interpretacao e aplicacdo das regras previstas no Edital e na legislacdo vigente atendam as
finalidades da licitagao, assegurando a proposta mais vantajosa e a sele¢io da agéncia com
melhor qualificagdo técnica, nos termos do art. 5°, caput, da Lei n® 14.133/2021.

7.14  Ambas as Comissoes poderao relevar aspectos puramente formais dos
Documentos de Habilitagao e das Propostas, desde que tais aspectos nao comprometam a
lisura, a isonomia, a competitividade do certame ou o interesse publico.

7.15 Os membros da Subcomissio Técnica assinardio Termo de Responsabilidade e
Confiabilidade, que permanecera anexado aos autos do processo licitatério, conforme

modelo constante no Anexo VI deste Edital.
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8. DO FUNCIONAMENTO DA SUBCOMISSAO
TECNICA

8.1 Esta concorréncia publica, cujo objeto é a contratacao de servigos de publicidade e
propaganda prestados por agéncia de comunicacdo, sera processada e julgada pela
Comissao de Contratacio da Camara Municipal de Nova Lima, conforme dispoe o art. 8°
da Lei Federal n® 14.133/2021, excetuando-se a andlise e o julgamento das Propostas
Técnicas, que competirdao a Subcomissao Técnica, instituida nos termos dos Arts. 10 a 12
da Lei Federal n® 12.232/2010.
8.2 A Subcomissao Técnica sera responsavel pela analise e julgamento das Propostas
Técnicas apresentadas pelas licitantes, correspondentes aos seguintes envelopes:
* Envelope n° 01 — Plano de Comunicagao Publicitaria (Via nao identificada);
* Envelope n® 03 — Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicacao.
8.3 A Subcomissio Técnica atuara com total autonomia técnica e deciséria, observadas
as disposi¢oes legais e os critérios fixados no Edital e seus anexos.
8.4 A Subcomissao Técnica nao estara sujeita a interferéncia, influéncia ou orientagao
da Camara Municipal de Nova Lima, da Comissao de Contratagio ou de qualquer
autoridade hierarquica, quanto as questoes relacionadas ao julgamento técnico.
8.5 Todos os membros da Subcomissao Técnica possuem igualdade de atribuigoes e
poder de decisao, independentemente do cargo, fungao ou vinculo que mantenham com a
Administracdo Publica ou com o mercado.
8.6 As informagdes, documentos e analises relativas as Propostas Técnicas terdo carater
estritamente sigiloso, sendo vedada sua divulgacdo pelos integrantes da Subcomissao
Técnica, até a publicacdo oficial do resultado do julgamento técnico pela Comissio de
Contratacao
8.7 O descumprimento do dever de sigilo sujeitard o responsavel as penalidades
previstas na Lei n°® 14.133/2021, na Lei n® 12.813/2013 ¢ demais normas aplicaveis.
8.8 O Termo de Responsabilidade e Confidencialidade dos integrantes da subcomissao
técnica, se encontra no Anexo VI deste Edital.
8.9 Os membros da Comissao de Contratagao e da Subcomissao Técnica responderao,

nos termos da lei, por eventuais agdes ou omissoes que prejudiquem o curso regular do

10
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processo licitatério, de acordo com o disposto no Capitulo I do Titulo IV da Lei n°

14.133/2021, no que couber.

9. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS

9.1 Poderao participar da presente Licitagdo empresas especializadas legalmente
estabelecidas no Paifs, do ramo de atividade de publicidade e propaganda, em que os
interessados deverdo habilitar-se a Licitacio, até as 08:30 horas do dia 25/02/2025,
apresentando na Sessao de Licitagao da Camara, localizada a Praga Bernardino de Lima n°
229, Bairro Centro na cidade de Nova Lima/MG, perante a Comissdo de Contratacio, 04
(quatro) envelopes opacos e devidamente lacrados, rubricados no seu fecho (exceto
o envelope n° 01, que deve ser apenas lacrado), devendo obedecer as disposi¢oes

abaixo:

a) ENVELOPE N° 01 - PLANO DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO /APOCRIFO

LICITAGAO: CONCORRENCIA N° 001/2025 — PROCESSO N° 047/2025
OBJETO: “Contratagio de empresa para prestagdo de servigos profissionais

de publicidade e propaganda a Cimara Municipal de Nova Lima”

I.  Este envelope (que sera fornecido exclusivamente pela Camara Municipal
de Nova Lima/MG), ndo podera ser identificado, para presetvar, até a
abertura do envelope n° 02, o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) sendo vedado a licitante apresentar
em sua parte externa e em todo seu conteudo, a colocagiao de qualquer tipo de
simbolo, marca, nome ou outro meio qualquer que a identifique. Os envelopes
padronizados contendo a via nio identificada do Plano de Comunicagiao s6
serao recebidos pela Comissiao de Contratagdo se nao apresentarem rubrica,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a

licitante.

11
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II. O Plano de Comunicagao devera ter suas paginas numeradas
sequencialmente.

III.  Os exemplos de pegas relativos a Ideia Criativa, sem nenhuma identificacao
de sua autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e
adequar-se ao tamanho do envelope n® 01.

IV. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Nao Identificado, devera ser
redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressoes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma:

*  Em papel sulfite 75g A4, branco;
*  Com espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir
da borda;
=  Com espagamento de 2 cm nas margens superior e inferior, a partir
da borda;
= Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
*  Com textos justificados;
=  Com espagamento 1,5 entre as linhas;
=  Com espaco de 1 linha entre titulos e linhas subsequentes;
=  Com texto em fonte “Arial”, tamanho 12 pontos;
* Com numeracio em todas as paginas, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;
= Em caderno tunico, com folhas soltas, sem qualquer tipo de
embalagem, encadernagao, clips ou grampos.
= Sem identificacdo da licitante.
V. As especificagdes do subitem acima aplicam-se, no que couber, ao sub-
quesito Ideia Criativa.

VL. As tabelas, graficos e planilhas referentes a estratégia de midia e nio midia
poderdo ter fontes e tamanhos de pontos habitualmente utilizados nesses
documentos.

VII. O Plano de Comunicagdao Publicitaria — Nao Identificado, nao podera
conter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que

permita a identifica¢ao de sua autoria.
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VIII.  Os exemplos de pecas que integram a Ideia Criativa, do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Nao Identificado, devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequar-se as dimensdes do envelope n® 01.

IX. A inobservancia destas instrucdes acarretara a desclassificacao da licitante.

b) ENVELOPE N° 02 - PLANO DE COMUNICAGCAO
PUBLICITARIA IDENTIFICADO

LICITAGAO: CONCORRENCIA N° 001/2025 — PROCESSO N° 047/2025
OBJETO: “Contratagio de empresa para prestagdo de servigos profissionais

de publicidade e propaganda a Cimara Municipal de Nova Lima”

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

I. O envelope n° 02 devera ser providenciado pela proponente devendo ainda
ser inviolavel quanto as informag¢oes e documentos nele constantes, até a data
de sua abertura.

II. O Plano de Comunicacao devera ser redigido em lingua portuguesa, salvo
quanto a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco
completo, nimero do telefone.

III. O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Identificado, sem os
exemplos de pecas da Ideia Criativa, devera constituir-se em uma cépia do
Plano de Comunicacao — Nao Identificado, mas, com a identificacio da
licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.

) ENVELOPE N° 03 - INFORMACOES RELATIVAS A
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO DOS LICITANTES
LICITACAO: CONCORRENCIA N° 001/2025 — PROCESSO N° 047/2025

OBJETO: “Contratagio de empresa para prestagdo de servigos profissionais

de publicidade e propaganda a Cimara Municipal de Nova Lima”
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RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

I. O envelope n° 03 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda
ser inviolavel quanto as informagdes e documentos nele constantes, até a data
de sua abertura.

II.  Os documentos a serem inseridos neste envelope deverdo ser redigidos em
lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente com
clareza, sem emendas, entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da
empresa, endereco completo, numero do telefone.

III. ~ Os documentos acostados no envelope n° 03 nao poderio ter informagao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de
Comunicag¢ao Publicitaria — Nao identificado, que permita a identificacio da

autoria  desta, antes da  abertura do  envelope n° 02

d) ENVELOPE N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS
LICITACAO: CONCORRENCIA N° 001/2025 - PROCESSO N° 047/2025
OBJETO: “Contratagio de empresa para prestagdo de servigos profissionais
de publicidade e propaganda a Cimara Municipal de Nova Lima”

RAZAO SOCIAL E CNPJ DA PROPONENTE:

I. O envelope n° 04 devera ser providenciado pela proponente, devendo ainda
ser inviolavel quanto as informagdes e documentos nele constantes, até a data
de sua abertura.

II.  Os documentos a serem inseridos neste envelope, Planilha de Pregos e
Declaragoes dos itens 12.3 e 12.4, deverao ser redigidos em lingua portuguesa,
salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza, sem emendas,
entrelinhas ou rasuras, em papel contendo o timbre da empresa, endereco
completo, numero do telefone, e assinados por quem detenha poderes de
representa¢ao legal da proponente, ou de seu procurador legalmente

constituido, na forma de seus atos constitutivos.
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9.2 Os envelopes N° 02, N° 03 e N° 04, deverio conter obrigatoriamente o0s
documentos respectivos e citados neste Edital, apresentados da seguinte forma:
a) Em uma via no original, sem emendas, rasuras ou entrelinhas.
b) Numerados, assinados e datados na ultima pagina e rubricados em todas as
folhas pelo Representante Legal da Empresa Licitante, ou de seu procurador
legalmente constituido, observadas as exigéncias constantes nos Anexos e
Modelos deste Edital.
C) Os Envelopes N° 01, N° 02, N° 03 e N° 04 serio entregues por
representante da licitante, credenciado por meio de "Carta de Credenciamento”

conforme modelo constante do Anexo I11.

9.3 No inicio da sessio, a Comissio de Contratagao examinara as Cartas de
Credenciamento e os documentos de identidade, retendo as primeiras para posterior
juntada aos autos do processo licitatorio.

9.4 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante legal ou estatutario, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuragao publica ou particular (essa com
firma reconhecida e acompanhada dos documentos que comprovem a legalidade da
outorga de poderes), com no minimo os poderes constantes do modelo que constitui o
Anexo III.

9.5 A auséncia de documento habil de representa¢ao nao impedira o representante de
participar da licitagdo e de entregar a documentagao solicitada, mas ele ficara impedido de
praticar qualquer ato durante o procedimento, até que seja apresentado o documento
competente.

9.6 A documentagao apresentada na primeira sessao de recepciao dos envelopes, em
conformidade com o solicitado nos itens deste, credencia o representante a participar das
demais sessdes. Na hipotese de substituicao do representante no decorrer do processo
licitatorio, devera ser credenciado novo representante, N0s mesmos termos acima.

9.7 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderao participar da sessio de
recebimento e abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Precos.

9.8 Os documentos de HABILITACAO serio apresentados apenas pelas licitantes

classificadas no julgamento final das propostas.
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10. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS
DE HABILITACAO

10.1

Os documentos de habilitacio, Envelope n® 05, serdao apresentados apenas pelos

licitantes classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 11, {4°, Inciso

XTI da Lei 12.232/2010.

10.2

Os Documentos de Habilitagio deverao ter todas as paginas rubricadas pelo

representante legal da licitante e ser apresentados:

10.3

a) Em via original; ou
b) Sob a forma de copia autenticada; ou
9 Mediante certificado emitido por sistema oficial de registro cadastral

unificado, conforme disposto no att. 70, inciso II, da Lei n® 14.133/2021.

Serdo aceitas apenas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise pela

Comissao de Contratacdo ou Subcomissao Técnica.

10.4

10.5

Habilitagdo/Qualificagio Juridica
a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado, acompanhado de suas alteragdes ou consolidagao, devendo constar entre
os objetivos sociais a execuc¢ao de atividades compativeis com o objeto licitado;
b) Inscri¢ao do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas, no
caso de sociedades simples;
C) Registro comercial, no caso de empresario individual;
d) Ato de autorizagdao ou registro para funcionamento, expedido pelo 6rgao
competente, quando a atividade assim o exigir;
e) Ato de autorizagdo para funcionamento no Pafs, quando se tratar de
empresa estrangeira.

Habilita¢do/Qualificagido Fiscal e Trabalhista:
a) Prova de inscri¢ao no CNPJ;
b) Prova de inscri¢io no cadastro de contribuintes estadual ¢/ou municipal, se
houver, relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de
atividade;
C) Prova de regularidade com:

I.  Fazenda Federal (Receita Federal e Divida Ativa da Unido);

II.  Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede da licitante;
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III.  Seguridade Social (INSS) e FGTS;
IV.  Justiga do Trabalho.
d) Serdo aceitas certidoes positivas com efeitos de negativa e certidoes com
exigibilidade suspensa, conforme art. 206, da Lei n® 5.172/1966.
e) CertidGes sem prazo de validade expresso terao validade de 90 (noventa)
dias, salvo disposicao legal diversa.
Habilitagao/Qualificagdo Técnica
a) Pelo menos uma declaragao ou atestado de capacidade técnica, emitido por
pessoa juridica de direito publico ou privado, que comprove a execugao de servigos
compativeis com o objeto desta licitagao, em especial os descritos no Termo de
Referéncia (planejamento, criagao, execugao e avaliagdo de campanhas publicitarias).
b) Certificado de Qualificacio Técnica de Funcionamento, emitido pelo
CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrio ou entidade equivalente
legalmente reconhecida, conforme o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;
o) O certificado que cita o item 10.0, letra b, podera ser apresentado até a data
de assinatura do contrato.
d) O certificado emitido para a matriz valera também para a filial.
e) A verificagao da autenticidade do certificado serd realizada pela Comissao
de Contratacio.
Habilitagao/Qualificagio Econémico-Financeira
a) Certidao negativa de faléncia, recuperagao judicial ou extrajudicial, expedida
pelo distribuidor da sede ou domicilio da licitante, com validade de até 90 (noventa)
dias, se nao constar prazo diverso;
b) Balanco patrimonial e demonstragdes contabeis dos dois ultimos
exercicios sociais, apresentados conforme a lei, comprovando boa situagao
financeira, assinados pelo responsavel legal e contador com registro no CRC;
C) Serdo aceitos balangos autenticados por Junta Comercial, Registro Civil de
Pessoas Juridicas ou extraidos do Sistema Publico de Escriturac¢ao Digital — SPED;
d) As sociedades recém-constituidas deverao apresentar balanco de abertura
ou intermediario, assinado por contador e autenticado;

e) A comprovagao da boa situagao financeira sera feita por meio dos indices:
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* Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a L.ongo Prazo)

(Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)

= Solvéncia Geral (SG) = Ativo Total

(Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)

= Liquidez Corrente (LC) = Ativo Circulante
Passivo Circulante.

f) Todos os indices deverao ser maiores ou iguais a 1 (um).

Q) Caso qualquer indice seja menor ou igual a 1 (um), a licitante podera

apresentar comprovagao de patrimonio liquido minimo de 10% (dez por cento) do

valor estimado da contratagio, nos termos do art. 69, § 4°, da Lei n°® 14.133/2021.
10.8  Todos os documentos deverao estar em nome da licitante e indicar o nimero do
CNP]J correspondente ao domicilio fiscal.
10.9  Quando o documento nao for emitido em nome da matriz, devera ser apresentada
comprovagao de vinculo com a filial que executara o contrato.
10.10 A auséncia de qualquer documento podera implicar inabilita¢ao da licitante, salvo se
suprida por documento equivalente que comprove a mesma condicao juridica ou técnica.
10.11 A Comissao de Contratagio podera realizar diligéncias para comprovagiao das

informagdes apresentadas, conforme art. 64 da Lei n® 14.133/2021.

11. DA PROPOSTA TECNICA: ENVELOPES DE N° 01,
02 e 03

11.1 A Proposta Técnica devera ser apresentada nos Envelopes n°01, n°02 e n°03 na
forma prevista no item 9 e subitens e devera atender os requisitos abaixo:
11.2 PLANO DE COMUNICAGAO NAO IDENTIFICADO - Envelope n°01
a) Para efeito de avaliagdo a licitante devera apresentar uma campanha
simulada de acordo com o Projeto Basico (briefing), com verba de R$ 200.000,00
(duzentos mil reais).
b) O “Plano de Comunicagao — Nao Identificado” devera ser apresentado em

envelope que NAO identifique a licitante, nem mesmo em seu conteido, na forma
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do item 9 e seus subitens, deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e
ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressOes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, utilizando fonte ARIAL tamanho 12
(doze). As pegas que integram o “Plano de Comunicagio” deverao estar
acondicionadas no Envelope “01”, em folhas soltas, sem qualquer tipo de
embalagem, encadernagio, clips ou grampos.
o) O “Plano de Comunicac¢ao” consistira em quatro quesitos, a saber:
L PLANO DE COMUNICACAO desenvolvido pela licitante com
base no Anexo II deste Edital, Projeto Basico (briefing), que devera
compreender os seguintes subquestoes:

= Raciocinio Basico: texto em até 04 (quatro) laudas, em que a

licitante demonstrara seu entendimento sobre as informacgoes
apresentadas no Briefing;
= Estratégia de Comunicacio Publicitaria: texto em até 04
(quatro) laudas, em que a licitante apresentarda e¢ defendera o
conceito e o partido tematico que, de acordo com o seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solug¢do do problema
especifico de comunicagio e defendera essa opgao;
a) Apresentara e defendera os principais pontos de
estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida para a
solu¢do do problema especifico de comunicacio,
especialmente o que dizer, a quem dizer, quando dizer e que
instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar.
. Ideia Criativa: Texto em que a licitante se limitard a
apresentar a estratégia de comunicagao publicitaria, expressa sob a
forma de uma reducdo de mensagem, que pode ou niao conter um
slogan passivel de ser utilizado em ag¢des de comunicagao da
Camara Municipal de Nova Lima/MG.
a) Como parte do quesito Ideia Criativa, a licitante
apresentara campanha publicitairia com exemplos de 05
(cinco) pegas que corporifiquem objetivamente a proposta

de solu¢ao do problema especifico de comunicagao e
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demonstrem sua harmonia com a redu¢ao de mensagem de
que trata a alinea anterior. Os exemplos de pegas podem ser
apresentados sob a forma de roteiro, layout, story-board
impresso, ou “monstro” de pe¢a de internet ou “monstro”
de peca de radio, com ou sem musica, limitados a uma pega
para cada meio (convencional ou niao convencional) de
veiculagio  tradicional — proposto  pela licitante; se
apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite citado neste.

- Estratégia de Midia e Nao Midia - Texto com até 02 (duas)

laudas escritas (sem contar as artes) em que, de acordo com as
informagoes do Briefing, demonstrara capacidade para atingir os
publicos prioritarios da campanha (na elaboragao das tabelas,
planilhas e graficos integrantes do plano de midia e nao midia, os
proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem
mais adequadas para sua apresentacdo, a inclusio de tabelas nio
serdo computadas no total de laudas mencionado no Plano de
Comunicacao).
a) Simulacao de plano de distribuicio das pegas da
campanha publicitaria mencionada na alinea “a” do quesito
Ideia Criativa, acompanhada de texto de até 02 (duas) laudas
com a explicitagago das propostas adotadas, valores de
producdo e de veiculagio e mais suas justificativas. Da
simula¢ao devera constar um resumo geral com informacdes
sobre, pelo menos: o periodo de veiculagdo; os valores
(absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos e
percentuais) alocados na produgio de cada pega,
separadamente, de midia e de nao midia.
b) No caso de nio midia, no resumo geral também
deverdao ser explicitadas as quantidades a serem produzidas

de cada pega.

20



CAMARA MUNICIPAL
NOVA LIMA

o) Na simulagao do plano de distribuicio de pegas
previstas na letra “a” do item acima:
* Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos
veiculos; vigentes na data de publicagio do Aviso de
Licitacio;
" Deve ser desconsiderado o repasse do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/65;
* Devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servicos de fornecedores.
11.3 DO PLANO DE COMUNICAGCAO - Identificado — Envelope n° 02
a) O Envelope n° 02 devera ser apresentado conforme item 9.1 letra “b” deste
Edital, com data e assinatura na ultima pagina e rubrica nas demais, nas mesmas
dimensoes do Envelope n° 01 contendo os mesmos quesitos acima, de igual teor e
forma, mas sem os exemplos de pecas relativa a Ideia Criativa.
11.4 DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS
DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - Envelope N°03

a) A “capacidade de atendimento, o repertério e os relatos de solugoes de
problemas de comunicagdao” deverao ser apresentados na forma do item 9.1 letra “c”
deste Edital, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressOes técnicas de uso corrente, com clareza, sem
emendas ou rasuras.
I. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: sera feita mediante a
apresenta¢ao de documentos e informagoes contendo:
®=  Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a
época da apresentacio dos documentos de habilitacio, com a
especificagao do periodo de atendimento de cada um deles, bem como
os respectivos ramos de atividades, produtos e servigos;
= A quantificagdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que serdo

colocados a disposi¢ao da execugdo do contrato, discriminando-se as
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areas de estudo e planejamento, criacido, produgdo de radio e TV,
produgio grafica, midia e atendimento;

=  As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis
para a execugao do contrato;

= A sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a
serem cumpridas pela licitante, na execu¢ao do contrato, incluidos os
prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na criacao
de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

= A discriminacdo das informacdes de comunica¢ao e marketing que
colocara regularmente a disposi¢ao da Camara Municipal de Nova Lima,
sem Onus adicional, durante a execucao do contrato.

=  Comprovagao de aptidao para desempenho de atividade pertinente
e compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da
Licitagdo, mediante apresentacio de declaracoes/atestados de
experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou estejam
sendo atendidos pela licitante e por declaragdes/atestados de veiculos de
comunicag¢ao, sendo um de televisdo, um de radio e um de jornal ou
revista, contendo informagdes quanto ao desempenho da Licitante nas
relacbes com os veiculos declarantes;

®=  Declaragio de, caso venha a ser declarada vencedora do certame,
possuira escritério na cidade de Nova Lima — MG, seja proprio ou em
parceria com terceiros, de estrutura minima de atendimento a Camara
Municipal de Nova Lima/MG, quanto ao objeto da licitacao, subscrita
por representante legalmente habilitado da Licitante.

II.  REPERTORIO: apresentacio de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas
memoérias técnicas, nas quais se incluira indicagdao sucinta do problema que a
peca se propos a resolver.

= Poderio ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do
meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega, todas veiculadas ou

expostas a partir de 2012.
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= (Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagio da
licitante, titulo, data de producao, periodo de veiculagio e mengio do
veiculo que a divulgou.
®  Os videos poderiao ser fornecidos em CD ou DVD e ou PEN
DRIVE; os Spots e/ou ingles, em CD e ou PEN DRIVE; as pecas de
internet, em CD-ROM com simulador de navega¢iao e ou PEN DRIVE;
as pecas graficas em propor¢oes reduzidas que preservem suas
dimensoes originais e sua leitura.
= As pegas apresentadas nao podem referir-se a trabalhos solicitados
e/ou aprovados pela Camara Municipal de Nova Lima.

HI. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO:
deverio ser apresentados dois “cases” veiculados ou expostos a partir de 2012
e com o visto/carimbo do cliente, identificando cargo e nome do declarante,
relatando, em no maximo duas laudas cada, solu¢des de problemas de
comunica¢ao, formalmente referendados pelos respectivos anunciantes na
ultima pagina, permitida a inclusdao de até cinco pegas, independentemente do
meio de divulgacio, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato,
fornecidas conforme estabelece o terceiro item do tépico 11.4 letra a, inciso 11
acima. Os relatos apresentados nao podem referir-se a solugoes de problemas
da Camara Municipal de Nova Lima/MG.

. As pegas que integram o item 11.4, letra a, inciso II acima
devem ser adaptadas as dimensbes do envelope de n° 03, desde
que inviolavel, quanto as informag¢oes de que tratam, até a abertura
do mesmo.

= A critério da Camara Municipal de Nova Lima/MG, as
campanhas publicitarias da Proposta vencedora, poderido ou nio,
vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modifica¢bes, na

vigéncia do contrato.

12. DA PROPOSTA DE PRECO: ENVELOPE N° 04
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121 A “Proposta de Precos” devera conter os seguintes documentos, assinados por
quem detenha poderes para representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificados e conforme item 9.1 letra “d”:
a) PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO, devendo ser
preenchida apenas com as informagoes constantes do Anexo VII.
122 Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da licitante e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma exce¢ao, sob
a alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.
123 A “Proposta de Precos” devera conter declaragio do prazo de validade, que nao
podera ser inferior a 60 (sessenta) dias corridos, a contar da data de sua apresentagao.
12.4 A prestacao de informagdes inveridicas ensejara a desclassificagdo automatica da
proposta.
12.5  E facultado 2 Comissdo, durante a fase de julgamento das propostas, o direito de
solicitar esclarecimentos adicionais, bem como promover diligéncias a fim de assegurar o
fiel cumprimento das condi¢es propostas.
12.6 As Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas na etapa técnica
serdo analisadas quanto ao atendimento integral das condi¢oes estabelecidas no Edital e em
seus anexos, observadas as normas da Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n°
14.133/2021.

12.7  Sera desclassificada a proposta que:

a) Apresentar precos baseados em outra proposta concorrente;

b) Contiver qualquer condi¢do ou ressalva que modifique ou limite o objeto
do certame;

C) Nio atender as exigéncias do Edital e de seus anexos;

d) Estiver em desacordo com qualquer exigéncia do Edital;

e) Que contenham vicios formais ou materiais;

f)Que omitam elementos solicitados ou apresentem inconsisténcias;
12.8  Os quesitos e critérios de julgamento das Propostas de Precos serdo os definidos
no edital, observando-se que, para os fins de afericio de vantajosidade e viabilidade:

a) Nio sera admitido desconto superior a 60% (sessenta por cento) em relagao

aos valores de referéncia da Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
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Estado de Minas Gerais — SINAPRO-MG, a titulo de ressarcimento dos custos
internos da agéncia;
b) Propostas com desconto superior ao limite fixado neste item serdo
consideradas desclassificadas,
C) As licitantes deverdo indicar expressamente o percentual de desconto
ofertado, em algarismos e por extenso, prevalecendo este ultimo em caso de
divergéncia.
12.9  As propostas que apresentarem o maior desconto dentro do limite estabelecido e
atenderem as demais exigéncias do edital serao classificadas pela ordem crescente de prego,
observando-se o critério de técnica e preco previsto no art. 5%, da Lei n® 12.232/2010.
12.10 A Comissio de Contratacao podera solicitar esclarecimentos ou documentos
complementares, a fim de comprovar a exequibilidade dos valores propostos, nos termos
do art. 59, da Lei n® 14.133/2021.
12.11 A proposta vencedora sera aquela que obtiver a maior pontuagao final, resultante
da combinagao das notas de técnica e pre¢o, conforme férmula constante do edital.
12.12 A Comissao de Contratagdo analisara as Propostas de Preco apresentadas pelas
licitantes, considerando a seguinte pontuacao maxima: 100 (cem) pontos a Proposta que
oferecer maior percentual de desconto incidente sobre os custos internos, nos termos do
item 12.8, letra c, deferindo-se pontos proporcionais as demais licitantes, conforme a
seguinte férmula:
PO =100 x VNPdP
VNMPdeP
onde:
PO = Pontos Obtidos;
VNPAP = Valor Numérico do Percentual de desconto Proposto;

VNMPdAP = Valor Numérico do Maior Percentual de Desconto Proposto.

13. DAS PROPOSTAS E REMUNERACAO

13.1  As regras e os critérios para elaboracido, apresentacgao, julgamento e pontuagao das
Propostas Técnicas e de Precos, bem como para a apresentacio dos Documentos de
Habilitagao, encontram-se descritos no Edital e respectivos anexos, em conformidade com
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a Lei Federal n® 12.232/2010, observadas, de forma subsididria, as disposicdes da Lei
Federal n® 14.133/2021.

13.2 O julgamento final da licita¢do observara o critério Técnica e Preco, previsto no art.
5°, da Lei n® 12.232/2010, sendo atribuida a Proposta Técnica peso 70 (setenta) pontos e a
Proposta de Precos peso 30 (trinta).

13.3  Feitas as avaliagdes das Propostas Técnicas e as apuragodes das propostas de Precos,

proceder-se-a a classificagao final das proponentes que obedecera aos seguintes parametros:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)
Onde:
PF = Pontuacio final
NFPT = Pontuagio relativa a proposta técnica

NFPC = Pontuagao relativa a proposta comercial

13.4  As licitantes serdo classificadas em ordem decrescente de Nota Final, sagrando-se
vencedora a licitante habilitada que obtiver a maior pontuagao.
13.5  As fases do certame serdo conduzidas pela Comissao de Contratagao da Camara
Municipal de Nova Lima, responsavel pela administragao do procedimento licitatério.
13.6 As Propostas Técnicas (envelopes 01 e 03) serdo analisadas e julgadas por uma
Subcomissio Técnica, constituida nos termos dos arts. 10 a 12 da Lei n® 12.232/2010,
mediante sorteio publico, sendo vedada qualquer interferéncia da Comissao de Contratagao
ou de terceiros, de forma a garantir isencao e imparcialidade.
13.7  Os integrantes da Subcomissao Técnica assinardao declaragaio formal de
imparcialidade, sigilo e auséncia de conflito de interesse, em conformidade com a legislacao
aplicavel.
13.8 A remuneragio da CONTRATADA observara as disposicbes da Lei n°
12.232/2010, da Lei n°® 14.133/2021 e das Normas-Padrio da Atividade Publicitiria do
CENP, nos seguintes termos:

a) Veiculagdo — remunerada considerando o desconto concedido pelos

veiculos de comunicagao sobre seus precos de tabela;

b) Servigos e suprimentos de terceiros — honorarios de 15% (quinze por

cento) sobre o valor contratado junto a fornecedores especializados.
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9 Servigos internos — aqueles executados diretamente pela CONTRATADA,
por seu pessoal ou com recursos proprios, remunerados pelos valores da tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, deduzido o
percentual de desconto ofertado pela CONTRATADA em sua proposta comercial;
d) Contratagdo ou pagamento exclusivo — quando a responsabilidade da
CONTRATADA se limitar a contratagdo ou pagamento de servicos ou suprimentos,
fara jus a honorarios sobre o valor respectivo, em percentual minimo de 5% (cinco
por cento) e maximo de 10% (dez por cento), as Normas-Padrio do CENP, devendo
o percentual exato ser indicado na proposta.

13.9 A CONTRATADA nio tera direito a remuneragao ou desconto de agéncia quando

houver utilizagdo, pela Camara Municipal de Nova Lima, de créditos eventualmente

concedidos por veiculos de comunicagdo, em qualquer acdo publicitaria vinculada ao

contrato.

13.10 Todas as vantagens obtidas em negociagoes de midia, sejam diretamente pela

Camara ou por intermédio da CONTRATADA, incluindo descontos, bonifica¢des, tempo,

espago ou reaplicacdes concedidas pelos veiculos, pertencerdo exclusivamente a Camara

Municipal de Nova Lima, nos termos do art. 92, VI, da Lei n® 14.133/2021.

13.11 E vedado o pagamento antecipado. Nio serdo aceitas propostas que contenham

previsao de adiantamento de valores.

13.12  As Propostas Técnicas deverao ser elaboradas com base no Briefing constante do

Anexo II deste Edital, que integra o Termo de Referéncia para todos os fins legais, nos

termos do art. 6°, inciso III e art. 7° da Lei n® 12.232/2010.

14. DA MANUTENCAO DAS CONDICOES DE
HABILITACAO

141 A CONTRATADA devera manter, durante toda a vigéncia, as condi¢Oes de
habilitacio e qualifica¢do exigidas na licitagdao, apresentando comprovagoes sempre que

solicitada, sob pena de san¢des e/ou rescisio.
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15. DA ACESSIBILIDADE E INCLUSAO NAS PECAS

15.1  As pecas e conteudos deverao observar requisitos de acessibilidade compativeis
com o meio de veiculagio (p. ex., Libras, legendas, audiodescri¢ao, contraste, descri¢ao de
imagens), quando aplicavel, bem como normas técnicas e diretrizes de comunicacio

inclusiva.

16. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS
PROPOSTAS

16.1  As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas pela Subcomissao
Técnica, designada conforme o art. 10 da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada sua
participagdao na sessao publica de recebimento e abertura dos envelopes n° 01 e n® 03.
16.2 A analise observara o atendimento das condi¢oes estabelecidas no Edital e seus
anexos, assegurando o julgamento objetivo e a imparcialidade do processo.
16.3 O valor total da pontuagio sera de 100 (cem) pontos.
16.4 A Subcomissio Técnica levara em conta os atributos técnicos constantes das
propostas, conforme os quesitos e subquesitos abaixo discriminados:
a) RACIOCINIO BASICO (méximo 20 pontos): Texto de até 4 (quatro)
laudas, abordando:
I.  As caracteristicas e atividades da Camara Municipal de Nova Lima
relevantes para a comunicagao institucional — 5 pontos;
II. O grau de conhecimento da realidade da Camara e de sua relagdio com seus
publicos — 5 pontos;
III. O papel institucional da Camara no contexto politico, social e econémico
local — 5 pontos;
IV. A identificagao e compreensao do problema especifico de comunicagao — 5
pontos.
b) ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (maximo 20 pontos): Texto de
até 4 (quatro) laudas apresentando o conceito central que orientara a comunica¢ao da

Camara. Serao avaliados:
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I.  Adequagio do conceito a natureza e as necessidades da Camara, conforme
o briefing — 5 pontos;
II.  Consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao apresentada — 5 pontos;
III.  Potencial de desdobramento do conceito em diversas acles e canais de
comunica¢ao — 4 pontos;
IV.  Adequacio da estratégia a solu¢ao do problema identificado — 3 pontos;
V. Clareza e coeréncia da defesa da proposta — 3 pontos.
c) IDEIA CRIATIVA (maximo 20 pontos): Sintese da estratégia expressa
sob a forma de mensagem publicitaria. Critérios:
I.  Adequagio ao problema de comunica¢ao — 3 pontos;
II.  Originalidade e inova¢ao — 3 pontos;
III.  Cobertura dos segmentos de publico-alvo — 3 pontos;
IV.  Clareza e simplicidade da mensagem — 3 pontos;
V.  Pertinéncia institucional e social — 2 pontos;
VI.  Desdobramentos comunicativos e aplicabilidade pratica — 2 pontos;
VII.  Exequibilidade e compatibilidade com os meios propostos — 4 pontos.
d) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (maximo 15 pontos):
Texto de até 4 (quatro) laudas apresentando plano simulado de veiculagdo. Serdo
avaliados:
I.  Conhecimento do comportamento e habitos de consumo do publico-alvo —
2 pontos;
II.  Capacidade analitica na defini¢ao das midias — 2 pontos;
III.  Consisténcia e economicidade do plano de distribui¢ao de pegas — 3 pontos;
IV.  Pertinéncia das midias escolhidas em relagio ao publico e a verba — 3
pontos;
V. Racionalidade e otimiza¢ao dos recursos de comunicagao — 2 pontos;
VI.  Utlizagao equilibrada de midia tradicional, segmentada e digital — 3 pontos.
e) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (maximo 10 pontos): Anilise
da estrutura operacional da licitante, equipe técnica e capacidade de execugao.
Critérios:
I.  Qualificagiao da equipe em relagiao ao objeto — 3 pontos;

II.  Infraestrutura, instalagoes e equipamentos disponiveis — 2 pontos;
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III.  Disponibilidade de informagdes e relatérios regulares a Camara, sem custo
adicional — 2 pontos;
IV. Eficiéncia e clareza na operacionalizacao do relacionamento institucional —
3 pontos.
f) REPERTORIO (maximo 10 pontos): Apresentacio de pecas e
campanbhas ja realizadas. Critérios:
I.  Pertinéncia e criatividade das solugdes — 2 pontos;
II.  Clareza na definicio dos problemas de comunicacio enfrentados — 2
pontos;
III.  Relagao entre problema e solugdo apresentada — 2 pontos;
IV.  Resultados alcanc¢ados e relevancia da campanha — 2 pontos;
V. Qualidade técnica e estética das pegas apresentadas — 2 pontos.
g) RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO (maximo 5 pontos): Apresentacio de casos reais (“cases”),
referendados pelos anunciantes. Critérios:
I.  Clareza e logica da exposi¢ao — 1 ponto;
II.  Planejamento estratégico e metodolégico — 1 ponto;
III.  Relagao entre problema e solugdo apresentada — 2 pontos;
IV.  Relevancia e efetividade dos resultados obtidos — 1 ponto.
16.5 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética simples das notas
atribuidas pelos membros da Subcomissao Técnica.
16.6 A nota final da licitante correspondera a soma das notas dos quesitos avaliados,
totalizando no maximo 100 pontos.
16.7  Caso a diferenga entre a maior e a menor pontuagao de um quesito ultrapasse 20%
da pontuagio maxima, serd instaurada discussio fundamentada entre os membros da
Subcomissao. Persistindo a divergéncia, as justificativas deverdo ser registradas em ata,
conforme art. 6, {1° da Lei n® 12.232/2010.

16.8  Sera desclassificada a proposta que:

a) Nio atender as exigéncias do Edital ou de seus anexos;
b) Obtiver nota total inferior a 70 (setenta) pontos;
9 Receber nota zero em qualquer quesito;
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d) Apresentar vicios ou irregularidades insanaveis, conforme art. 59 da Lei n°
14.133/2021.

Sera classificada em primeiro lugar, na fase técnica, a licitante que obtiver a maior

pontuagao total.

16.10 Em caso de empate, a classificacao seguira esta ordem:

a) Maior pontuagiao em “Estratégia de Comunica¢ao”;
b) Maior pontuagao em “Ideia Criativa”;
C) Maior pontuagdo em “Capacidade de Atendimento”.

16.11 Persistindo o empate, serd aplicado o disposto no art. 60, da Lei n® 14.133/2021.

17. DAS SESSOES PUBLICAS DO PROCESSO
LICITATORIO

17.1

Primeira Sessdo Publica

a) A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local definidos no
Edital, sob condugao da Comissao de Contratagdo da Camara Municipal de Nova
Lima.
b) Nesta sessao, a Comissao receberd os quatro envelopes apresentados pelos
representantes legais das licitantes, devidamente identificados e credenciados,
contendo as Propostas Técnicas e Propostas de Precos, colhendo-se as assinaturas
dos presentes em lista propria.
C) Recebidos os envelopes, estes serao rubricados pelos membros da
Comissao e pelos representantes das licitantes. O Envelope n° 01 (via nao
identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria) sera apresentado para
conferéncia externa, a fim de verificar a inexisténcia de qualquer elemento que
identifique a licitante. Caso seja identificada qualquer marca, sinal, etiqueta ou indicio
de identificagao, a licitante sera desclassificada, com o fato registrado em ata.
d) Ap6s a conferéncia, sera observada a seguinte pauta basica:

I.  Identificagdo e registro dos representantes das licitantes presentes;

II.  Abertura do Envelope n° 01 (nio identificado) e Envelope n°® 03 (repertorio

técnico), com rubrica dos membros da Comissio e dos representantes das

licitantes;
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III.  Recolocagao dos documentos abertos em seus respectivos envelopes apds a
rubrica;

IV.  Comunica¢ao da data, hora e local da proxima sessao publica.

e) As vias ndo identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria somente
serdo abertas se ndo apresentarem qualquer marca, sinal ou elemento que possa
identificar a licitante, sendo vedado a Comissio de Contratagdo lancar coédigos ou
sinais nesses envelopes.

f) A Comissao de Contratagao nao analisara o conteudo técnico das propostas.
Essa competéncia cabera exclusivamente a Subcomissao Técnica, nos termos do art.
11 da Lei n° 12.232/2010.

Q) Encerrada a reunido, a Comissio de Contratacio encaminhard os
Envelopes n° 01 e n® 03 a Subcomissao Técnica, que ficara responsavel por:

I.  Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicac¢io Publicitaria,
desclassificando as propostas que nao atenderem as exigéncias legais e
editalicias, conforme o inciso art. 11, § 4°, inciso 11T da Lei n® 12.232/2010;

II.  Elaborar Ata de Julgamento das propostas técnicas e encaminha-la a
Comissao de Contratacio, acompanhada das planilhas de pontuagio (Anexo
VIII) e justificativas fundamentadas;

III.  Julgar as informacdes complementares apresentadas, de acordo com o art.

8° da Lei n° 12.232/2010.

17.2  Segunda Sessao Publica
a) Apbs o recebimento da ata de julgamento técnico e das planilhas elaboradas
pela Subcomissdao Técnica, a Comissao de Contratagdo convocara as licitantes para a
segunda sessao publica, conforme o inciso VII do §4° do art. 11 da Lei n°
12.232/2010.
b) Nesta sessao, serao realizados os seguintes procedimentos:
I.  Abertura dos Envelopes n° 02, contendo a via identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria;
II.  Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas, para identificacdo de

autoria;
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III.  Elabora¢ao da planilha geral de pontuagao técnica, consolidando as notas
atribuidas;
IV.  Proclamacao e registro em ata da ordem de classificagdo das propostas
técnicas e das eventuais desclassificacoes.
C) O resultado geral da Proposta Técnica serda publicado, com a indicaciao dos
proponentes desclassificados e da respectiva ordem de classificagdo, abrindo-se prazo

para interposi¢do de recursos, conforme o art. 165 da Lei n® 14.133/2021.

Terceira Sessdo Publica
a) Niao havendo recursos, ou ap6s o julgamento dos interpostos, a Comissao
de Contratacao convocara as licitantes para a terceira sessao publica, destinada a
abertura dos Envelopes n° 4 (Propostas de Pregos), observando-se o inciso IX do §4°
do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.
b) Serdo abertos os Envelopes n° 04, rubricando-se seus documentos pelos
membros da Comissao e representantes das licitantes;
9 Serdo analisadas as Propostas de Precos quanto a conformidade com as
exigéncias editalicias;
d) Sera declarada vencedora a licitante que obtiver a maior pontuagao final,
resultante da combinacao dos critérios de Técnica e Preco.
e) O critério de desempate observara o disposto no art. 60 da Lei n°
14.133/2021, priotizando, apds considerar o mencionado no item 16.10:
I.  Desenvolvimento de agoes de equidade de género e raga;
II.  Cumprimento de politicas de sustentabilidade;
III.  Sorteio em ato publico, em caso de empate persistente.
f) O resultado final do julgamento sera publicado, com a abertura de prazo

recursal conforme o art. 165 da Lei n® 14.133/2021.

Quarta Sessao Publica (Habilitagao e Adjudicagao)
a) Encerradas as etapas anteriores e inexistindo recursos pendentes, a
Comissao de Contrata¢do convocara as licitantes classificadas para a quarta sessdao

publica, destinada a apresentacao dos Envelopes n® 05 (Documentos de Habilitagao).
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b) Os envelopes serao abertos para verificagdio de conformidade com os
requisitos de habilitagao juridica, fiscal, social, trabalhista e técnica;

C) Caso a primeira classificada seja inabilitada, os envelopes das licitantes
seguintes serdo abertos sucessivamente, na ordem de classificagao;

d) A licitante que atender plenamente as exigéncias serd declarada habilitada e
vencedora do certame.

e) A decisaio de habilitagdo ou inabilitagio sera publicada e abrira prazo
recursal, nos termos do art. 165, inciso I, da Lei n°® 14.133/2021.

f) Esgotado o prazo de recursos e cumpridas as exigéncias legais, o processo

sera homologado e adjudicado a vencedora, conforme art. 71 da Lei n® 14.133/2021.

18. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E PEDIDOS DE
ESCLARECIMENTOS

18.1  Pedidos de esclarecimentos ou impugnacdes poderdo ser feitos via e-mail
pregao@cmnovalima.mg.gov.br ou ainda protocolados na Sede da Camara Municipal de
Nova Lima em até 03 (trés) dias uteis antes da data de entrega dos envelopes e serdo
respondidos em até 03 (trés) dias uteis da data de seu efetivo recebimento (art. 164, Lei n°
14.133/2021), limitado ao dltimo dia util anterior a data da abertura do certame.
a) Os esclarecimentos ou impugnacdes ao Edital deverao ser encaminhados
para a Comissao de Contratagdo, que respondera por meio de e-mail, ou por escrito
em mensagem acessivel a todos os interessados.
b) Serao disponibilizadas, além das respostas, outras informagdes que a

Comissao de Contratagdo julgar importantes no site da Camara Municipal.

19. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

19.1  Das decisées da Comissao de Contratagdo cabe recurso administrativo no prazo de

03 (trés) dias uteis, contados da data da publicacdo ou da ciéncia do ato.
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19.2  Os recursos serdo interpostos de acordo com os procedimentos previstos nos
artigos 165 a 168, da Lei n° 14.133/2021, mediante protocolo na Comissio de Contratacio,

nos seguintes Casos:

a) Julgamento das propostas;
b) Anula¢io ou revogacao da Licitagao;
9 Habilitacdo ou inabilitacdao do licitante.

19.3  Interposto recurso a autoridade que praticou o ato, no prazo de 03 (trés) dias uteis,
podera retratar-se ou encaminhar o recurso a autoridade competente com as devidas
justificagdes. A autoridade julgard o recurso no prazo de 10 (dez) dias uteis, contados da

data do recebimento.

20. DAS DISPOSICOES FINAIS

20.1 A Comissao de Contrata¢do, com base no art. 64, da Lei n° 14.133/2021, podera
determinar diligéncia, sempre que necessaria destinada a complementar a instrugao do
processo.

20.2  Decaira do direito de impugnar os termos do Edital perante a Administragao, o
licitante que nao o fizer no prazo estabelecido no item 18 deste Edital.

20.3  Nao cabera ao Licitante qualquer indenizagdo, por eventual insucesso na Licitagdo.
204 A execucao do objeto da Licitagio sera detalhada em Ordens de Servigos
especificas, tendo a Contratada obrigacado de manter a Superintendéncia de Comunicagao e
Transparéncia informada de todos os dados referentes aos servicos em execugdo e ja
executados.

20.5 O Licitante vencedor devera, antes da assinatura do Contrato, apresentar as
certidGes relativas a sua regularidade fiscal, com validade na mesma data, em original e mais
uma copia, que sera autenticada pela Comissao de Contratacao para constar do processo.
20.6  Constatada qualquer inveracidade nas informagoes prestadas pela Licitante, serao
aplicadas as penalidades legais.

20.7  Os casos omissos e nao previstos neste Edital, serdo resolvidos pela Comissio de

Contratagao designada para o acompanhamento deste certame.
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A Camara Municipal de Nova Lima, sempre mediante despacho escrito e

devidamente fundamentado, devera anular a presente Licitagao por ilegalidade e, desde que

fundada razao de interesse publico, podera:

20.9

a) Adiar a abertura das propostas, dando conhecimento aos interessados por
informacao inequivoca, com a antecedéncia de, no minimo 24 (vinte e quatro) horas
da data inicialmente marcada.

b) Revogar, no todo em parte, a presente Licitagdio com base em fato
superveniente devidamente comprovado, disto dando ciéncia aos interessados,
mediante informagao inequivoca.

o) Alterar, até a data da sessdo publica de recebimento dos envelopes, as
condi¢Oes deste Edital, as especificagdes e qualquer documento pertinente a esta
Licitagao, desde que seja fixado novo prazo, nao inferior a 35 (trinta e cinco) dias
uteis para a abertura das propostas, a contar da publicacdo das alteragoes, salvo se
estas, inquestionavelmente nao afetarem a formulagao das propostas.

Integram este Edital os seguintes anexos:

a) ANEXO I - Termo de Referéncia

b) ANEXO II — Briefing

9 ANEXO III - Carta de Credenciamento;

d) ANEXO IV - Modelo de Declaragao de Aceitacao das Condi¢coes

e) ANEXO V - Modelo de Declara¢ao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos;
f) ANEXO VI - Termo de Responsabilidade e Confidencialidade

Q) ANEXO VII - Planilha de Precos Sujeitos a Valoragao

h) ANEXO VIII - Tabelas de Avaliacio das Propostas Técnicas

1) ANEXO IX - Minuta do Contrato

NEESHA DATAN LOUREIRO

Agente de Contratacao
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ANEXO I - TERMO DE REFERENCIA

1. DO OBJETO
1.1 Constitui objeto deste Termo de Referéncia a contratacio de Agéncia de
Publicidade e Propaganda para a prestagao de servigos de publicidade a Camara Municipal
de Nova Lima, compreendendo:
1.2 Conjunto de atividades integradas de estudo, planejamento, conceituagao,
concepgao, criagao, execucao, intermediagdo, supervisio e distribui¢ao de publicidade em
veiculos e demais meios de divulgacio, visando difundir informagdes de interesse publico;
1.3 Atividades complementares pertinentes, tais como:
a) Planejamento e execucdo de pesquisas e instrumentos de avaliagdo de
resultados de campanhas publicitarias;
b) Producio e execugao técnica de pegas publicitarias;
c) Criacio e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao em
consonancia com novas tecnologias.
1.4 Os servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas neste
Termo de Referéncia, vedada a inclusio de setvicos estranhos como assessoria de
imprensa, relagdes publicas ou organiza¢do de eventos, os quais deverdo ser contratados
mediante procedimentos especificos, nos termos da legislacao vigente.
1.5 O fornecimento de bens ou servigos especializados exigira a apresentacdo pela
CONTRATADA a Camara Municipal de Nova Lima de 3 (trés) or¢amentos obtidos entre
pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido.
1.6 No caso do subitem 1.3, a CONTRATADA procedera a coleta de orgamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serao abertos em sessao publica, convocada e
realizada pela CONTRATADA, sob a fiscalizacio da Camara Municipal de Nova Lima,
sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos
por cento) do valor global do Contrato.
1.7 A CONTRATADA somente podera reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacio por conta e por ordem da Camara Municipal de
Nova Lima, se previamente os identificar e tiver sido expressamente autorizada por esta

ultima.
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2. DA JUSTIFICATIVA
2.1 O direito fundamental a informagao é assegurado pela Constituicio da Republica
Federativa do Brasil, em especial nos artigos 5°, inciso XIV, 37, caput e § 1°, e 220, que
consagram a publicidade e a transparéncia como principios da Administracao Puablica.
2.2 Em cumprimento a esse mandamento constitucional, a Lei n® 12.527, de 18 de
novembro de 2011 (Lei de Acesso a Informagao), impoe a Unidao, Estados, Distrito Federal
e Municipios o dever de divulgar, de forma ativa e independente de solicitagao,
informacoes de interesse publico, sem prejuizo da confidencialidade legalmente prevista.
2.3 A Camara Municipal de Nova Lima, por meio da Superintendéncia de
Comunicagao e Transparéncia, tem a missao institucional de garantir o acesso da populagao
as informacoes relativas as suas atividades, programas, projetos e servigos, promovendo a
interacao entre o Poder Legislativo e a sociedade, em consonancia com os principios da
legalidade, impessoalidade, moralidade, publicidade e eficiéncia.
2.4 A comunica¢ao social do Legislativo deve constituir-se em um instrumento
estratégico de cidadania, estruturado a partir de planejamento e do uso de multiplos canais
de divulgacgio, visando assegurar ao cidaddo informacao qualificada, clara e acessivel. Essa
politica fortalece a imagem institucional da Camara, amplia a transparéncia, estimula a
participagao social e refor¢a a confianga publica nos trabalhos legislativos.
2.5 Nesse contexto, a contratacio de servicos especializados de publicidade e
propaganda mostra-se necessaria e adequada, encontrando respaldo no regime juridico
estabelecido pela Lei n® 12.232/2010, que disciplina as contratacGes dessa natureza no
ambito da Administracdo Puablica.
2.6 Portanto, a presente contratacido justifica-se pela sua utilidade publica, ao
possibilitar a criagao de um fluxo permanente de informagoes entre a Camara Municipal e a
sociedade, promovendo maior visibilidade das agdes legislativas, facilitando o acesso do
cidadao aos servigos publicos e consolidando os principios constitucionais da transparéncia

e da publicidade administrativa.

3. DA APRESENTAGCAO DA CAMARA MUNICIPAL DE NOVA LIMA
3.1 A apresentagao institucional da Camara Municipal de Nova Lima, suas diretrizes de

comunicagio e elementos de identidade encontram-se detalhados no Briefing constante do
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Anexo II, documento que integra e complementa o presente instrumento para todos os

fins, em conformidade com o art. 7° da Lei n® 12.232/2010.

4. DA CARACTERIZACAO DOS SERVICOS
4.1 Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato serdo executados das
seguintes formas:
a) Diretamente pela CONTRATADA, por meio de sua equipe técnica e
recursos proprios.
b) Por terceiros, desde que previamente autorizados pela CONTRATANTE,
mediante apresentagio de cotagdoes conforme item especifico deste Termo de
Referéncia, e sempre sob supervisao e responsabilidade integral da CONTRATADA.
4.2 Fica vedada a subcontratacao dos servicos de concepgio e criagao publicitaria, que
constituem a atividade intelectual nuclear da agéncia. A subcontratagdo restringe-se a
servigos técnicos especializados de produgao e execugao.
4.3 A CONTRATADA respondera integralmente pelo resultado dos servigos
prestados por terceiros, inclusive quanto a observancia dos prazos, padroes de qualidade e
cessao de direitos autorais 2 Camara Municipal de Nova Lima.
44 A execugao sera por demanda, sob regime de pre¢o unitario, com contratagao e
pagamento vinculados a Otrdens de Servico (OS) ou planos/campanhas previamente
aprovados pela CONTRATANTE, que delimitardio objeto especifico, prazos,

quantidades/volumes, KPIs e valores estimados.

5. DA VIGENCIA CONTRATUAL

5.1 O contrato a ser firmado entre a Camara Municipal de Nova Lima e a
CONTRATADA tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura.

52 O contrato podera ser prorrogado, por iguais e sucessivos perfodos, desde que haja
interesse da Administracgio ¢ da CONTRATADA, mediante justificativa formal e

aprovacao da autoridade competente, nos termos do art. 105 da Lei n® 14.133/2021.

6. DA FORMA DE FATURAMENTO E PAGAMENTO
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6.1 A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da Camara
Municipal de Nova Lima e entregue aos cuidados da CONTRATADA para fins de
faturamento, sem que isso configure ruptura da relagio entre a CONTRATADA e seus
fornecedores.
6.2 Todos os servicos contratados pela Camara deverdo ser faturados pela
CONTRATADA, com a devida discriminacao de valores e fornecedores.
6.3 A nota fiscal da CONTRATADA devera discriminar o nome e o numero da nota
fiscal do fornecedor, bem como os servicos efetivamente prestados.
6.4 Além da documentagao fiscal, o faturamento devera vir acompanhado, quando
aplicavel, dos seguintes comprovantes:
c) No caso de veiculacio: notas fiscais dos veiculos de comunicacao,
autorizagoes, comprovantes de veiculagdo, relatérios de checagem, copias de
materiais veiculados (TV, radio, internet, midia impressa ou exterior), entre outros
previstos no edital;
d) No caso de producdo: notas fiscais discriminadas, autorizagdes e
comprovantes de entrega;
e) No caso de servigos de terceiros: notas fiscais, autorizagdes e comprovantes
de execucio.
0.5 Nenhuma despesa sera paga sem comprovagio da execucio do servigo e
manifestagao de aceite pela Superintendéncia de Comunicagao e Transparéncia.
0.6 Constatado erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, a Camara podera
devolvé-la para correcio, fixando prazo de até 5 (cinco) dias uteis para regularizagio, ou
efetuar o pagamento com glosa da parte considerada indevida.
6.7 E vedado o pagamento direto a terceiros, cabendo exclusivamente 2
CONTRATADA gerir suas obrigacGes contratuais e financeiras com fornecedores.
0.8 Encargos financeiros, processuais ou outros decorrentes de inadimplemento da
CONTRATADA com seus fornecedores sio de sua inteira responsabilidade.
6.9 A CONTRATADA devera apresentar, até o dia 10 de cada més, relatério com
datas e valores dos pagamentos realizados a terceiros.
6.10 A Camara efetuara o pagamento das despesas devidamente autorizadas e

comprovadas no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, nos termos do art. 141 da Lei n°
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14.133/2021, respeitada a ordem cronologica de exigibilidade e condicionada a
apresentacao da nota fiscal corretamente instruida.
6.11  Qualquer prazo de pagamento superior ao estabelecido no item 0.10,
eventualmente concedido por veiculos de comunica¢ao ou prestadores de servigos, devera
ser repassado a Camara Municipal de Nova Lima, juntamente com todos os descontos,
bonificacGes ou vantagens obtidas.
6.12 A CONTRATADA devera repassar aos fornecedores o pagamento das veiculagoes
e servicos no prazo maximo de 10 (dez) dias apds o recebimento do pagamento pela
Camara, sob pena de responsabilizacao exclusiva.
6.13 A medicio sera realizada por OS/campanha, mediante apresentacio, pela
CONTRATADA, de:
a) Comprovantes de execucio/veiculagio;
b) Relatérios de desempenho com KPIs minimos definidos na OS (ex.
alcance, frequéncia, GRP/TRP, CTR, VIR, CPM, CPC/CPA/CPV, brand lift);
9 Relatérios de checagem/auditoria de midia on/off. O aceite técnico serd
formalizado pelo Fiscal do Contrato.
0.14  Divergéncias entre o contratado e o efetivamente executado, bem como métricas
invalidas/nao comprovadas, ensejardo glosa proporcional dos valores, sem prejuizo de
sancoes.
6.15  Identificada falha técnica ou inadequacdo as especificagdes aprovadas, a
CONTRATADA devera refazer/corrigir o servico sem 6nus para a Administracio, no
prazo fixado pelo Fiscal.
6.16 Em ambiente digital, a CONTRATADA adotara controles antifraude (trafego
invalido, bots, viewability, brand safety) e permitira auditoria independente quando

solicitada, fornecendo logs e evidéncias necessarias.

7. OBRIGACOES DA CONTRATANTE
7.1 Coordenar e fiscalizar os servicos a serem prestados pela CONTRATADA,

mediante designagao formal de gestor e fiscais do contrato, nos termos do art. 117 da Lei

n°® 14.133/2021.
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7.2 Aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os
respectivos custos, no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis contados do recebimento da
solicitacio da CONTRATADA.
7.3 Fiscalizar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA,
podendo glosar valores ou determinar ajustes caso identifique precos em desconformidade
com o mercado ou com as tabelas apresentadas.
7.4 Cumprir, tempestivamente, os compromissos financeiros assumidos perante a
CONTRATADA, respeitada a ordem cronoldgica de exigibilidade prevista no art. 141 da
Lei n® 14.133/2021.
7.5 Fornecer e colocar a disposicito da CONTRATADA todos os elementos e
informacbes necessarios a execucao dos servicos.
7.6 Proporcionar condi¢oes adequadas para a boa execugao dos servigos.
7.7 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre irregularidades
observadas no cumprimento do contrato, concedendo prazo razoavel para sua correcao.
7.8 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia minima de 5 (cinco)
dias tteis, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
7.9 Analisar, periodicamente, as tabelas de precos dos veiculos de comunicagao e
fornecedores, para verificar o cumprimento do subitem 7.7 deste Termo de Referéncia,
podendo determinar corre¢oes ou glosar valores incompativeis.
7.10  Divulgar, em sitio proprio da Camara Municipal de Nova Lima e no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), as informag¢oes sobre a execugao do contrato,
incluindo nomes de fornecedores e veiculos de midia, assegurando transparéncia e livre
acesso as informagdes por qualquer interessado.

a) As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de

servico e de cada meio de divulga¢ao, com atualizagdo minima mensal.

8. OBRIGACOES DA CONTRADADA

8.1 Executar perfeitamente os servicos contratados, por meio de pessoas idoneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem
qualquer solidariedade da Camara Municipal de Nova Lima, cabendo-lhe efetuar todos os
pagamentos em dia (trabalhistas, previdenciarios, fiscais e securitarios), assumindo

integralmente a coordenagio, supervisio e gestao do seu contingente alocado.
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8.2 Orientar-se pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda e normas
correlatas, promovendo publicidade moral e condizente com os bons costumes, em
conformidade com o Cdédigo de Defesa do Consumidor, com observancia, em todos os
trabalhos, das limitacoes do art. 37, {1°, da Constituicao Federal.
a) Cumprir integralmente a Lei n® 13.709/2018 (LGPD), adotando medidas
técnicas e administrativas para protecao de dados pessoais, nomeando encarregado
(DPO) e comunicando a Camara incidentes de seguranga em até 48 (quarenta e oito)
horas, com plano de resposta e mitigacao.
8.3 Manter estrutura de atendimento local ou na Regiao Metropolitana de Belo
Horizonte, compativel com o volume e a natureza dos servigos, garantindo SLLA minimo de
atendimento presencial de até 24 (vinte e quatro) horas uteis quando solicitado e canais
remotos oficiais (e-mail institucional e ferramenta de chamados).
8.4 Apresentar plano de avaliagao de resultados, planejamento de midia e definigao de
impacto desejado e frequéncia de veiculagio por campanha, com indicadores objetivos
(KPIs) e metas, tais como: alcance, frequéncia, GRP/TRP, VTR, CTR, CPM,
CPC/CPA/CPV, brand lift, além de mecanismos de auditoria/checagem de midia e
controles antifraude para ambientes digitais.
8.5 Indicar, por escrito, preposto com poderes suficientes para representar a contratada
perante a Camara.
8.6 Utilizar, na execugao, os profissionais indicados na Proposta Técnica; substitui¢oes
somente por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, com anuéncia prévia da
Camara.
8.7 Envidar esforcos para obter as melhores condi¢oes comerciais junto a terceiros e
transferir integralmente a Camara todos os descontos, bonificagdes, créditos, “BV” e
demais vantagens negociadas.
8.8 Submeter a aprovacao prévia da Superintendéncia de Comunicagao e Transparéncia
os trabalhos e respectivos custos.
8.9 Produzir, apds aprovagao, 2 (duas) copias digitais dos VT's de campanha, 1 (uma)
copia digital de spots/jingles e arquivos finais em formatos abertos/editaveis e de
distribuicio (ex.: AI/INDD/PSD/AE/PR + PDF/JPEG/MP4), com meta, data e

organizacao padronizada.
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a) Para  videos  documentais/institucionais,  disponibilizar  matrizes
“desbloqueadas” para reproduc¢ao sem 6nus a Camara.
b) Quando houver campanhas multimidia, as pecas poderido ser agrupadas em
repositério unico definido pela Camara, com padrio de nomenclatura.

8.10 Realizar cotagdo prévia para todos os servigos de terceiros, conforme a seguir:
a) Apresentar no minimo 3 (trés) cotagdes, admitida justificativa técnica
quando inviavel, com pesquisa de mercado complementar (painéis publicos,
referéncias oficiais, historicos).
b) Aceitam-se  cotagOes eletronicas  (e-mail  corporativo, portais  de
fornecedores, propostas digitais assinadas eletronicamente), contendo identificagao

completa do fornecedor e responsavel.

9 Submeter a analise da Camara justificativas de exce¢do quando niao houver
3 cotacoes.

d) Realizar validagido prévia de precos com o mercado, mantendo meméria de
calculo.

8.11  Manter, por 5 (cinco) anos apods a extingdo do contrato, acervo comprobatério de
todos os servi¢os e pecas produzidas, incluindo licencas/autoriza¢des de uso.
8.12  Submeter a anuéncia prévia e expressa da Camara a subcontratagdo de servigos,
mantendo responsabilidade integral pela execugio e resultados.
a) E vedada a subcontratacio dos servicos de concepgio e criacio publicitaria
(ntcleo intelectual). Admite-se subcontratagio apenas de servicos técnicos
especializados de produc¢ao/execucio, nas condi¢oes deste TR.
8.13  Orientar a produgdo e impressao de pegas graficas aprovadas pela Camara.
8.14  Submeter a aprovagiao prévia da Camara a especificagio de materiais para pegas
graficas.
8.15 Entregar, semanalmente, relatério das despesas de producdo e veiculagao
autorizadas e status dos servicos em andamento.
8.16 Ao final de cada campanha, entregar relatério consolidado de despesas de producio
e de veiculacao, com KPIs e analise critica de resultados.
8.17  Tomar providéncias imediatas em caso de alteragoes, rejei¢oes, cancelamentos ou

interrupgbes comunicadas pela Superintendéncia de Comunica¢do e Transparéncia,
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observadas as obrigacOes ja assumidas com terceiros e os honorarios devidos pelos servigos
efetivamente prestados.

8.18  Prestar esclarecimentos sobre quaisquer noticias/atos desabonadores envolvendo a
contratada.

8.19  Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia em operagoes financeiras, sem
anuéncia da contratante.

8.20  Cumprir a legislagao aplicavel (federal, estadual e municipal) e responder por
prejuizos decorrentes de infragoes.

8.21  Cumprir a legislacdo trabalhista, securitaria e previdenciaria relativamente a seus
empregados e, quando houver, aos de terceiros subcontratados.

8.22  Assumir, com exclusividade, tributos e taxas decorrentes do obijeto, inclusive
contribui¢des previdenciarias, encargos trabalhistas e prémios de seguro.

8.23  Responder por recolhimentos indevidos ou omissoes tributarias

8.24  Apresentar, quando solicitado, comprovacio de regularidade trabalhista,
previdenciaria e fiscal.

8.25 Administrar e executar todos os contratos com terceiros, respondendo
integralmente por seus efeitos.

8.26  Manter sigilo absoluto sobre informag¢bes da Camara, observada a LGPD e as
politicas de seguranca da informagdo vigentes, inclusive Acordo de Confidencialidade
(NDA) quando exigido.

8.27  Responder por prejuizos e danos decorrentes de demora, omissao ou erro na
condugao dos servigos, veiculacao e demais atividades relacionadas ao objeto.

8.28  Responder por 6nus decortentes de omissdes/erros em estimativas de custo que
gerem majoragao de despesas ou perda de descontos para a Camara.

8.29  Responder por danos causados por seus empregados, prepostos ou subcontratados,
inclusive por eventuais agoes judiciais decorrentes do cumprimento do contrato.

8.30  Adotar providéncias para preservar a Camara de reivindica¢oes de terceiros e, se
houver condenaciao, reembolsar valores pagos pela Camara em até 10 (dez) dias uteis do
desembolso.

8.31 Responder por agoes de terceiros relativas a propriedade intelectual (direitos
autorais, marcas, softwares, imagem/voz), isentas a Camara, apresentando comprovag¢ao de

licencas/autorizacoes (incluindo ECAD, bancos de imagens/4udio e fontes).
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8.32  Transferir a Camara os direitos patrimoniais relativos aos produtos de comunicagao
abrangidos pelo contrato, inclusive pecas publicitarias, sem limitacio temporal/tetritorial,
salvo disposicao especifica aprovada pela Camara.

8.33  Atender fornecedores e prestar informagbes sobre faturamento e previsao de
pagamento, sem criar obrigagoes diretas para a Camara.

8.34  Efetuar o pagamento a terceiros em até 10 (dez) dias apds o efetivo recebimento da
Camara, sem repasse de encargos/multas/juros a Administracio por atrasos a eles
imputaveis.

8.35  Apresentar a Camara, antes da escolha de veiculos, as tabelas de precos vigentes,
com politicas de desconto e bonificagao aplicaveis.

8.36  Entregar, na assinatura do contrato e a cada atualizacdo, a tabela vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de MG e demais referéncias de mercado utilizadas
para precificagio.

8.37 Cumprir a legislacio anticorrup¢ao e de integridade aplicavel, abster-se de
oferecer/receber vantagens indevidas, presentes ou comissoes, comunicar potenciais

conflitos de interesse e manter programa de compliance compativel com o porte da empresa.

9. DA GESTAO E FISCALIZAGCAO DO CONTRATO
9.1 Nos termos do art. 117 da Lei n® 14.133/2021, a execucao do contrato serd
acompanhada pela Camara Municipal de Nova Lima por meio de Gestor do Contrato e
Fiscal do Contrato, designados formalmente.
9.2 Gestor do Contrato - A Superintendéncia de Comunica¢io e Transparéncia
exercera a fun¢do de Gestora do Contrato, competindo-lhe:
a) Coordenar a execugdo contratual, adotando as medidas administrativas
necessarias para assegurar o cumprimento do objeto;
b) Aprovar previamente pegas publicitirias, planos de midia, produgdes e
servicos, autorizando sua execucao;
9 Decidir sobre solicitagdes de alteracao, prorrogacao ou glosa de valores;
d) Instaurar processos administrativos para apuragdo de descumprimentos
contratuais e propor a aplica¢ao de penalidades;
e) Consolidar relatorios e informagoes apresentados pelo Fiscal do Contrato,

encaminhando-os as instancias superiores quando necessario.
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9.3 Fiscal do Contrato - O(a) Diretor(a) de Comunicagao e Imprensa exercera a
func¢ao de Fiscal do Contrato, competindo-lhe:
a) Acompanhar cotidianamente a execucao dos servicos, verificando prazos,
padrdes de qualidade e conformidade técnica;
b) Proceder ao registro formal de todas as ocorréncias, informando o Gestor
para as providéncias cabiveis;
9 Conferir e atestar notas fiscais, comprovantes de veiculacio, relatérios de

midia, produgdes e demais documentos para fins de liquidagdao da despesa;

d) Recomendar ajustes ou correcGes a contratada, fixando prazos para sua
implementacao;
e) Verificar o cumprimento das condi¢des de subcontratagao, cessio de

direitos autorais e demais clausulas contratuais de natureza técnica.
9.4 A contratada devera indicar um preposto para representa-la na execu¢ao contratual,
sujeito a aceitagao da Camara Municipal de Nova Lima.
9.5 Quaisquer exigéncias feitas pelo Gestor ou pelo Fiscal, inerentes ao objeto do
contrato, deverdo ser prontamente atendidas pela contratada, sem 6nus adicional para a
Camara.
9.6 A atuagdo do Gestor e do Fiscal em nada restringe a responsabilidade unica,
integral e exclusiva da contratada pela execucdo do objeto, a qual permanece obrigada a
reparar, as suas expensas, eventuais falhas ou defeitos.
9.7 A contratada devera assegurar plena transparéncia e acesso as informacoes da
execucdo, permitindo a atuagao da auditoria interna da Camara ou de auditoria externa por

ela designada.

10. DO RECEBIMENTO PROVISORIO E DEFINITIVO

10.1 Recebimento provisério: Cada entrega (pega, produgao, veiculagio ou campanha)
sera recebida provisoriamente pelo Fiscal, mediante protocolo e conferéncia documental.
10.2  Recebimento definitivo: O recebimento definitivo ocorrerda apds validacdo
técnica dos materiais e KPIs, correcoes eventualmente determinadas, e emissiao de atesto

pelo Fiscal, servindo o atesto como condi¢ao para a liquidagao da despesa.
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11. DOS DIREITOS AUTORAIS E PROPRIEDADE INTELECTUAL
11.1 A CONTRATADA cede a Camara Municipal de Nova Lima, de forma total,
definitiva, irretratavel e sem quaisquer o6nus adicionais, todos os direitos patrimoniais de
autor e conexos relativos a ideias, estudos, analises, planos, pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade concebidos, criados e produzidos em decorréncia do presente
contrato, sejam de sua autoria ou de seus empregados, prepostos ou subcontratados, nos
termos da Lei n°® 9.610/1998 e da Lei n® 12.232/2010, art. 15.
11.2 O valor dessa cessio ja se encontra integralmente incluido na remuneragdo
contratual, sendo vedada a cobranca adicional a qualquer titulo.
11.3 A Camara Municipal de Nova Lima podera, a seu exclusivo critério, utilizar os
referidos direitos diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagoes,
em qualquer tempo, territério ou meio de divulgagao, durante a vigéncia do contrato ou
apos seu término, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou subcontratados.
114 Em todas as contratagdbes que envolvam direitos de subcontratados, a
CONTRATADA devera assegurar, como condi¢ao de pagamento, a cessao dos direitos
patrimoniais a Camara Municipal de Nova Lima.
a) Da cessao total e definitiva, a CONTRATADA se obriga a incluir nos
ajustes com subcontratados, clausulas que:

I.  Explicitem a cessao plena dos direitos patrimoniais, incluindo produgao,
direcdo, trilhas sonoras, matrizes, arquivos digitais e demais elementos
protegidos;

II.  Assegurem a Camara Municipal de Nova Lima o direito de uso,
modificagido e exploracio econémica, sem limitagOes temporais, territoriais ou
de formato;

III.  Prevejam que qualquer remuneragao devida em razdo da cessio estara

sempre incluida no custo de produgao.
11.5 A CONTRATADA devera discriminar, de forma destacada em seus orcamentos,
os valores correspondentes a cachés, cessio de direitos de obras consagradas e demais

autorizacOes necessarias.
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11.6  Nos casos de uso de imagem, som de voz ou captacio de reportagens, a

CONTRATADA devera obter cessao formal, garantindo a Camara Municipal de Nova

Lima:
a) Até duas copias digitais de todo o material bruto produzido
b) Cessao plena dos direitos patrimoniais de uso, sem 6nus adicionais
C) Comprovagao de que eventual remuneragdo ja esta incluida no custo de
produgao.

11.7 A Camara Municipal de Nova Lima sera a tnica e exclusiva titular dos resultados
oriundos do contrato, sejam ou nao passiveis de prote¢ao pela legislacio de propriedade
intelectual.

11.8  E assegurado a2 Camara Municipal de Nova Lima o direito de titularidade sobre
qualquer resultado privilegiavel de propriedade intelectual, respeitados apenas os direitos
previamente constituidos em favor da CONTRATADA ou de terceiros antes da assinatura
contratual.

11.9 A Camara Municipal de Nova Lima detém, com exclusividade, a apropriagao, o uso
e a exploracio economica dos resultados, inclusive para reutilizacgio ou modificagao,
devendo ser mencionada a autoria quando cabivel.

11.10 A CONTRATADA devera entregar, juntamente com a cobranca das pegas
correspondentes e no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, os originais de todos os atos de
cessao de direitos autorais e conexos firmados com subcontratados, sob pena de retencao

de pagamento.

12. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
12.1  Pela inexecug¢do total ou parcial do contrato, pela execucio com atraso
injustificado, pela inobservancia de clausulas contratuais ou pela pratica de atos lesivos a
Administracao, podera a Camara Municipal de Nova Lima, garantida a prévia defesa em
regular processo administrativo, aplicar a CONTRATADA as sang¢des previstas no art. 156
da Lei n® 14.133/2021, a saber:

a) Adverténcia;

b) Multa, nos seguintes termos:
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I.  Multa moratéria de até 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso
injustificado, limitada a 30 (trinta) dias, calculada sobre o valor global do
contrato;

II.  Multa compensatoria de até 10% (dez por cento) sobre o valor global do
contrato, em caso de inadimplemento por prazo superior a 30 (trinta) e até 60
(sessenta) dias;

III.  Multa compensatéria de até 20% (vinte por cento) sobre o valor global do
contrato, em caso de inadimplemento superior a 60 (sessenta) dias ou de
descumprimento grave das obriga¢cdes contratuais;

o) Impedimento de licitar e contratar com a Camara Municipal de Nova Lima,
pelo prazo maximo de 3 (trés) anos;
d) Declaragiao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragao
Publica em todas as esferas federativas, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que ocorra a reabilitagdo perante a prépria
autoridade sancionadora, apds decorrido o prazo minimo de 2 (dois) anos.
12.2 As sangOes previstas nos incisos acima serao aplicadas pela Secretaria Geral da
Camara Municipal de Nova Lima, ap6s instru¢ao processual se for o caso.
123 Os valores de multa aplicados poderao ser deduzidos da garantia contratual ou dos
pagamentos devidos a CONTRATADA. Caso esses valores nido sejam suficientes, a
diferenca devera ser recolhida pela CONTRATADA no prazo de até 5 (cinco) dias tteis da
notificagao da penalidade.
124 As penalidades previstas nas letras “c” e “d” poderio ser aplicadas
cumulativamente com multa, em funcio da gravidade da infracio e mediante decisio
motivada.
125 As sangbes somente serdo aplicadas apds regular processo administrativo,
assegurados o contraditério e a ampla defesa, nos termos do art. 158 da Lei n°
14.133/2021.
12.6  Para os fins deste item, considera-se valor global da contratacao aquele previsto no

Edital do processo licitatorio em epigrafe.
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13. DA RESCISAO CONTRATUAL
13.1 O contrato podera ser rescindido nas hip6teses previstas na Lei n°® 14.133/2021,
mediante ato motivado da Administracao, assegurados o contraditério e a ampla defesa
quando for o caso.

13.2 A rescisdo podera implicar:

a) Execucio parcial ou total da garantia;

b) Retengao de créditos para ressarcimento de prejuizos;

9 Assuncao pela Administracao dos servicos em curso;

d) Transferéncia a Camara de todos os direitos patrimoniais relativos as

pecas/arquivos ja desenvolvidos; e

e) Aplicagao das sangdes cabiveis.

14. DA DISPOSICOES FINAIS

14.1  As disposi¢des constantes neste Termo de Referéncia vinculam-se as normas legais
aplicaveis as contratagoes publicas, em especial a legislagao vigente, devendo ser observadas
integralmente pela CONTRATADA.

142 A participagdo no procedimento implica plena aceitacio de todas as condi¢bes
estabelecidas neste Termo de Referéncia e no Edital da Licitacio, nao cabendo a
CONTRATADA alegar desconhecimento de quaisquer de suas disposi¢oes.

143 Os casos omissos e as duvidas eventualmente surgidas na execugao do objeto serao
resolvidos pela Administracao, observada a legislagdo pertinente e os principios que regem
a Administracao Publica.

144 Fica eleito o foro da Comarca da sede do 6rgao/entidade contratante para dirimir
quaisquer controvérsias oriundas da execucdo do objeto, com renincia a qualquer outro,

por mais privilegiado que seja.

SUPERINTENDENCIA DE COMUNICACAO E TRANSPARENCIA

Camara Municipal de Nova Lima
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ANEXO II - BRIEFING

DOCUMENTO PARA ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

Introducao

No Brasil, as Camaras Municipais tém como fung¢odes principais legislar, fiscalizar o Poder
Executivo, analisar as contas publicas e propor medidas que contribuam para o

desenvolvimento das cidades.

Em Nova Lima, esse papel é desempenhado por 15 vereadores, que se reunem
semanalmente em sessoes ordinarias e, quando necessario, em sessOes extraordinarias.
Nessas ocasioes, sio debatidos e deliberados temas de grande relevancia para a sociedade,

resultando em politicas pablicas que impactam diretamente a vida da populagio.

Além de cumprir sua func¢do institucional, a Camara Municipal de Nova Lima busca
constantemente modernizar-se e se adaptar as mudangas tecnoldgicas e sociais, ampliando
os canais de dialogo e mantendo suas portas abertas a populacao. O objetivo é aproximar
cada vez mais os cidaddos das decises legislativas, incentivando a participagdo ativa da

comunidade nos assuntos do municipio.

Para isso, a Camara oferece e amplia continuamente servicos e projetos destinados a
5 ¢
populacao. Essas iniciativas refor¢gam o compromisso da Camara de Nova Lima em

promover uma gestao transparente, acessivel e conectada as necessidades da sociedade.

Dessa forma, a Camara Municipal exerce um papel fundamental na construgao de uma
cidade mais justa, participativa e alinhada aos novos tempos, fortalecendo a cidadania e
garantindo que o desenvolvimento local seja resultado do didlogo entre representantes e

populagao.
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A Comunicagdo que se Visa Estabelecer

A comunica¢ao da Camara Municipal de Nova Lima tem como objetivo estreitar a relagao
com a populagdo, ouvindo suas demandas e tornando transparentes os debates e decisoes
da Casa de Leis. Para isso, é fundamental utilizar canais modernos e eficientes, que
alcancem todos os segmentos da sociedade e garantam acesso rapido e claro as

informacoes.

Mais do que informar, a comunicagdo da Camara busca aproximar o cidadio da gestio
publica, destacando os servigos e projetos oferecidos, como Camara nas Escolas, Camara
nos Bairros, Camara Cultural, NOVA, CIAC, Escola do Legislativo, orientacdo juridica,
emissao de identidade, entre outros. A ideia é mostrar, de forma pratica, como a atuagao
dos vereadores impacta diretamente a vida da populagao, promovendo direitos, beneficios

e oportunidades de participagao social.

Nesse contexto, a comunica¢ido torna-se uma ferramenta estratégica de transparéncia,
fortalecimento da cidadania e inovagao, consolidando a Camara Municipal como uma
instituicdo moderna, aberta a populagio e comprometida com o desenvolvimento do

municipio.
Especificagdes

A comunicagao da Camara Municipal de Nova Lima deve ser informativa, educativa e de
orientag¢ao social, com o objetivo de divulgar atos, projetos e servicos da Casa e fortalecer o

didlogo com a populagio.

As licitantes deverdo se nortear pelo Art. 37 da Constitui¢ao Federal “a publicidade dos
atos, programas, obras, servicos, e campanhas dos o6rgaos publicos devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagao social, dela nao podendo constar nomes, simbolos

ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos”.
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Objetivos da Comunicagiao

Objetivo Geral:
* Fortalecer a comunicagao da Camara Municipal de Nova Lima como ferramenta de
transparéncia, participagao popular e divulgacdo de servigos, aproximando o

legislativo do dia a dia da populagao.

Objetivos Especificos:
» Estimular a participacdao da sociedade nos debates, sessGes publicas e canais digitais
oficiais da Camara;
* Divulgar de forma clara os servigos e projetos oferecidos, como NOVA, CIAC,
Escola do Legislativo, orientagao juridica, emissao de identidade, Camara nas
Escolas, Camara nos Bairros e Camara Cultural, entre outros;
* Aproximar as agdes e projetos do legislativo da vida cotidiana da populagao;
* Contribuir para a transparéncia, a compreensao e o acesso as informagoes publicas;
* Ampliar o alcance da comunicagao em todos os bairros, incluindo zonas periféricas

e rurais.

Problemas de Comunicagio

®* Baixa participagdo popular: a comunidade ainda se envolve de forma limitada nos
debates e decisoes da Camara, o que dificulta o exercicio pleno da cidadania e a
construc¢ao coletiva de politicas publicas.

» Alcance desigual da informagao: os canais de comunicagdo atuais ndo conseguem
atingir de forma efetiva todos os bairros, especialmente os mais afastados da regiao
central, gerando lacunas no acesso as agoes e projetos da Camara.

* Divulgacao informal e falta de compreensao: informagoes circulam por meios nao
oficiais, o que contribui para desinformagao e pouco entendimento sobre o papel e a

atuacao do Legislativo municipal.
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Publico-Alvo

O publico-alvo da campanha compreende toda a populacio residente em Nova Lima,
buscando engajar cidaddos de todas as idades, perfis e niveis de escolaridade. Destacam-se
grupos com atengao especial:
* Populagdo em geral: cidadaos que devem ser informados sobre a atuacgio, servigos e
projetos da Camara, ampliando conhecimento, transparéncia e confian¢a na
instituicao;
* Jovens acima de 16 anos: em busca do primeiro emprego e de oportunidades de
capacitagao;
" Adultos e pessoas acima de 50 anos: em busca de recolocagiao profissional ou
reinsercao no mercado de trabalho;
®" Moradores de bairros mais afastados ou com menor acesso a informacio:

garantindo que todos tenham conhecimento sobre os servi¢os e projetos da Camara.

A comunica¢dao da Camara visa aproximar a populagao das decisoes legislativas, servicos e
projetos, promovendo participa¢ao cidada, acesso a informacgdo e fortalecimento da
confianga na institui¢ao, consolidando a Camara como um espaco moderno, transparente e

aberto a comunidade.

Tema Basico

A campanha da Camara Municipal de Nova Lima tera como objetivo principal fortalecer a
imagem da institui¢ado diante da populagao, destacando sua atuagao ampla, transparente e
proxima dos cidadaos. O foco sera mostrar como a Camara trabalha de forma eficiente e
moderna, acompanhando as demandas da comunidade, além de oferecer uma gama de
servicos e projetos que beneficiam diretamente a populagio, como Nossa gente, nossa
histéria, o Camara nas HEscolas, Camara nos Bairros, Camara Cultural, NOVA, CIAC,
Escola do Legislativo, Estagio no Legislativo, orientagao juridica e emissao de identidade,

entre outros.
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A comunicac¢do devera reforcar que a Camara ¢ uma instituicdo aberta a populagao, que
busca aproximar os cidaddos das decisoes legislativas, promover o acesso a informagao e
estimular a participagao e a confianga da comunidade em suas agdes. A campanha tera
carater institucional, abrangente e educativo, sem foco em um servico isolado, mas sim na

atuagdao completa da Camara e nos beneficios que ela oferece a populagao.
Algumas informagdes sobre os nossos principais projetos:

" Nossa gente, Nossa historia: Realizacio de exposicdes mensais com temas
relevantes sobre a historia de Nova Lima. As exposi¢oes trardo temas relevantes e
serdo um atrativo para as visitas das escolas e populagaio em geral. O objetivo
resgatar memorias e valorizar trajetorias que transformaram a realidade local, além de
preservar essas histérias, o projeto propoe reflexdes sobre diversidade e
representatividade.

" CIAC: O Centro de Atendimento Integrado ao Cidadao (CIAC) realiza
atendimento para toda a popula¢ao, com orientacao juridica, retirada de documentos,
encaminhamentos para os servi¢os publicos e mais. Um canal direto entre as
necessidades do povo e as a¢cdes do poder Legislativo.

* Escola do Legislativo: A Escola do Legislativo “Professora Zoi Liboni Cougias”
da Camara de Nova Lima promove cidadania e o fortalecimento das institui¢bes por
meio de cursos gratuitos. Esse espaco permanente de qualificagdo e capacitagao
busca aproximar o Legislativo das comunidades, estimulando a transparéncia e a
constru¢ao de uma sociedade mais participativa e consciente.

* NOVA: O Nucleo de Oportunidade e Valorizagdo Ativa é um programa que abre
portas, valoriza os nova-limenses e conecta quem precisa de emprego as empresas
que estdo contratando. Tem vagas para menor aprendiz, jovens, idosos, todas as
faixas etarias. S6 no primeiro semestre deste ano, o NOVA ja viabilizou mais de
2.000 vagas de trabalho e beneficiou diretamente cerca de 600 pessoas. Cada historia
representa uma conquista: gente que voltou a ter esperanca, familias que garantiram
sua renda e empresas que encontraram os profissionais que precisavam. Sao mutirdes

exclusivos para jovens, para o publico 60+ e para toda a comunidade. Estando
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presente nos quatro cantos de Nova Lima, levando oportunidades em empresas de
diversos segmentos, sempre em parceria com quem acredita no desenvolvimento da
cidade. F a Camara Municipal de Nova Lima gerando inclusio, cidadania e mais
emprego para todos.

* Camara nos Bairros: O programa Camara nos Bairros visa aproximar o trabalho
legislativo da populagdo nova-limense, levando os servicos do Ciac, do NOVA, da
Escola do Legislativo, do Programa de Estagio e da Ouvidoria para dentro das
comunidades com ac¢des da assisténcia social, emissGes de documentos, orientacdes
juridicas, lazer, saide e bem-estar para os moradores. O programa Camara nos
Bairros sera realizado mensalmente, aos sibados, em cada bairro de Nova Lima.

» Estagio no Legislativo: O Projeto de Capacitagao para Estagiarios da Camara
Municipal de Nova Lima busca proporcionar um ambiente de aprendizado dinamico,
incentivando o crescimento profissional e académico dos participantes. Além disso,
tem o compromisso de oferecer suporte e conhecimento para que os estagiarios
possam desempenhar suas fungdes com mais eficiéncia e confianga. Os estagiarios
selecionados para estagiar na Camara sao selecionados através de concurso publico.

» Camara nas Escolas: A iniciativa visa promover entre os estudantes do ensino
médio uma educagao politica mais ativa, contribuindo na formacgao de liderangas
conscientes e participativas. O projeto conta a participagao de alunos de cinco
escolas estaduais previamente selecionadas. Durante o “Camara nas Escolas” sio
ofertadas oficinas, palestras com autoridades, debates, rodas de conversa e uma
simula¢dao do processo legislativo, no qual os jovens tem a oportunidade de vivenciar,
na pratica, o funcionamento do Legislativo Municipal. A ideia é que cada jovem se
candidate, por meio de partidos simbdlicos, em areas de interesse publico, servindo
como base para Projetos de Lei que irdo desenvolver. Dentro do tema escolhido,
cada candidato deve apresentar um resumo da proposta, com foco em problemas
reais da escola, do bairro ou da cidade, trazendo solu¢ao viavel, por meio de uma lei.
Ao final, sdo eleitos 15 vereadores jovens e premiadas as escolas e os alunos com os
projetos mais relevantes para a realidade local.

» Camara Cultural: um projeto pioneiro que promete transformar quintas-feiras em
momentos de arte, cultura e integracdo comunitaria. Com entrada gratuita, a iniciativa

reunira musica, cinema e exposi¢cOes para valorizar a produgao artistica local e
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aproximar a popula¢io do Legislativo. Além das atragdes, o “Camara Cultural”
contara com exposi¢cdes e visitas guiadas a sede do Legislativo, convidando a
comunidade a conhecer mais de perto o funcionamento da instituicio e sua
importancia. O projeto refor¢a o compromisso da Camara Municipal em promover
cultura, fomentar o protagonismo artistico local e estreitar a relagio com a

populagao.
Formatos de Veiculagiao

A campanha sera veiculada em multiplos canais e formatos, visando amplificar o alcance e
atingir diferentes publicos:

= Outdoors;

= Merchans em TV;

= Backbus;

® Jornais impressos;

= Midia online;

" Redes sociais: site institucional e Instagram.
Essa diversidade de formatos permitira que a comunica¢ao da Camara alcance cidadaos de
diferentes faixas etarias, perfis e localidades, garantindo maior visibilidade, engajamento e

acesso a informacao.

Periodo de Veiculagio

O periodo para essa campanha ¢ de 30 (trinta) dias.

Verba

O orcamento destinado a campanha é de R$ 200.000,00 (duzentos mil reais).

Outras Informacoes Relevantes
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A linguagem a ser utilizada na comunicac¢do devera ser adequada para os publicos acima
relacionados (PUBLICO ALVO), moradores do municipio de Nova Lima e os recursos
devem ser aplicados com eficiéncia e racionalidade.

A campanha deve ser informativa, educativa e/ou de orientacio social, estimulando a
participagao popular e democratizacio da gestao publica. Poderdo ser utilizados veiculos

tradicionais de comunicacao de massa, midias alternativas, comunitarias e sociais.
O prazo e investimentos informados sao para fins de criacio de campanha exclusiva para a

Concorréncia 001/2025 e devem levar em consideracio todos os custos relacionados,

inclusive os valores de criagao sem desconto, explicitados em planilha destinada a este fim.
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ANEXO III - CARTA DE CREDENCIAMENTO

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Nova Lima / /20

A
Comissao de Contratagao da Camara Municipal de Nova Lima

REF: PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025 - CONCORRENCIA N° 001/2025

Prezados:
Apresentamos 0(2) Senhor(a) .......cccvvecciennnininiccenenes portador do documento de
identidade n°........cccc..... e do CPF 0. para representar esta Empresa

na sessao de abertura dos envelopes de PROPOSTAS da Licitagdo na modalidade
CONCORRENCIA N° 001/2025 — PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025 ¢ demais
reunides destinadas a “Contrata¢ao de empresa de publicidade e propaganda para prestagao
de servicos a Camara Municipal de Nova Lima”, o qual estd autorizado e apto a apresentar
documentacdo e propostas, participar de sessoes publicas de abertura de documentos de
habilitacio e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular
impugnagoes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a recurso
interposto e assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel

cumprimento do presente mandato.

Nome e assinatura de representante legal da empresa

Nome e enderego da empresa

CNP]

OBSERVAGCOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente
preenchido com as informagdes pertinentes e/ou em papel timbrado da Empresa.
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ANEXO IV - DECLARACAO DE ACEITACAO DAS
CONDICOES

MODELO DE DECLARACAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES

Nova Lima / /20

A
Comissao de Contratagao da Camara Municipal de Nova Lima

REF: PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025 - CONCORRENCIA N° 001/2025

Declaramos que estamos cientes e aceitamos todas as condi¢oes do Edital de Licitagdo na

modalidade CONCORRENCIA N° 001/2025 — PROCESSO LICITATORIO N°
047/2025, destinada a “Contratacao de empresa para prestacio de servicos profissionais de
publicidade e propaganda a Camara Municipal de Nova Lima”, e que nos submeteremos as
disposi¢des regulamentares e legais sobre a Licitagao, especialmente o § 1°, do art. 37, da
Constituicio da Republica de 1988, a Lei n® 14.133/2021, a Lei 12.232/2010 e pelas

normas que regem a atividade de Publicidade e Propaganda.

Declaramos, ainda, que nos responsabilizamos pela autenticidade e veracidade dos

documentos e informagdes apresentados para a presente Licitagao.

Nome e assinatura de representante legal da empresa

Nome e enderego da empresa

CNPJ

OBSERVACOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente

preenchido com as informagdes pertinentes e/ou em papel timbrado da Empresa.
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ANEXO V - DECLARACAO DE INEXISTENCIA
DE FATOS IMPEDITIVOS

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

Nova Lima / /20

A
Comissao de Contratagao da Camara Municipal de Nova Lima

REF: PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025 - CONCORRENCIA N° 001/2025

Em cumprimento as determinacoes da Lei Federal n® 14.133/2021 e suas alteracoes
posteriores, DECLARAMOS, para fins de participagdao na concorréncia acima, que:
" Nossa empresa nao estd impedida de contratar com a Administragdo Publica,
Direta e Indireta;
* Nio foi declarada inidonea pelo Poder Publico, de nenhuma esfera;
* Nio existe fato impeditivo a nossa habilitagao;
* Nio possuimos entre nossos proprietarios, nenhum titular de mandato eletivo.
" Niao empregamos menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e nem menor de 16 (dezesseis) anos, nos termos do inciso XXXIII do Art.

7° da Constituicio Federal/88.

Por ser expressio da verdade, eu, representante legal desta empresa, firmo a presente.

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e enderego da empresa

CNPJ

OBSERVACOES: Este modelo devera ser copiado na forma e na integra, devidamente

preenchido com as informagdes pertinentes e/ou em papel timbrado da Empresa.
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ANEXO VI - TERMO DE RESPONSABILIDADE E
CONFIDENCIALIDADE

MODELO TERMO DE RESPONSABILIDADE E CONFIDENCIALIDADE

membro da Subcomissao Técnica responsavel pelo julgamento técnico das Propostas
apresentadas no processo de licitagdo para contratacio de agéncia de publicidade e
propaganda da Camara Municipal de Nova Lima, regido pelas Leis n® 12.232/2010 e n°
14.133/2021, declaro, para os devidos fins, que:
1. Comprometo-me a manter o sigilo e a confidencialidade sobre todas as
informagoes, documentos e pontuagoes atribuidas durante a analise das Propostas
Técnicas das licitantes, abstendo-me de divulgar, reproduzir ou comentar quaisquer
dados internos do processo, antes da publicacdo oficial do resultado pela Comissao
de Contratacio.
2. Assumo o compromisso, nos termos da Lei n® 12.813/2013 e da Lei n°
14.133/2021, de:
* Naio divulgar ou utilizar informagoes privilegiadas obtidas em razao das
atividades exercidas nesta Subcomissao Técnica, em proveito proprio ou de
terceiros;
* Naio manter relacio profissional, comercial ou de interesse com pessoas
fisicas ou juridicas participantes da presente concorréncia;
* Naio exercer atividades incompativeis com as atribui¢des da Subcomissio
Técnica ou que comprometam a imparcialidade do julgamento;
= Niao atuar, direta ou indiretamente, como procurador, consultor ou
intermediario de interesses privados vinculados ao objeto da licitagao;
* Naio praticar atos que beneficiem pessoa juridica da qual eu, meu conjuge,
companheiro(a) ou parentes até o terceiro grau fagcam parte ou possam ser

beneficiados;
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® Nio receber presentes, vantagens ou beneficios de qualquer natureza de
interessados no certame, salvo o que for permitido por regulamento ético
aplicavel;

* Nio prestar servicos, ainda que eventuais, a empresa de comunicagdo ou
publicidade interessada ou contratada pela Camara Municipal de Nova Lima;

* Nio participar das sessdes publicas da licitagdo, reservadas a atuacdo da

Comissao de Contratacao.

Nova Lima, de de 2025.

Assinatura do Membro da Subcomissao Técnica
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ANEXO VII - PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A
VALORACAO

MODELO DE PLANILHA DE PRECOS

Nova Lima, / /20

A
Comissao de Contratagao da Camara Municipal de Nova Lima

REF: PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025 - CONCORRENCIA N° 001/2025

Prezados Senhores (as),

Encaminhamos a V.Sas. nossa proposta para a prestagdo de servigos de publicidade a da
Camara Municipal de Nova Lima, objeto da Licitacio na modalidade CONCORRENCIA
N° 001/2025 — PROCESSO LICITATORIO N° 047/2025, tipo Técnica e Prego.

O percentual de desconto proposto é de ... B T OO RR )
incidente sobre os custos internos de criagdo da Agéncia, apurados em relagao a “Tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais™.

O custo dos servigos de veiculagio e todos aqueles nao previstos na Tabela do Sindicato
estardo sujeitos a avaliagdo prévia e aprovagao da Camara Municipal, apés comprovacao de

que os mesmos estao de acordo com os precos praticados no mercado.

O prazo de validade da Proposta ¢ de ......... R ) dias, contados a partir

da data de entrega dos envelopes.

Nome e assinatura de representante legal da empresa
Nome e enderego da empresa

CNP]
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ANEXO VIII - TABELAS DE AVALIACAO DAS
PROPOSTAS TECNICAS

MODELO DE TABELAS DE AVALIACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

(Dos critérios de julgamento das propostas)

QUESITO DESCRICAO / PONTUACAO PONTUACA OBSERVACOES DA
SUBQUESITOS AVALIADOS MAXIMA O OBTIDA SUBCOMISSAO
a) Caracteristicas ¢ atividades da
Camara  significativas  para a
comunica¢do  institucional. (05
pontos)
b) Grau de conhecimento da
I RACIOCINIO realidade e publicos da Camara. (05
BASICO pontos) 20 PONTOS
¢) Papel institucional da Camara no
contexto politico, social S
economico. (05 pontos)
d) Compreensio do problema
especifico de comunica¢io. (05
pontos)
a) Adequagio do conceito a natureza
e as necessidades da Camara. (05
pontos)
b) Consisténcia légica e pertinéncia
II1- ESTRATEGIA | da argumentagio. (05 pontos)
DE ¢) Potencial de desdobramento do 20 PONTOS
COMUNICACAO conceito. (04 pontos)
d) Adequagio da estratégia ao
problema identificado. (03 pontos)
e) Clareza e coeréncia da proposta.
(03 pontos)
a) Adequagio ao problema de
comunicagio. (03 pontos)
b) Originalidade e inovagio. (03
pontos)
¢) Cobertura dos publicos-alvo. (03
pontos)
III - IDEIA d) Clareza e simplicidade da
CRIATIVA mensagem. (03 pontos) 20 PONTOS

e) Pertinéncia institucional e social.
(02 pontos)
f) Desdobramentos comunicativos.
(02 pontos)
@) Exequibilidade e compatibilidade

com os meios propostos. (04 pontos)
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IV - ESTRATEGIA | a) Conhecimento dos hébitos de 15 PONTOS
DE MIDIA E NAO | consumo do  publico-alvo. (02
MIDIA pontos)
b) Capacidade analitica na defini¢io
das midias. (02 pontos)
¢) Consisténcia e economicidade do
plano de midia. (03 pontos)
d) Pertinéncia e racionalidade na
escolha das midias. (03 pontos)
¢) Otimizagio da verba e uso
equilibrado de meios tradicionais e
digitais. (02 pontos)
f) Utlizacio equilibrada de midia
tradicional, segmentada e digital. (03
pontos)
a) Qualificagdo da equipe técnica. (03
pontos)
b) Estrutura fisica e tecnolégica. (02
V — CAPACIDADE
pontos)
DE 10 PONTOS
¢) Disponibilidade de informagdes e
ATENDIMENTO
relatérios periédicos. (02 pontos)
d) Eficiéncia na comunicagio e
atendimento a Camara. (03 pontos)
a) Criatividade e pertinéncia das
solu¢des aptesentadas. (02 pontos)
b) Clareza na exposicio dos
problemas. (02 pontos)
, ¢©) Relacio entre problema e solucio.
VI - REPERTORIO 10 PONTOS
(02 pontos)
d) Relevancia dos resultados. (02
pontos)
¢) Qualidade técnica e estética das
pegas. (02 pontos)
a) Clareza e logica da exposicio. (01
pontos)
VII - RELATOS
N b)  Planejamento  estratégico e
DE SOLUCOES
metodoldgico. (01 pontos)
DE PROBLEMAS 05 PONTOS
¢©) Relacio entre problema e solucio.
DE
N (02 pontos)
COMUNICAGCAO
d) Relevancia  dos  resultados
apresentados. (01 pontos)
TOTAL GERAL 100 PONTOS
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Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos acima.
Sera desclassificada a proposta que:

* Nio atingir nota minima de 70 pontos no total;

" Receber nota zero em qualquer quesito;

* Nio atender as condi¢des do edital ou apresentar vicios insanaveis.
Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:

" Maior nota em Estratégia de Comunicagao;

= Maior nota em Ideia Criativa;

* Maior nota em Capacidade de Atendimento.
Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.
Nome do
MEMDIO: .ot
CALGO/FUNCAO! ettt et

AASSIMVATULAL wovvviveeereeteeeeeeteeete st esaeessesesestesatessesssesatesatesaessesasesatessessesasesatessesssesssesssesseessessesssesseessesssesses

Data: e,
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ANEXO IX - MINUTA DE CONTRATO

MINUTA CONTRATUAL N°
CELEBRADO ENTRE A CAMARA MUNICIPAL DE NOVA LIMA E A
EMPRESA XXXXXXXXXXXXX

A Camara Municipal de Nova Lima, com sede na Praca Bernardino de Lima, 229 -
Centro, Nova Lima - MG, CEP 34000-279, inscrito no CNPJ sob o n® 20.218.5740001-48,
neste ato representada pelo Presidente Thiago Felipe de Almeida, doravante denominada
CONTRATANTE, e a empresa XXXXXX, inscrita no CNPJ sob o n® XXXXXX,
sediado na Rua XXXXXXXXXX, N° XXXXX, Bairro XXXXX, em XXXX/XX - CEP:
XXXXXXX, doravante designado CONTRATADO, neste ato representada por seu
XXXXXXXXXXXXXXXXXX, XXXXXX, portador do CPF n® XXXXXXXX, RG n°
XXXXXXX, residente e domiciliado em XXXXX/XX, conforme atos constitutivos da
empresa OU procuragio apresentada nos autos, tendo em vista o que consta no Processo
n°® 047/2025 e em observancia as disposicoes da Lei n® 14.133, de 1° de abril de 2021, e
demais legislacdo aplicavel, resolvem celebrar o presente Termo de Contrato, decorrente da

Concortréncia n°. 001/2025, mediante as cldusulas e condi¢des a seguir enunciadas.

CLAUSULA PRIMEIRA — Objeto

1.1. O objeto do presente instrumento é a contratacio de Agéncia de Publicidade e
Propaganda para a prestagdao de servigos de publicidade a Camara Municipal de Nova Lima,
compreendendo:
a) Conjunto de atividades integradas de estudo, planejamento, conceituagao,
concepgao, cria¢ao, execucao, intermediac¢ao, supervisao e distribuicdao de publicidade
em veiculos e demais meios de divulgacao, visando difundir informagdes de interesse
publico;
b) Atividades complementares pertinentes, tais como:
I - Planejamento e execugao de pesquisas e instrumentos de avaliagio de
resultados de campanhas publicitarias;

IT - Produgio e execucio técnica de pegas publicitarias;
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IIT - Cria¢ao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢cdo em
consonancia com novas tecnologias.
1.2, Todas as disposi¢oes constantes da Proposta do contratado, do Termo de

Referéncia, integram e vinculam a presente contratagao independentemente de transcrigao.

CLAUSULA SEGUNDA - Vigéncia e prorrogagio

2.1. O contrato a ser firmado entre a Camara Municipal de Nova Lima e a
CONTRATADA tera vigéncia inicial de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura.

2.2. O contrato podera ser prorrogado, por iguais e sucessivos periodos, desde que haja
interesse da Administragio e da CONTRATADA, mediante justificativa formal e
aprovac¢io da autoridade competente, nos termos do art. 14, da Lei n® 12.232/2010 e do

art. 105 da Lei n® 14.133/2021.

CLAUSULA TERCEIRA - Valor
3.1. O valor do presente Contrato é de R§ XXXXXXX (XXXXXXXXXXXXXXX).

CLAUSULA QUARTA — Garantia

4.1.  Para assegurar a plena execucdo do contrato, a CONTRATADA devera apresentar
garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do valor inicial da contratagao, nos termos
do art. 96 da Lei n® 14.133/2021.
4.2. A garantia podera ser prestada, a critério da CONTRATADA, em uma das
seguintes modalidades:

a) Caugao em dinheiro ou em titulos da divida publica;

b) Seguro-garantia;

¢) Fianca bancaria.
43. A garantia devera ter vigéncia igual a do contrato e sera renovada a cada
prorrogacao, quando houver.
4.4. A Camara Municipal de Nova Lima podera executar a garantia, parcial ou
integralmente, em caso de descumprimento das obrigagdes contratuais pela
CONTRATADA, sem prejuizo da aplicagao das demais sang¢Oes previstas em lei e neste

Termo de Referéncia.
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CLAUSULA QUINTA - Execucio, gestio, prazos, condicdes, entrega e

recebimento
5.1 DA CARACTERIZACAO DOS SERVICOS
5.1.1.  Os servicos a serem realizados na vigéncia do contrato serdo executados das
seguintes formas:
a) Diretamente pela CONTRATADA, por meio de sua equipe técnica e recursos
proprios;
b) Por terceiros, desde que previamente autorizados pela CONTRATANTE,
mediante apresentagio de cotagdoes conforme item especifico deste Termo de
Referéncia, e sempre sob supervisao e responsabilidade integral da CONTRATADA.
51.2. A CONTRATADA respondera integralmente pelo resultado dos servigos
prestados por terceiros, inclusive quanto a observancia dos prazos, padroes de qualidade e

cessao de direitos autorais 2 Camara Municipal de Nova Lima.

5.2. DO RECEBIMENTO PROVISORIO E DEFINITIVO

5.2.1. Recebimento provisorio: Cada entrega (pe¢a, produgao, veiculagio ou campanha)
sera recebida provisoriamente pelo Fiscal, mediante protocolo e conferéncia documental.
5.2.2. Recebimento definitivo: O recebimento definitivo ocorrera apds validagao
técnica dos materiais e KPIs, correcoes eventualmente determinadas, e emissiao de atesto

pelo Fiscal, servindo o atesto como condi¢ao para a liquida¢ao da despesa.

5.3. DA GESTAO E FISCALIZACAO DO CONTRATO

5.3.1. Nos termos do art. 117 da Lei n° 14.133/2021, a execu¢io do contrato serd
acompanhada pela Camara Municipal de Nova Lima por meio de Gestor do Contrato e
Fiscal do Contrato, designados formalmente.

5.3.2. Fica designado Fiscal do contrato o servidor ocupante do cargo de Diretora de
Comunicacao.

5.3.3. Fica designado Gestor do contrato o servidor ocupante do cargo de Superintendente

de Comunicagao e Transparéncia.
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CLAUSULA SEXTA — Subcontratacio

6.1.  Fica vedada a subcontratagao dos servicos de concepgao e criagao publicitaria, que
constituem a atividade intelectual nuclear da agéncia. A subcontratagdo restringe-se a

servigos técnicos especializados de produgio e execugao.

CLAUSULA SETIMA — Pagamento

7.1. A nota fiscal de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da Camara
Municipal de Nova Lima e entregue aos cuidados da CONTRATADA para fins de
faturamento, sem que isso configure ruptura da relagio entre a CONTRATADA e seus
fornecedores.
7.2. Todos os servicos contratados pela Camara deverio ser faturados pela
CONTRATADA, com a devida discriminac¢ao de valores e fornecedores.
7.3. A nota fiscal da CONTRATADA devera discriminar o nome e o numero da nota
fiscal do fornecedor, bem como os servicos efetivamente prestados.
7.4.  Além da documentacio fiscal, o faturamento devera vir acompanhado, quando
aplicavel, dos seguintes comprovantes:
a) No caso de veiculagdo: notas fiscais dos veiculos de comunica¢io, autorizagoes,
comprovantes de veiculagao, relatérios de checagem, copias de materiais veiculados
(TV, radio, internet, midia impressa ou exterior), entre outros previstos no edital;
b) No caso de produgao: notas fiscais discriminadas, autoriza¢oes e comprovantes de
entrega;
¢) No caso de servigos de terceiros: notas fiscais, autorizagoes e comprovantes de
execucao.
7.5.  Nenhuma despesa sera paga sem comprovagio da execuc¢do do servigo e
manifestacao de aceite pela Superintendéncia de Comunicagao e Transparéncia.
7.6.  Constatado erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, a Camara podera
devolvé-la para correcio, fixando prazo de até 5 (cinco) dias uteis para regularizagio, ou
efetuar o pagamento com glosa da parte considerada indevida.
7.7. B vedado o pagamento direto a terceiros, cabendo exclusivamente 2
CONTRATADA gerir suas obrigacdes contratuais e financeiras com fornecedores.
7.8 Encargos financeiros, processuais ou outros decorrentes de inadimplemento da

CONTRATADA com seus fornecedores sio de sua inteira responsabilidade.
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7.9. A CONTRATADA devera apresentar, até o dia 10 de cada més, relatério com
datas e valores dos pagamentos realizados a terceiros.
7.10. A Camara efetuarda o pagamento das despesas devidamente autorizadas e
comprovadas no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, nos termos do art. 141 da Lei n°
14.133/2021, respeitada a ordem cronolégica de exigibilidade e condicionada a
apresenta¢ao da nota fiscal corretamente instruida.
7.11.  Qualquer prazo de pagamento superior ao estabelecido no item 7.10,
eventualmente concedido por veiculos de comunicagao ou prestadores de servigos, devera
ser repassado a Camara Municipal de Nova Lima, juntamente com todos os descontos,
bonifica¢des ou vantagens obtidas.
7.12. A CONTRATADA devera repassar aos fornecedores o pagamento das veiculagoes
e servicos no prazo maximo de 10 (dez) dias apds o recebimento do pagamento pela
Camara, sob pena de responsabilizacao exclusiva.
7.13. A medicdo serd realizada por OS/campanha, mediante apresentacio, pela
CONTRATADA, de:
a) comprovantes de execucdo/veiculacio;
b) relatérios de desempenho com KPIs minimos definidos na OS (ex.: alcance,
frequéncia, GRP/TRP, CTR, VIR, CPM, CPC/CPA/CPV, brand lift);
¢) relatérios de checagem/auditoria de midia on/off. O aceite técnico serd
formalizado pelo Fiscal do Contrato.
7.14.  Divergéncias entre o contratado e o efetivamente executado, bem como métricas
invalidas/nao comprovadas, ensejardo glosa proporcional dos valores, sem prejuizo de
sancoes.
7.15. Identificada falha técnica ou inadequagao as especificagdes aprovadas, a
CONTRATADA devera refazer/corrigit o setvico sem 6nus para a Administracio, no
prazo fixado pelo Fiscal.
71.6. Em ambiente digital, a CONTRATADA adotara controles antifraude (trafego
invalido, bots, viewability, brand safety) e permitira auditoria independente quando

solicitada, fornecendo logs e evidéncias necessarias.
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CLAUSULA OITAVA - Reajuste

8.1. Os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de um ano
contado da data da assinatura do contrato.

8.2.  Apds o interregno de um ano, mediante pedido do contratado, os precos iniciais
serdo reajustados, aplicando-se o indice INPC (Indice Nacional de Precos ao Consumidor),
exclusivamente para as obriga¢oes iniciadas e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.
8.3. Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano sera
contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo reajuste.

8.4. O reajuste sera realizado por apostilamento.

CLAUSULA NONA - Obrigacdes do contratante

9.1.  Sio obriga¢oes do Contratante:

9.2.  Coordenar e fiscalizar os servicos a serem prestados pela CONTRATADA,
mediante designagao formal de gestor e fiscais do contrato, nos termos do art. 117 da Lei
n°® 14.133/2021.

9.3.  Aprovar, previamente e por escrito, os trabalhos a serem executados e os
respectivos custos, no prazo maximo de 5 (cinco) dias uteis contados do recebimento da
solicitacgio da CONTRATADA.

9.4.  Fiscalizar o processo de selecio de fornecedores realizado pela CONTRATADA,
podendo glosar valores ou determinar ajustes caso identifique precos em desconformidade
com o mercado ou com as tabelas apresentadas.

9.5.  Cumprir, tempestivamente, os compromissos financeiros assumidos perante a
CONTRATADA, respeitada a ordem cronoldgica de exigibilidade prevista no art. 141 da
Lei n° 14.133/2021.

9.6.  Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e
informacdes necessarios a execucao dos servigos.

9.7.  Proporcionar condi¢oes adequadas para a boa execucao dos servigos.

9.8.  Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre irregularidades
observadas no cumprimento do contrato, concedendo prazo razoavel para sua correcao.
9.9.  Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia minima de 5 (cinco)

dias uteis, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.
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9.10.  Analisar, periodicamente, as tabelas de precos dos veiculos de comunicagao e
fornecedores, para verificar o cumprimento do subitem 10.8 deste Termo de Referéncia,
podendo determinar corre¢oes ou glosar valores incompativeis.
9.11. Divulgar, em sitio proprio da Camara Municipal de Nova Lima e no Portal
Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), as informag¢oes sobre a execugao do contrato,
incluindo nomes de fornecedores e veiculos de midia, assegurando transparéncia e livre
acesso as informagdes por qualquer interessado.

a) As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de

servico e de cada meio de divulga¢ao, com atualizagao minima mensal.

CLAUSULA DECIMA - Obrigagdes do contratado

10.1. Sio obrigacoes do Contratado:
10.2.  Executar perfeitamente os servicos contratados, por meio de pessoas idoneas e
tecnicamente capacitadas, registradas em seu nome e sob sua responsabilidade, sem
qualquer solidariedade da Camara Municipal de Nova Lima, cabendo-lhe efetuar todos os
pagamentos em dia (trabalhistas, previdenciarios, fiscais e securitarios), assumindo
integralmente a coordenagio, supervisao e gestao do seu contingente alocado.
10.3.  Orientar-se pelo Cédigo de Ftica dos Profissionais de Propaganda e normas
correlatas, promovendo publicidade moral e condizente com os bons costumes, em
conformidade com o Cédigo de Defesa do Consumidor, com observancia, em todos os
trabalhos, das limitagoes do art. 37, {1°, da Constituicao Federal.
a) Cumprir integralmente a Lei n® 13.709/2018 (LGPD), adotando medidas técnicas
e administrativas para prote¢ao de dados pessoais, nomeando encarregado (DPO) e
comunicando a Camara incidentes de seguranca em até 48 (quarenta e oito) horas,
com plano de resposta e mitigagao.
10.4. Manter estrutura de atendimento local ou na Regido Metropolitana de Belo
Horizonte, compativel com o volume e a natureza dos servigos, garantindo SLLA minimo de
atendimento presencial de até 24 (vinte e quatro) horas uteis quando solicitado e canais
remotos oficiais (e-mail institucional e ferramenta de chamados).
10.5.  Apresentar plano de avaliacao de resultados, planejamento de midia e defini¢do de
impacto desejado e frequéncia de veiculagio por campanha, com indicadores objetivos

(KPIs) e metas, tais como: alcance, frequéncia, GRP/TRP, VTR, CTR, CPM,
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CPC/CPA/CPV, brand lift, além de mecanismos de auditoria/checagem de midia e
controles antifraude para ambientes digitais.
10.6.  Indicar, por escrito, preposto com poderes suficientes para representar a contratada
perante a Camara.
10.7.  Utilizar, na execugdo, os profissionais indicados na Proposta Técnica; substituicdes
somente por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, com anuéncia prévia da
Camara.
10.8. Envidar esforcos para obter as melhores condi¢cbes comerciais junto a terceiros e
transferir integralmente a Camara todos os descontos, bonificagoes, créditos, “BV” e
demais vantagens negociadas.
10.9.  Submeter a aprovacao prévia da Superintendéncia de Comunicagao e Transparéncia
os trabalhos e respectivos custos.
10.10. Produzir, apds aprovacao, 2 (duas) copias digitais dos VTIs de campanha, 1 (uma)
copia digital de spots/jingles e arquivos finais em formatos abertos/editaveis e de
distribuicio (ex.: AI/INDD/PSD/AE/PR + PDF/JPEG/MP4), com meta, data e
organizagao padronizada.
a) Para videos documentais/institucionais, disponibilizar matrizes “desbloqueadas”
para reprodugido sem 6nus a Camara.
b) Quando houver campanhas multimidia, as pe¢as poderdo ser agrupadas em
repositério unico definido pela Camara, com padrio de nomenclatura.
10.11. Realizar cotagdo prévia para todos os servigos de terceiros, conforme a seguir:
a) Apresentar no minimo 3 (trés) cotagoes, admitida justificativa técnica quando
inviavel, com pesquisa de mercado complementar (painéis publicos, referéncias
oficiais, historicos).
b) Aceitam-se cotagoes eletronicas (e-mail corporativo, portais de fornecedores,
propostas digitais assinadas eletronicamente), contendo identificagdo completa do
fornecedor e responsavel.
¢) Submeter a analise da Camara justificativas de exce¢ao quando nao houver 3
cotacoes.
d) Realizar validagdo prévia de precos com o mercado, mantendo memoria de

calculo.
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10.12. Manter, por 5 (cinco) anos apods a extingao do contrato, acervo comprobatério de
todos os servi¢os e pecas produzidas, incluindo licengas/autorizagdes de uso.
10.13. Submeter a anuéncia prévia e expressa da Camara a subcontratacio de servigos,
mantendo responsabilidade integral pela execugao e resultados.
a) E vedada a subcontratacio dos servicos de concep¢ao e criagao publicitaria
(ntcleo intelectual). Admite-se subcontratagio apenas de servicos técnicos
especializados de produc¢io/execucio, nas condi¢oes deste TR.
10.14. Orientar a producio e impressdao de pegas graficas aprovadas pela Camara.
10.15. Submeter a aprovagao prévia da Camara a especificacio de materiais para pecas
graficas.
10.16. Entregar, semanalmente, relatério das despesas de producio e veiculagdo
autorizadas e status dos servicos em andamento.
10.17. Ao final de cada campanha, entregar relatério consolidado de despesas de produgao
e de veiculacao, com KPIs e analise critica de resultados.
10.18. Tomar providéncias imediatas em caso de alteragoes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgoes comunicadas pela Superintendéncia de Comunicagao e Transparéncia,
observadas as obrigacOes ja assumidas com terceiros e os honorarios devidos pelos servigos
efetivamente prestados.
10.19. Prestar esclarecimentos sobre quaisquer noticias/atos desabonadores envolvendo a
contratada.
10.20. Nao caucionar ou utilizar o contrato como garantia em operagdes financeiras, sem
anuéncia da contratante.
10.21. Cumprir a legislacio aplicavel (federal, estadual e municipal) e responder por
prejuizos decorrentes de infragoes.
10.22. Cumprir a legislacao trabalhista, securitaria e previdenciaria relativamente a seus
empregados e, quando houver, aos de terceiros subcontratados.
10.23. Assumir, com exclusividade, tributos e taxas decorrentes do objeto, inclusive
contribui¢es previdenciarias, encargos trabalhistas e prémios de seguro.
10.24. Responder por recolhimentos indevidos ou omissoes tributarias
10.25. Apresentar, quando solicitado, comprova¢do de regularidade trabalhista,

previdenciaria e fiscal.
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10.26. Administrar e executar todos os contratos com terceiros, respondendo
integralmente por seus efeitos.

10.27. Manter sigilo absoluto sobre informagoes da Camara, observada a LGPD e as
politicas de seguranca da informacao vigentes, inclusive Acordo de Confidencialidade
(NDA) quando exigido.

10.28 Responder por prejuizos e danos decorrentes de demora, omissao ou erro na
condugao dos servicos, veiculagiao e demais atividades relacionadas ao objeto.

10.29. Responder por 6nus decorrentes de omissoes/erros em estimativas de custo que
gerem majoragao de despesas ou perda de descontos para a Camara.

10.30. Responder por danos causados por seus empregados, prepostos ou subcontratados,
inclusive por eventuais agoes judiciais decorrentes do cumprimento do contrato.

10.31. Adotar providéncias para preservar a Camara de reivindicagoes de terceiros e, se
houver condenagio, reembolsar valores pagos pela Camara em até 10 (dez) dias uteis do
desembolso.

10.32. Responder por agbes de terceiros relativas a propriedade intelectual (direitos
autorais, marcas, softwares, imagem/voz), isentas a Camara, apresentando comprovagio de
licengas/autotizacoes (incluindo ECAD, bancos de imagens/audio e fontes).

10.33. Transferir a Camara os direitos patrimoniais relativos aos produtos de comunicagao
abrangidos pelo contrato, inclusive pecas publicitarias, sem limitacio temporal/territorial,
salvo disposicao especifica aprovada pela Camara.

10.34. Atender fornecedores e prestar informagoes sobre faturamento e previsao de
pagamento, sem criar obrigacoes diretas para a Camara.

10.35. Efetuar o pagamento a terceiros em até 10 (dez) dias apos o efetivo recebimento da
Camara, sem repasse de encargos/multas/juros a Administracio por atrasos a eles
imputaveis.

10.36. Apresentar a Camara, antes da escolha de veiculos, as tabelas de pregos vigentes,
com politicas de desconto e bonificagao aplicaveis.

10.37. Entregar, na assinatura do contrato e a cada atualizag¢do, a tabela vigente do
Sindicato das Agéncias de Propaganda de MG e demais referéncias de mercado utilizadas

para precificago.
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10.38. Cumprir a legislagdo anticorrupcdo e de integridade aplicavel, abster-se de

oferecer/receber vantagens indevidas, presentes ou comissoes, comunicar potenciais

conflitos de interesse e manter programa de compliance compativel com o porte da empresa.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — Infracdes e sancbes administrativas

11.1.

que:

11.2.

Comete infracao administrativa, nos termos da Lei n°® 14.133, de 2021, o contratado

a) der causa a inexecugao parcial do contrato;

b) der causa a inexecugao parcial do contrato que cause grave dano a Administracao
ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

¢) der causa a inexecucao total do contrato;

d) ensejar o retardamento da execugao ou da entrega do objeto da contratagao sem
motivo justificado;

e) apresentar documentacao falsa ou prestar declaracao falsa durante a execugao do
contrato;

f) praticar ato fraudulento na execugao do contrato;

g) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;

h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei n® 12.846, de 1° de agosto de 2013.

Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infragoes acima descritas as

seguintes sangoes:

1. Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecugao parcial do contrato,
sempre que nao se justificar a imposi¢ao de penalidade mais grave;
ii. Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas
nas alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima deste Contrato, sempre que nio se
justificar a imposi¢ao de penalidade mais grave;
1il. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas “e”, “t”, “g” e “h” do subitem acima deste Contrato,
bem como nas alineas “b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢ao de penalidade
mais grave.
1v. Multa:

1. Moratéria de 1,0% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o

valor da parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;
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2. Moratéria de 1,0% (um por cento) por dia de atraso injustificado sobre o
valor total do contrato, até o maximo de 5,0% (cinco por cento), pela
inobservancia do prazo fixado para apresentagdo, suplementa¢ao ou reposi¢ao
da garantia.
1. O atraso superior a 15 (quinze) dias autoriza a Administracao a
promover a extingao do contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas clausulas, conforme disp&e o inciso I do art. 137 da Lei
n. 14.133, de 2021.
3. Compensatoria, para as infragdes descritas nas alineas “e” a “h” do subitem
11.1, de até 20% (vinte por cento) do valor do Contrato.
4. Compensatoria, para a inexecugao total do contrato prevista na alinea “c”
do subitem 11.1, de até 30% (trinte por cento) do valor do Contrato.
5. Para infracdo descrita na alinea “b” do subitem 11.1, a multa sera de até
20% (vinte por cento) do valor do Contrato.
6. Para infracoes descritas na alinea “d” do subitem 11.1, a multa sera até
5,0% (cinco por cento) do valor do Contrato.
7. Para a infracdo descrita na alinea “a” do subitem 11.1, a multa sera de até
20% (vinte por cento) do valor do Contrato.
11.3. A aplicagdo das sangoes previstas neste Contrato nao exclui, em hipdtese alguma, a
obrigac¢ao de reparacgao integral do dano causado ao Contratante.
11.3.1. Todas as sangoes previstas neste Contrato poderdo ser aplicadas cumulativamente
com a multa.
11.3.2. Antes da aplica¢ao da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias tteis, contado da data de sua intimacao.
11.3.3. Se a multa aplicada e as indenizagdes cabiveis forem superiores ao valor do
pagamento eventualmente devido pelo Contratante ao Contratado, além da perda desse
valor, a diferenca sera descontada da garantia prestada ou sera cobrada judicialmente.
11.3.4. Previamente ao encaminhamento a cobranga judicial, a multa podera ser recolhida
administrativamente no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, a contar da data do
recebimento da comunicagao enviada pela autoridade competente.
11.4. A aplicagao das sangoes realizar-se-a em processo administrativo que assegure o

contraditorio e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no
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caput e paragrafos do art. 158 da Lei n° 14.133, de 2021, para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar.
11.5.  Na aplicagio das sang¢des serao considerados:

a) a natureza e a gravidade da infracdo cometida;

b) as peculiaridades do caso concreto;

¢) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantagdio ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme

normas e orienta¢oes dos 6rgaos de controle.
11.6.  Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei n® 14.133, de 2021, ou em
outras leis de licitagdes e contratos da Administragao Pablica que também sejam tipificados
como atos lesivos na Lei n® 12.8406, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos
mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na
referida Lei.
11.7. O Contratante devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias tuteis, contado da data
de aplicagiao da sanc¢ao, informar e manter atualizados os dados relativos as sangdes por ela
aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e
Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no
ambito do Poder Executivo Federal.
11.8.  Os débitos do contratado para com a Administragao contratante, resultantes de
multa administrativa e¢/ou indeniza¢oes, nio inscritos em divida ativa, poderdo ser
compensados, total ou parcialmente, com os créditos devidos pelo referido 6rgao
decorrentes deste mesmo contrato ou de outros contratos administrativos que o contratado

possua com 0 mesmo Orgao ora contratante.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — Extincio contratual

Contrato de servigo:
12.1. O contrato sera extinto quando vencido o prazo nele estipulado,
independentemente de terem sido cumpridas ou ndo as obrigacdes de ambas as partes

contraentes.
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12.1.1. O contrato podera ser extinto antes do prazo nele fixado, sem onus para o
Contratante, quando este nao dispuser de créditos orcamentarios para sua continuidade ou
quando entender que o contrato nao mais lhe oferece vantagem.

12.1.2. A extingdo nesta hipdtese ocorrera na proxima data de aniversario do contrato,
desde que haja a notificagdo do contratado pelo contratante nesse sentido com pelo menos
2 (dois) meses de antecedéncia desse dia.

12.1.3. Caso a notificagio da nao-continuidade do contrato de que trata este subitem
ocorra com menos de 2 (dois) meses da data de aniversario, a extingao contratual ocorrera
apos 2 (dois) meses da data da comunicagao.

12.2. O contrato podera ser extinto antes de cumpridas as obriga¢Ges nele estipuladas, ou
antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos previstos no artigo 137 da Lei n°
14.133/21, bem como amigavelmente, assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

12.3. O contrato podera ser extinto caso se constate que o contratado mantém vinculo
de natureza técnica, comercial, economica, financeira, trabalhista ou civil com dirigente do
o6rgao ou entidade contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fungao na
licitacdo ou atue na fiscalizagdo ou na gestao do contrato, ou que deles seja conjuge,
companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau (art.

14, inciso 1V, da Lei n.° 14.133, de 2021).

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — Adequacio orcamentaria

13.1.  As despesas decorrentes da presente contratacio correrdo a conta de recursos
especificos consignados no or¢amento na seguinte dotacao:
XXXXXXXXXXXXXXXX
XXXXXXXX
13.2. A dotagao relativa aos exercicios financeiros subsequentes serd indicada apods
aprovacao da Lei Orcamentaria respectiva e liberacio dos créditos correspondentes,

mediante apostilamento.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — Casos omissos

14.1.  Os casos omissos serdo decididos pelo contratante, segundo as disposi¢oes

contidas na Lei n° 14.133, de 2021, e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente,
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segundo as disposi¢coes contidas na Lei n® 8.078, de 1990 — Coédigo de Defesa do

Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — Alteracdes

15.1.  Eventuais altera¢Oes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes
da Lei n° 14.133, de 2021.

15.2. O contratado ¢é obrigado a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s
acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios, até o limite de 25% (vinte e cinco por

cento) do valor inicial atualizado do contrato.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — Publicacio

16.1. Incumbira ao Contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de
Contratagoes Puablicas (PNCP), na forma prevista no art. 94 da Lei 14.133, de 2021, bem
como no respectivo sitio oficial na Internet, em atengdo ao art. 91, caput, da Lei n.” 14.133,

de 2021.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — Foro

17.1.  Fica eleito o Foro da Comarca de Nova Lima, Estado de Minas Gerais, para dirimir
os litigios que decorrerem da execugdo deste Termo de Contrato que niao puderem ser

compostos pela conciliagio, conforme art. 92, §1°, da Lei n® 14.133/21.

Nova Lima, XXXX de XXX de XXX.

THIAGO FELIPE DE ALMEIDA XXXXXXXXXXXX
Presidente EMPRESA CONTRATADA

Visto Juridico:

TESTEMUNHAS:

Testemunha 1 Testemunha 2
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