
a) Características e atividades da Câmara
significativas para a comunicação institucional.
(05 pontos)

5 5 5

b) Grau de conhecimento da realidade e
públicos da Câmara. (05 pontos)

4 4 5

c) Papel institucional da Câmara no contexto
político, social e econômico. (05 pontos)

4 5 4

d) Compreensão do problema específico de
comunicação. (05 pontos)

5 4 3

a) Adequação do conceito à natureza e às
necessidades da Câmara. (05 pontos)

5 4 4

b) Consistência lógica e pertinência da
argumentação. (05 pontos)

3 5 3

c) Potencial de desdobramento do conceito.
(04 pontos)

3 4 3

d) Adequação da estratégia ao problema
identificado. (03 pontos)

3 2 2

e) Clareza e coerência da proposta. (03
pontos)

3 3 3

a) Adequação ao problema de comunicação.
(03 pontos)

3 2 3

b) Originalidade e inovação. (03 pontos) 2 2 2

c) Cobertura dos públicos-alvo. (03 pontos) 3 3 3

d) Clareza e simplicidade da mensagem. (03
pontos)

3 3 2

e) Pertinência institucional e social. (02 pontos) 1 2 2

f) Desdobramentos comunicativos. (02 pontos) 1 2 2

g) Exequibilidade e compatibilidade com os
meios propostos. (04 pontos)

4 4 3

a) Conhecimento dos hábitos de consumo do
público-alvo. (02 pontos)

1 2 2

b) Capacidade analítica na definição das
mídias. (02 pontos)

2 2 1

c) Consistência e economicidade do plano de
mídia. (03 pontos)

3 3 2

d) Pertinência das mídias escolhidas em
relação ao público e à verba. (03 pontos)

1 2 2

e) Racionalidade e otimização dos recursos de
comunicação. (02 pontos)

1 2 1

f) Utilização equilibrada de mídia tradicional,
segmentada e digital. (03 pontos)

1 2 2

a) Qualificação da equipe técnica. (03 pontos) 3 3 3

b) Estrutura física e tecnológica. (02 pontos) 2 2 2

c) Disponibilidade de informações e relatórios
periódicos. (02 pontos)

2 2 2

d) Eficiência na comunicação e atendimento à
Câmara. (03 pontos)

3 3 3

a) Criatividade e pertinência das soluções
apresentadas. (02 pontos)

2 2 2

b) Clareza na exposição dos problemas. (02
pontos)

1 2 2

c) Relação entre problema e solução. (02
pontos)

2 2 2

d) Relevância dos resultados. (02 pontos) 2 2 2

e) Qualidade técnica e estética das peças. (02
pontos)

2 1 2

a) Clareza e lógica da exposição. (01 pontos) 1 1 1

b) Planejamento estratégico e metodológico.
(01 pontos)

1 1 1

c) Relação entre problema e solução. (02
pontos)

2 2 1

d) Relevância dos resultados apresentados.
(01 pontos)

1 1 1

- 85 91 83 86,33

100 -

VII – RELATOS DE 
SOLUÇÕES DE 

PROBLEMAS DE 
COMUNICAÇÃO

5 4,67

SUBTOTAL

NOTA FINAL 86,33

V – CAPACIDADE DE 
ATENDIMENTO

10 10,00

VI – REPERTÓRIO 10 9,33

III – IDEIA CRIATIVA 20 17,33

IV – ESTRATÉGIA DE 
MÍDIA E NÃO MÍDIA

15 10,67

I – RACIOCÍNIO 
BÁSICO

20 17,67

II – ESTRATÉGIA DE 
COMUNICAÇÃO

20 16,67

ANEXO VIII – TABELAS DE AVALIAÇÃO DAS PROPOSTAS TÉCNICAS

CAMPANHA 2 - EMPRESA P&L PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

QUESITO DESCRIÇÃO / SUBQUESITOS AVALIADOS
PONTUAÇÃO 

MÁXIMA
PONTUAÇÃO OBTIDA 

MEMBRO 1
PONTUAÇÃO OBTIDA 

MEMBRO 2
PONTUAÇÃO OBTIDA 

MEMBRO 3
MÉDIA DO QUESITO
























































