ANEXO VIIl - TABELAS DE AVALIAGAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

CAMPANHA 2 - EMPRESA P&L PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTD/

PONTUAGAO PONTUAGAO OBTIDA PONTUAGAO OBTIDA PONTUAGAO OBTIDA
QUESITO DESCRIGAO / SUBQUESITOS AVALIADOS MAXIMA MEMERO 1 MEMERO 2 MEMERO 3 MEDIA DO QUESITO
a) Caracteristicas e atividades da Camara
significativas para a comunicago institucional} 5 5 5
(05 pontos)
b) Grau de conhecimento da realidade e
o~ R 4 4 5
| — RACIOCINIO publicos da Camara. (05 pontos)
A 20 17,67
BASICO A o
c) Papel institucional da Camara no contexto|
- a Ffl 4 5 4
politico, social e econdmico. (05 pontos)
d) Compreenséo do problema especifico de
S 5 4 3
comunicag&o. (05 pontos)
a) Adequagdo do conceito a natureza e as 5 4 4
necessidades da Camara. (05 pontos)
b) Consisténcia légica e pertinéncia da
= 3 5 3
argumentagao. (05 pontos)
Il - ESTRATEGIA DE |c) Potencial de desdobramento do conceito.
A 20 16,67
COMUNICAGAO  |(04 pontos) 3 4 8 '
d) Adequagdo da estratégia ao problema 3 2 2
identificado. (03 pontos)
e) Clareza e coeréncia da proposta. (03
3 3 3
pontos)
a) Adequacdo ao problema de comunicagéo)
3 2 3
(03 pontos)
b) Originalidade e inovag&o. (03 pontos) 2 2 2
c) Cobertura dos publicos-alvo. (03 pontos) 3 3 3
Il — IDEIA CRIATIVA d) Clareza e simplicidade da mensagem. (03 20 3 3 2 17,33
pontos)
e) Pertinéncia institucional e social. (02 pontos; 1 2 2
f) Desdobramentos comunicativos. (02 pontos) 1 2 2
g) Exequibilidade e compatibilidade com os
A 4 4 3
meios propostos. (04 pontos)
a) Conhecimento dos habitos de consumo do
A 1 2 2
publico-alvo. (02 pontos)
b) Capacidade analitica na definigdo das 2 2 1
midias. (02 pontos)
c) Consisténcia e economicidade do plano de
. 3 3 2
IV — ESTRATEGIA DE | Midia- (03 pontos)
MiDIA E NAO MIDIA . . . 1 10,67
d) Pertinéncia das midias escolhidas em
" - N 1 2 2
relagéo ao publico e a verba. (03 pontos)
e) Racionalidade e otimizagao dos recursos de
= 1 2 1
comunicag&o. (02 pontos)
f) Utilizagdo equilibrada de midia tradicional, 1 2 2
segmentada e digital. (03 pontos)
a) Qualificagéo da equipe técnica. (03 pontos) 3 3 3
b) Estrutura fisica e tecnolégica. (02 pontos) 2 2 2
V — CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO n . a F ) i 000
c) Disponibilidade de informagdes e relatérios
Y 2 2 2
periodicos. (02 pontos)
d) Eficiéncia na comunicagéo e atendimento a
A 3 3 3
Camara. (03 pontos)
a) Criatividade e pertinéncia das solugdes|
2 2 2
apresentadas. (02 pontos)
b) Clareza na exposi¢do dos problemas. (02 1 2 2
pontos)
VI — REPERTORIO c) Relagdo entre problema e solugdo. (02 10 2 2 2 933
pontos) ”
d) Relevancia dos resultados. (02 pontos) 2 2 2
e) Qualidade técnica e estética das pegas. (02 2 1 2
pontos)
a) Clareza e légica da exposi¢ao. (01 pontos) 1 1 1
VIl - RELATOS DE b) Planejamento estratégico e metodoldgico.| 1 1 1
SOLUCOES DE (01 pontos)
ARSI c) Relagdo entre problema e solugdo. (02 ° ot
COMUNICAGAO ¢ p ¢ao. 2 2 1
pontos)
d) Relevancia dos resultados apresentados.
1 1 1
(01 pontos)
SUBTOTAL - 85 91 83 86,33
NOTA FINAL 100 86,33 -




PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 02

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

__ Subquesi

Caracteristicas da Camara

relevantes para comunicagao ” >
Qualidade das relagdes com os 5 4
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 5 4
social e politico
|dentificacdo do problema de . 5
comunicagdo

Subtotal automatico: 18

Justlflcatlva Diagnostico claro e bem delimitado das caractenstlcas da Camara Poderia aprofundar a
analise do contexto politico, social e econdmico local.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

L diesto L _ Subquesito W | AeiEderd L
Adequagao do conceito 5 5
Consisténcia da argumentacdo 5 3
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4 3
Adequacdo da estratégia 3 3
Pertinéncia da argumentagdo 3 3
‘ ~ Subtotal automatico: 17
Justificativa: Conceito. adequado ao brleﬁng, com boa coeréncia e argumentagao contudo com
repeticOes de mformagoes Poderia evoluir no potencial de desdobramento do concelto em diferentes
acoes e canais.

3. IDEIA CRIATIVA (Méx. 20 pontos)

e

_ Subquesito

Adequagao ao problema

Originalidade e inovagao

Cobertura de publicos

Clareza e simplicidade




Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5 1
social
Desdobramentos 5 1
comunicativos
Exequibilidade 4 4
Subtotal automatico: ~ 17

Justificativa: Mensagem clara e allnhada ao problema de comunicacgdo. A ongmahdade da proposta
poderia ser mais desenvolvida. '

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

 @uesito | e Sibquesita. L Ma L _Avaliadori
Conheumento de habltos de 5 1
consumo
Capacidade analitica 2 2
Consisténcia do plano de midia 3 3
Estratégia de Midia — —
Pertinéncia da midia 3 1
Otimizacdo da midia 2
Economia Utilizacao
equilibrada de midia 3 1
tradicional e digital
Subtotal automatico: - ; ' 9
ustlflcatlva Plano com analise limitada dos habitos de consumo do pubhco A pertinéncia e frequencia
de veiculacdo em algumas midias deverlam ser melhoradas.

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (M4éx. 10 pontos)

T Slbquesito. .. | . Max || | Avaliadori
Quallﬁcagao da equ1pe 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2
Capacidade de Atendimento . o ) .

Disponibilidade de informacg&es 2

Eficiéncia na Comunicagdo e 3 D
atendimento a Cdmara v

i

_ Subtotal automatico: - - 0 v

Justificativa: . - ‘ . k \&J

6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

| auesito. o Subquesito | M3
I Crnatwudade e pertmenua | 2




Clareza da exposigao

.. Relacdo problema/soluca

Repertodrio (;A p ysolugan 2
Relevidncia dos Resultados
Qualidade técinica e estética 2

Subtotal automatico: 0

Justificativa:

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

 Subquesito: . . f valiador1 =

_ Quesito L
Clareza e logica

Planejamento estratégico
Relatos J &

Relacdo poblema e solugdo
Relevancia dos resultados
Subtotal automatico: 0

Justificativa:

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito Pontuagdo Maxima Total

Raciocinio Basico 20 18
Estratégia de Comunicagdo 20 17
Ideia Criativa 20 17
Estratégia de Midia 15 9
Capacidade de Atendimento 10
Repertdrio 10
Relatos de Solucdo 5

TOTAL FINAL {max. 100 pontos) , 61

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condigdes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;

§ Maior nota em Ideia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

i
Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico. v

o
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PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 2

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

Caracteristicas da Camara

relevantes para comunicagdo >
Qualidade das relagdes com os 4
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 5
social e politico
Identificacdo do problema de 4
comunicac¢do

Subtotal automatico: 18

lustificativa: O raciocinio basico esta com‘pletd e coerente, apresentando dados que fundamentam a
proposta. Traz andlise do publico, audiéncia e informacGes sobre Nova Lima, além de destacar agées ja
realizadas pela Camara e propor estratégias para ampliar a comunicagdo com publicos ainda nao ’
alcancados. Ha algumas repet?igc;“)es pontuais, sem prejuizo relevante para a avaliacao.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Max. 20 pontos)

Adequagao do conceito 4
Consisténcia da argumentacdo 5
Estratégia de Comunicacao |Desdobramento do conceito 4
Adequacdo da estratégia 2
Pertinéncia da argumentagao 3
Subtotal automatico: , ; 18
Justlﬁcatlva A estrategla de comumca;ao é completa e coerente, contemplando tanto o pubhco da
Camara quanto novos pubhcos No entanto limita- -se a adequar acoes ja exxstentes sem propor
nowdades srgnlflcatlvas As imagens elos personagens nao refletem dlver51dade e os cenarios de Nova
Lima utilizados s3o restritos. ‘

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)

Adequagao ao problema

Originalidade e inovac¢do

Cobertura de publicos

Lg{? WIN N



Clareza e simplicidade 3 2

Ideia Criativa

Pertinéncia institucional 2 2

Desdobramentos 5 5

comunicativos

Exequibilidade 4 4
Subtotal automatico: , 18

Justlflcatlva A ideia criativa é completa colocando a Camara como protagoms’ca com um slogan dlreto
e objetivo. Valoriza os servicos prestados e convida o publico a se engajar, reforcando a premissa de

portas abertas” e atuacdo para toda a cidade. Apresenta desdobramentos criativos, porém baseados
em agoes ja existentes, sem trazer comunicacdo verdadeiramente inovadora ou original.

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

| Subquesitc . Avaliador1i
ConheCImento de habitos de ) 5
consumo
Capacidade analitica 2 2
Estratégia de Midia Consisténcia do plano de midia 3 3
Pertinéncia da midia 3 2
Economicidade da verba 2 2
Otimizacdo da midia 3 2
Subtotal automatico: ; 13
Justlflcatlva A proposta apresenta orcamento detalhado e uso de dados de audlenCIa porém com ‘
fragilidade na estratégia de midia. A distribuicido dos investimentos ndo se mostra eficiente, como no
caso da previsao de apenas um merchan em emissora de grande porte, com alto custo e baixo
impacto. O planejamento poderia ser mais enxuto, coerente e melhor direcionado ao publico-alvo.

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

L S M | Avaliador1
Qualificagdo da equipe’ 3
Infraestrutura 2
Capacidade de Atendimento |Informagdes estratégicas 2
Operacionalidade do 5
relacionamento
_ Subtotal autematico:

kJUsti{ficativa:

6. REPERTORIO (M4ax. 10 pontos)

Idela crlatlva

2

Clareza da exposicdo 2

Repertodrio Relagdo problema/solucio 2
Resultados apresentados 2




[Qualidade da execugdo 1 2
Subtotal automatico: 0

Justificativa:

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Méx. 5 pontos)

Subquesito |

Concatenacdo ldgica

Planejamento publicitario
Relagdo causa e efeito

Relatos

Resultados apresentados
Subtotal automatico: ‘ ‘ 0

Justificativa:

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito Pontuagdo Maxima Total

Raciocinio Basico 20 18
Estratégia de Comunicacgdo 20 18
Ideia Criativa 20 18
Estratégia de Midia 15 13
Capacidade de Atendimento 10
Repertdrio 10
Relatos de Solucdo 5

TOTAL FINAL (max. 100 pontos) 67

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ Nao atender as condigdes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate:
§ Maior nota em Estratégia de Comunicacao;

§ Maior nota em Ideia Criativa; -
§ Maior nota em Capacidade de Atendimento. 7

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

INome do Membro:Fantine Godoy ] (}(
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PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

CAMPANHA 02

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

_ Quesito ubquesito  M&x
Caracteristicas da Camara
relevantes para comunicagdo > >
Qualidade das relagdes com os 5 5
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 5 4
social e politico
Identificagdo do problema de . 3
comunicagao

Subtotal automatico: 17

Justificativa: A proposta evidencia entendimento adquequadodo, pecou um pouco na oraganizacdo
logica das ideias e na coerencia na construcao das solu¢oes apresentadas.

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

0 e  Subquesito _ Max _ Avaliador
Adequagdo do concelto 5 4
Consisténcia da argumentacgao 5 3
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4 3
Adequacdo da estratégia 8 2
Pertinéncia da argumentacao 3 3
Subtotal automatico: 15 ‘
Justificativa: A estratégia apresenta pouca adequagao ao objeto e ldentlflca(;ao ao publlco -alvo e
aprofundamento estrateglco limitado e pouco diferenciado na abordagem Exploraram pouco ,' - /Q
ambientes da cidade, s6 mostrarm o praga central. ‘ - - 4

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)

__ Subquesito

-

__ Avaliador3

. Guesite | +
A

dequacgdo ao problema

3

Originalidade e inovacgao

Cobertura de publicos

Clareza e simplicidade

Wlw|w|w (g

; J U
3
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Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5 5
social
Desdobramentos < 5
comunicativos
Exequibilidade 4 3
Subtotal automatico: ’ 17

Justificativa: O conceito criativo apresenta pouca relacdo com o objeto da campanha, com baixo grau
de originalidade, isso pode reduir o impacto comunicacional.

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)

L aEsi i Shaiesitol sl e
Conhecimento de hébitos de 5 5
consumo
Capacidade analitica 2 1
Consisténcia do plano de midia 3 2

Estratégia de Midia r— =

Pertinéncia da midia 3

Otimizac¢do da midia 2 1

Economia Utilizacdo

equilibrada de midia 3 2

tradicional e digital

Subtotal automatico: 10

Justificativa: O plano de ml’dia'aprese‘fta‘do carece de fundamentagéo técnicaconsistente, com
distribuicao dos meios pouco justificada e auxéncia de detalhamento que demosntre eficiéncia no
alcance do publico pretendido. ‘ k

>. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

L hloiedtel D0 L TSoets 0 T e

_ Avaliador1

Qualificagdo da equipe 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2
Capacidade de Atendimento . L . N
Disponibilidade de informacdes 2
Eficiéncia na Comunicacio e 3
P
atendimento a Camara @)’
Subtotal automatico: ~ . 0 (

Justificativa: ‘ - - - e : > | ,

6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

. Gubgiicite T RN T Rlaoce

Criatividade e pertinéncia 2

e




Clareza da exposicao 2
I T
Qualidade técinica e estética 2

_ Subtotal automatico: ‘ _ 0

Justificativa:

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

o

~ Questo | Subguesto [ WM& | Avaliadori
Clareza e logica

Planejamento estratégico
Relatos J g

Relagdo poblema e solugdo

(SR NS RN YN

Relevancia dos resultados

Subtotal automatico: 0

Justificativa:

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito Pontuacdo Maxima Total

Raciocinio Basico 20 17
Estratégia de Comunicagdo 20 15
Ideia Criativa 20 17
Estratégia de Midia 15 10
Capacidade de Atendimento 10
Repertdrio 10
Relatos de Solugdo 5

TOTAL FINAL (max. 100 pontos) 59

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Seré desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito; {ﬁ
§ Nao atender as condigbes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate: z r/
§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;
§ Maior nota em ldeia Criativa;

§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.
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RELATORIO DE AVALIACAO

CAMPANHA 2

A Subcomissao Técnica, designada nos termos da Lein® 12.232/2010, procedeu
a analise da proposta identificada como Campanha 2, com base nas justificativas
individuais dos avaliadores, consolidando os entendimentos conforme os

critérios estabelecidos no edital.

No quesito Raciocinio Béasico, a proposta demonstra boa compreenséo da
realidade institucional da Camara Municipal de Nova Lima, apresentando analise
estruturada e fundamentada em dados relevantes, como informacdes sobre
audiéncia, caracteristicas locais e iniciativas ja desenvolvidas. Observa-se
coeréncia na identificacdo do problema de comunicacdo e na leitura dos
publicos, ainda que haja pontuais repeticées e limitacdo no aprofundamento
analitico. De modo geral, o conteldo atende adequadamente ao exigido,

evidenciando dominio satisfatério do contexto institucional.

Quanto a Estratégia de Comunicacédo, a proposta apresenta consisténcia e
alinhamento com o briefing, contemplando tanto o publico ja alcangado quanto a
intencao de ampliacdo do alcance institucional. Entretanto, a Subcomissédo
identificou que a estratégia se apoia majoritariamente em acdes ja existentes,
com baixo grau de inovacao e limitada proposicdo de novos caminhos
comunicacionais. Além disso, foram observadas fragilidades na construcédo
simbdlica da campanha, como baixa diversidade na representacdo dos
personagens e restricao dos cenarios locais, o que pode comprometer a

identificacao com a pluralidade do publico.

No que se refere 3 ldeia Criativa, verifica-se que a proposta é clara, objetiva e
bem estruturada, posicionando a Camara como protagonista e reforgando sua
atuagao institucional. O conceito central e o slogan apresentam boa capacidade
de comunicagao, ao enfatizar a ideia de proximidade e acesso, estimulando o
engajamento da populacdo sob a logica de “portas abertas”. Contudo, a
criatividade é considerada mediana, uma vez que os desdobramentos se
baseiam em praticas ja consolidadas, sem apresentar elementos inovadores ou

abordagens diferenciadas. A campanha € exequivel, mas com baixo potencial

de diferenciacao. M/\
O {

.

\/ﬁ




Em relagdo a Estratégia de Midia e Nao Midia, a proposta apresenta
detalhamento orcamentério e utilizagdo de dados de audiéncia, demonstrando
organizacdo e preocupacdo técnica. Entretanto, a Subcomissdo identificou
fragilidades na eficiéncia da alocacéo dos recursos, com escolhas que podem
comprometer o custo-beneficio da campanha. Destaca-se, por exemplo, a
previsdo de investimentos em formatos de alto custo e impacto limitado,

indicando baixa racionalidade na distribuicao da verba.

Diante do exposto, conclui-se que a proposta apresenta bom nivel técnico geral
e atendimento consistente aos requisitos do edital, com destaque para a
organizacdo e clareza conceitual. Contudo, evidencia limitagbes relevantes

quanto a inovacéao e eficiéncia na midia.

Assinam pela subcomisséao técnica:

Aloney Diniz Ferreira__,
Ly

L \\
Fantine Godoy Morais Monteiro W \Q)@C{@Aa/
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PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

ORIGINAL P&P

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

o _ Subquesito _ Miax _ Avaliadorl
Caracteristicas da Camara 5
relevantes para comunicagdo -
Qualidade das relagdes com os 5
Raciocinio Basico publicos
Papel institucional no contexto 5
social e politico
Identificacdo do problema de 5
comunicagdo
- ~ Subtotal automatico: 0
Justificativa: / - :
2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Max. 20 pontos)
_ _Quesito ~ ' Subguesito | 1 Max  Rualiader1.
Adequacdo do conceito 5
Consisténcia da argumentacdo 5
Estratégia de Comunicagdo |Desdobramento do conceito 4
Adequacdo da estratégia 3
Pertinéncia da argumentagado 3
- ~_ Subtotal automatico: o
Justificotive:. = - -
3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)
s e e e eldod
Adequacdo ao problema 3
Originalidade e inovagdo 3
Cobertura de publicos 3
Clareza e simplicidade 3




Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5
social
Desdobramentos 5
comunicativos
Exequibilidade 4
~ Subtotal automatico: , ‘ - 0

Justificativa:

4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Méx. 15 pontos)

" Gueato. L subguesito. . | MR |  Aviliaderl |
Conhecimento de habitos de 5
consumo
Capacidade analitica 2
Consisténcia do plano de midia 3
Estratégia de Midia — —

Pertinéncia da midia 3
Otimizacdo da midia
Economia Utilizagdo
equilibrada de midia 3
tradicional e digital

. ; ~ Subtotal automatico: . - .. 0

J,.uStiﬁCa;ti-\ja; ‘ ‘ - ‘

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)

i Swauete ] Mad | Avslisdond
Qualificacdo da equipe 3 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2 2
Capacidade de Atendimento ) o . N
Disponibilidade de informacgbes 2 2
Eficiéncia na Comunicagdo e 3 3
atendimento a Cémara
; Subtotal automatico: - S ,
Justlflcatlv A hcxtante demonstra equlpe quallﬂcada estrutura adequada e processos operacxonaw,; -
bem defmldos assegurando pleno atendlmento as. eXIgenCIas do edltal ‘ ‘ ‘

6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

Oieets.. | supaqiesto . Nl | _ Avaliador1
Crlat|V|dade e pertinéncia 2 2




Clareza da exposicao
s T BT L 2
Qualidade técinica e estética 2 2
Subtotal automatico: ' - - 9

Just:frcatlva Apresenta portfoho con5|stente com solucBes criativas, pertinentes e tecmcamente
qualificadas, porém apresentam leve prejuizo na clareza da expos;gao impactando pontualmente a
compreensao. ‘

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Mdx. 5 pontos)

L Quesite 1 1 Sibdquesito | | M | Aviiadect
Clareza e ldgica 1 1
Relatos Planej;amento estratégicci 1 1
Relagdo poblema e solucdo 2 2
Relevancia dos resultados 1 1
Subtotal automatico: 5

Justlflcatlva Os relatos contemp]am os elementos necessarlos e demonstram coeréncia entre
problema, estratégia e solugao

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito ~ Pontuagdo Maxima _ Total
Raciocinio Basico 20
Estratégia de Comunicacgdo 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia 15
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertdrio 10
Relatos de Solucdo 5 5
‘ TOTAL FINAL (méx. 100 pontos) . . 24

Critérios de Interpretacao

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito;

§ N&o atender as condigbes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

§ Maior nota em Estratégia de Comunicagao;
§ Maior nota em Ideia Criativa;
§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate: M

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico. §\/
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[Nome do Membro: Juliana Ferreira Silva Rocha

|Assinatura: - - -~ hads L

|Data: ...... ,20/0.3;/3;@ ........................




PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

1. RACIOCINIO BASICO (Méx. 20 pontos)

CAMPANHA: ORIGINAL P&P COMUNICACAO

S

Avallador 2_

Raciocinio Basico

Caracteristicas da CAmara

relevantes para comunicagdo .
Qualidade das relacdes com os .
publicos

Papel institucional no contexto :
social e politico

Identifica¢do do problema de .

comunicacao

Justificativa:

Subtotal automatico:

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (Méx. 20 pontos)

. Oitw

. | Subquesite T 1

Avdliadorz |

Adequacdo do conceito 5
Consisténcia da argumentacéo 5
Estratégia de Comunica¢do |Desdobramento do conceito 4
Adequagdo da estratégia 3
Pertinéncia da argumentacdo 3 ,»,
= Ubistlalgdics, 2 %g/

Justificativa:

3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)

__ Subquesito. . |

{91
>

|| Aviliador?2

Adequagdo ao problema

Originalidade e Inovacdo

Cobertura de publicos

wilw|lw

&\//



Ideia Criativa

Clareza e simplicidade 3
Pertinéncia institucional 2
Desdobramentos 5
comunicativos

Exequibilidade 4

__ Subtotal automatico: Y
Justificativa: 4
4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Max. 15 pontos)
_ Quesito __ Subquesito  Méx _ Avdliados 2
Conhecimento de habitos de G
consumo
Capacidade analitica 2
Estratégia de Midia Consisténcia do plano de midia 3
Pertinéncia da midia 3
Economicidade da verba 2
Otimizacdo da midia 3
Subtotal automatico: 0
Justificativa: - k
5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (Max. 10 pontos)
_ Quesito ___ Subquesito  Max _ Avaliador1
Quahﬁcagao da equipe 3 3
Infraestrutura 2 2
Capacidade de Atendimento |Informac&es estratégicas 2 2
Operacionalidade do 3 3
relacionamento
Subtotal automatico: - 1p

Justxflcatlva A equxpe apresentada é quahflcada com expenencxa comprovada mclusxve no

atendlmento 3o setor publico, e sélida trajetoria proflssmnal Demonstra possunr capacldade tecnlca e
intelectual compatlvel com as demandas de uma agenc1a de pubhmdade para a Camara Mumcxpal de

Nova lea

6. REPERTORIO (Méx. 10 pontos)

Quesito

___ Subquesito

. Avdliador2

Ideia criativa

ol




Clareza da exposicdo
Repertdrio Relagdo problema/solucio

Resultados apresentados
Qualidade da execucdo
Subtotal automatico:

S ENH N FN)
ol v

Justlflcatlva () repertorlo apresentado é consistente e bem embasado Contudo a execucio de
algumas pecas compromete o resultado, com excesso de informacdes e utlllzagao de multiplos slogans
‘em uma mesma campanha prejudicando a clareza e a unidade da comumcagao

7. RELATOS DE SOLUGCOES DE PROBLEMAS (Méx. 5 pontos)

Qv

RETEEE ST e T T
Concatenacdo légica

Planejamento publicitario
Relacdo causa e efeito

Relatos

Resultados apresentados
Subtotal automatico:

SN 1 SN I FEN
Ul (N |R

Justlflcatlva As campanhas apresentadas demonstram almhamento com a estrategla proposta
‘conseguindo dlalogar de forma eficaz com o publico-alve definido.

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesite | Pontuagdo Maxima . Total

Raciocinio Basico 20
Estratégia de Comunicacdo 20
Ideia Criativa 20
Estratégia de Midia 15
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertdrio 10 9
Relatos de Solucdo 5 5

- TOTAL FINAL (mdax. 100 pontos) - -

Critérios de Interpretacio

Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos
Sera desclassificada a proposta que:

§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total;

§ Receber nota zero em qualquer quesito:

§ Né&o atender as condicdes do edital ou apresentar vicios insanaveis. _
f

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate: @

§ Maior nota em Estratégia de Comunicagéo; v

§ Maior nota em Ideia Criativa;
§ Maior nota em Capacidade de Atendimento. @Q:'
)

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico. . Jy
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[Nome do Membro: Fantine Godoy




PLANILHA COMPLETA DE AVALIACAO

Original P&P

1. RACIOCINIO BASICO (Max. 20 pontos)

| Quesito Subquesito Max ~ Avaliador3
Caracteristicas da Camara 5
relevantes para comunicagdo
Qualidade das relagGes com os 5
Raciocinio Basico publicos

Papel institucional no contexto 5
social e politico
Identificacdo do problema de .
comunicacao

: Subtotal automatico: 0

lJustificativa: ‘

2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (M3ax. 20 pontos)

~ Quesito ‘ Subquesito  Max Avaliador 3
Adequacdo do conceito 5
Consisténcia da argumentacdo 5
Estratégia de Comunicacdo |Desdobramento do conceito 4
Adequacdo da estratégia 3
Pertinéncia da argumentacéo 3
. ‘Subtotal automatico: 0
Justificativa: ‘ ' -
3. IDEIA CRIATIVA (Max. 20 pontos)
Quesito ~ Subquesito  Max _ Avaliador 3

Adequacgdo ao problema 3
Originalidade e inovacdo 3




Cobertura de publicos 3

Clareza e simplicidade 3
Ideia Criativa Pertinéncia institucional e 5

social

Desdobramentos 5

comunicativos

Exequibilidade 4

- Subtotal automatico: 0

Justificativa:

4, ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (Méax. 15 pontos)

Quesito .| Sibquesito Max | | Avaliador3
Conhecimento de hébitos de 3
consumo
Capacidade analitica 2
Consisténcia do plano de midia 3

Estratégia de Midia o TR
Pertinéncia da midia 3
Otimizagdo da midia 2
Economia Utilizacdo
equilibrada de midia 3
tradicional e digital

Subtotal automatico: . 0

Justificativa:

5. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (M3ax. 10 pontos)

Quesite © . | ~ Subquesito / Max |  Avaliador3
Qualificagdo da equipe 3 3
Estrutura fisica e tecnoldgica 2 2

Capacidade de Atendimento ) . . .
Disponibilidade de informacées 2 2

Eficiéncia na Comunicacdo e 3 ;

atendimento a Camara

Subtotal automatico: . , . o 10

Justificativa: A Orlglnal P&P evidencia estrutura operacnonal madura com equipe multldlsmplmar bem
dimensionada e processos orgamzados, assegurando elevado padrao de execugao e atendlmento s
demandas do contrato. ‘

W/@“



6. REPERTORIO (Max. 10 pontos)

_ Ouesito .~ I Siuhqueésite ' NEax Avaliador 3
Criatividade e pertinéncia 2 2
Clareza da exposicdo 2 2
REBEFESIG RelagéAo problema/solugéo 2 2
Relevancia dos Resultados 2 2
Qualidade técinica e estética 2 2
Subtotal automatico: ‘ 10

Justificativa: O conjunto de trabalhos apresentados revela consisténcia técnica e versatilidade criativa,
demonstrando experiéncia sélida e aderente as exigéncias do objeto licitado.

7. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS (Max. 5 pontos)

Quesito ' 1 Subquesito . Max Avaliador3
Clareza e légica 1 1
Planejamento estratégico 1 1
Relatos — —
Relagdo poblema e solugdo 2 1
Relevancia dos resultados 1 1
Subtotal automatico: 4

Justificativa: Os casos apresentados sdo pertinentes e bem conduzidos, evidenciando capacidade de ,
resposta a desafios reais, a pontuacdo n3o integral decorre de discreta limitacdo na explicitacdo da
conex3o direta entre o problema identificado e a solucdo adotada em um dos relatos.

TABELA FINAL DE CONSOLIDACAO

Quesito ~ Pontuacdo Maxima ~ Total

Raciocinio Bésico 20 0
Estratégia de Comunicacdo 20 0
Ideia Criativa 20 0
Estratégia de Midia 15 0
Capacidade de Atendimento 10 10
Repertodrio 10 10
Relatos de Solugdo 5 4

TOTAL FINAL (méx. 100 pontos) - 24
Critérios de Interpretagio
Nota final da licitante = soma das médias atribuidas por cada avaliador nos quesitos g
Sera desclassificada a proposta que:
§ Nao atingir nota minima de 70 pontos no total: f@g‘g/

§ Receber nota zero em qualquer quesito;
§ Nao atender as condigdes do edital ou apresentar vicios insanaveis.

Em caso de empate, aplica-se a seguinte ordem de desempate: @@ ‘)"f



§ Maior nota em Estratégia de Comunicagéo;
§ Maior nota em Ideia Criativa;
§ Maior nota em Capacidade de Atendimento.

Persistindo o empate, sera realizado sorteio publico.

/\/ (~—_ ~
LNome do Membro: Aloney [MW ’//u/(,,/\ \\f/ﬁﬂ//’/éjﬁ’ I

IAssinatura' |
CET— 20103176 |
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RELATORIO DE AVALIACAO

EMPRESA ORIGINAL P&P

A Subcomissdo Técnica procedeu a andlise da proposta técnica apresentada

pela empresa Original P&P, nos termos dos critérios estabelecidos no edital.

No quesito Capacidade de Atendimento, a licitante demonstra equipe
qualificada, estrutura adequada e processos operacionais bem definidos,

assegurando pleno atendimento as exigéncias estabelecidas.

Quanto ao Repertorio, a empresa apresenta portfélio consistente, com solugdes
criativas, pertinentes e tecnicamente qualificadas. Observa-se, contudo, leve
prejuizo na clareza da exposigdo das pecas e campanhas, o que impacta
pontualmente sua compreensdo, sem comprometer a qualidade geral do

material apresentado.

No que se refere aos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo, os
cases contemplam os elementos necessarios a avaliagdo, evidenciando

coeréncia entre problema, estratégia e solucao adotada.

Dessa forma, a proposta da empresa Original P&P atende de maneira %
satisfatoria aos critérios técnicos estabelecidos, com ressalva pontual quanto a

clareza expositiva no repertério apresentado. @ :

Assinam pela subcomissé&o técnica:

Aloney Diniz Ferreira Q/%/MOM ngf’v‘v\w
U J

Fantine Godoy Morais Monteiro FOV\/M \Q)Od uj ) fg

)

. , C ,
Juliana Ferreira Silva Rocha il N Lo




